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RESUMO

O Projeto Experimental da “Borogodé Comunicagado” teve como objetivo
desenvolver uma campanha publicitaria para a empresa Cricut, uma distribuidora
credenciada especializada em maquinas de corte, prensas térmicas, acessorios
e materiais. A pesquisa se deu de forma descritiva exploratoria por meio de um
formulario estruturado. Foram analisadas amostras de clientes em varios
segmentos, jovens e adultos da regido de Ribeirdo Preto - SP. ApoOs a analise do
briefing e a realizacdo da pesquisa de mercado, identificou-se a falta de
reconhecimento da marca em Ribeirdo Preto e regido. Indicando assim a
necessidade de uma campanha de branding para aumentar a conscientizacéo do
publico-alvo. Assim, a campanha foi desenvolvida com base em um planejamento
estratégico e de midia, visando uma abordagem integrada que alcancasse 0s
objetivos estabelecidos.

Palavras-chave: projeto experimental; cricut; campanha; branding; regional.



ABSTRACT

The Experimental Project of “Borogoddé Comunicagdo” aimed to develop an
advertising campaign for the company Cricut, an accredited distributor
specializing in cutting machines, heat presses, accessories and materials. The
research was carried out in an exploratory, descriptive way using a structured
form. Samples from customers in different segments, young people and adults
in the Ribeirdo Preto - SP region. were tested. After analyzing the briefing and
carrying out market research, we agreed on the lack of brand recognition in
Ribeirdo Preto and the region. Thus imposing the need for a branding campaign
to increase awareness among the target audience. Thus, a campaign was
developed based on strategic and media planning, outlining an integrated
approach that achieved the intended objectives.

Keywords: experimental project; cricut; campaign; branding; regional.
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1 INTRODUCAO

O Projeto Experimental do curso de Comunicacéo Social com habilitacdo em
Publici- dade em Propaganda, conhecido como PROEX, é uma experiéncia de
aprendizado em que estudantes formam uma agéncia experimental, escolhem
um cliente real para atender e criam solu¢des para promover a empresa. O
projeto é aparado e orientado por professo- res e coordenadores da instituicéo,
redigido por meio dos conhecimentos e aprendizados adquiridos ao longo do
curso.

Para o projeto, a agéncia formada denomina-se como “Borogodd
Comunicacdes”, atendendo a “Cricut Brasil’, a qual se encaixa ho segmento de
comércio de maquinas de corte inteligentes, prensas térmicas e acessoérios para
artesanato. De acordo com dados da Sebrae (2022), o artesanato brasileiro
movimenta em torno de R$ 100 bilh&es por ano, cerca de 3% do Produto Interno
Bruto (PIB) do pais. Atualmente existem cerca de 8,5 milhGes de artesaos
espalhados por todos os estados.

A pesquisa foi aplicada com o intuito de verificar o conhecimento de
marca da empresa Cricut na regido de Ribeirdo Preto. Para esta pesquisa, foram
aplicadas dois tipos: Pesquisa quantitativa e Pesquisa qualitativa, evolvendo o
publico de interesse especifico. Os instrumentos utilizados para conduzir as
pesquisas foram: Google Forms, WhatsApp e Redes Sociais.
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2 AGENCIA

A agéncia de publicidade “Borogoddé Comunicacdes” é focada em demostrar
0 novo e o inexplorado de forma criativa, trazendo o "borogodd“ que poucos
possuem para 0s projetos e campanhas. Nossa missao é criar para além de
tendéncias e férmulas, colocando o cliente como centro para libertar sua
originalidade e equilibrio. A agéncia busca refor¢ar a originalidade que s6 o povo
brasileiro tem, sendo flexivel e multicultural aplicando as estratégias e taticas
através de uma equipe qualificada de 6 membros.

2.1 Registro e escolhado nome

A palavra “borogodd” é um regionalismo do Brasil de uso informal. E aquilo
que torna algo ou alguém muito atraente, o “a mais” pessoal que nao possui
descri¢éo definida, causa fisiolégica ou razdo de ser, mas que é indiscutivelmente
algo que desperta o interesse de todos que estdo a sua volta.

Assim como na vida real, acreditamos que a publicidade sempre precisa
daquele “borogodd” a mais, para fugir do convencional e fazer o cliente se
interessar pelo verdadeiro “charme” que a marca ou o produto possui.

Acessado no dia 11 de marco de 2024, o nome se encontra livre para
uso e nao possui registro no Instituto Nacional de Propriedade Industrial (INPI),
conforme mostra na Figura 1.

Figura 1 — Registro de Marca

E BRASIL Acesso a informacao Participe Servicos Legislacdo Canais
Instituto Nacional da

Propriedade Industrial

Ministénio da Econpomia

Consulta a Base de Dados do INPI

[ Inicio | Ajuda? ]

RESULTADO DA PESQUISA(11/03/2024 as 14:04:40)
Pesquisa por:
Todas as palavras: 'BOROGODO COMUNICACAQ no Titulo' |

- Nenhum resultado fo: encontrado para a sua pesquisa. Para efetuar outra pesquisa, pressione o boto de
VOLTAR.

AVISO: Depois de fazer uma busca no banco de dados do INPI. ainda que os resultados possam parecer
satisfatorios, ndo se deve concluir que a Patente podera ser concedida. O INPI no momento do exame do
pedido de Patente realizara nova busca que sera submetida ao exame técnico que decidira a respetto da
concessdo da Patente.

Dados atualizados até 05/03/2024 - N° da Revista: 2774

-
Rua Mayrink Veiga, 9 - Ceniro - RJ - CEP. 20090-910 Fa[e(L)

Fonte: INPI
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2.2 Equipetécnica
Nossa equipe técnica € composta por:

1) Bianca Yumi Nonaka - Audiovisual (Figura 2)

2) Eloisa Milan de Almeida - Planejamento e Estratégia (Figura 3)

3) Ivan Augusto de Arantes - Direcéo de arte (Figura 4)

4) Joéao Vitor Fuzeto Quintino - Direcdo de arte (Figura 5)

5) Lara Kenia Lino de Paula - Atendimento e Social Media (Figura 6)

6) Maria Fernanda Sombrero dos Santos - Audiovisual (Figura 7)
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Figura 2 — Bianca Yumi Nonaka

Bia
Video Maker
& Captagao

Carémetro | Autoria propria

Figura 3 — Eloisa Milan de Almeida

Eloisa
Planejamento
& Estratégia

Cardmetro | Autoria propria
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Figura 4 —Ivan Augusto de Arantes

Diretorde arte

A Ilvan

\/,

/
b J

5
&

e

Carémetro | Autoria propria

Figura 5 —Jodo Vitor Fuzeto Quintino

Diretorde arte

Cardmetro | Autoria propria
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Figura 6 — Lara Kenia Lino de Paula

Nucleo
Planejamento

Carémetro | Autoria propria

Figura 7 — Maria Fernanda Sombrero dos Santos

Video Maker
& Captagao

Cardmetro | Autoria propria
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2.3 Manual de aplicacdo da marca

O manual de aplicacdo da marca, conhecido como manual de identidade
visual, € um documento que estabelece diretrizes e instru¢cbes sobre como a marca
de uma empresa deve ser aplicada de maneira consistente em diferentes contextos
e meios. Esse manual € uma ferramenta importante para garantir que a identidade
visual seja apresentada de forma coerente em todas as suas manifestacdes, sejam
elas impressas, digitais ou em qualquer outro formato.

2.3.1 Logo

Como proposta de trazer a solidez e poténcia criativa, a marca conta com
fundamen- tos do movimento Bauhaus, com design moderno e funcional, que une a
arte e a tecnologia em sua esséncia, gerando um impacto global, tal qual o
“borogodd”, que atrai a todos que o enxergam.

Figura 8 — Logo Borogodd

Fonte: Autoria Propria
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2.3.2 Tipografia

Para as tipografias da marca, foram escolhidas a Clash Display como fonte
principal, uma fonte display, sem serifa que transmite os valores de tecnologia e
modernidade da marca, utilizada para titulos e textos de grande destaque. E,
como tipografia de apoio, a Nunito Sans foi a selecionada, direcionada para
textos corridos e de maior extensao.

Ambas as tipografias possuem pesos variados e flexiveis, adaptando-se aos
materi- ais impressos e digitais da marca de forma coerente com alta
legibilidade.

Figura 9 — Tipografia

Clash Nunito

Display Sans

abcdefghikimnopgrstuvvwwxyz abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHUKLMNOPQRSTUVWXYZ

1234567890 '@#S% &*() 1234567890 !@#S%"&*()

Light Regular Medium Bolel Light Regular Medium Bold

Fonte: Autoria Propria

2.3.3 Padrao cromatico

O padrdao cromatico escolhido possui 5 cores, que demostram o0s
principais valores e sensacdes transmitidas pela agéncia.

As cores principais sédo preto (#000000) e azul (#0057FF), e como cores
secundarias temos laranja (#FF9CO00), verde (#B3FF00) e branco (#FFFFFF).
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Figura 10 — Padrao Cromatico

Pantone: Black 6 C Pantone: 285C

Hex: #B3FFO0
RGB: 179, 255, 0
CMYK: 100, 66,0, 0 Pantone: 381C

Hex: #FF9C0O0
RGB: 255, 156 O
CMYK: 0, 39,100, 0 Pantone: 137 C

0C Hex: #0057FF Hex: #FFFFFF
RGB: 0, 0,0 RGB: O, 87 255 RGB: 255, 255, 255
CMYK: 0,0, 0,100 CMYK: 100, 66,0, 0 CMYK:0,0,00 Pantone: 656 C

Fonte: Autoria Propria

2.3.4 Aplicagdes da marca (Mockups)

O manual de aplicacdo de marca delimita as diferentes versdées em que
a marca pode ser aplicada, considerando a legibilidade em diferentes fundos ou
materiais. Para atender a essa necessidade, o0 manual apresenta uma
variedade de aplicacdes.

A seguir, alguns exemplos de aplica¢cdes da marca, bem como suas cores,
tipografias e grafismos que podem ser visto nas Figuras 9 e 10.
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Figura 11 — Aplicagdo de marca

Fonte: Autoria Propria

Figura 12 — Aplicagcao de marca

Fonte: Autoria Propria
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Figura 13 — Aplicagdo de marca

Fonte: Autoria Propria

Ademais, considerando as varias tonalidades em que a marca pode ser
aplicada, a Figura 14 fornece orientagdes sobre como aplicar a marca em sua
versao negativa.

Figura 14 — Aplicacdo de marca (negativas)

Fonte: Autoria Propria
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2.3.5 Papelaria

A papelaria constitui a parte de aplicacbes do manual, o qual ira
assegurar que a comunicacdo e a padronizacdo da marca seja feita com
sucesso. Como exemplo temos a Figura 15 de como devem ser os materiais
oficiais da marca.

Figura 15 — Papelaria

Fonte: Autoria Propria

2.4 Briefing

Este capitulo apresentara o briefing, segundo PETER L. Phillips (2017,
p.28) “A melhor forma para alcancar todos os objetivos é partir de um conceito
central que sirva de guia para direcionar a criagdo.” Este documento é o ponto de
partida para o desenvolvimento de campanha, ele redane informag¢des que vao
guiar todo o processo criativo, desde a compreenséao do problema até a entrega
da solucéo.

Um briefing bem elaborado oferece uma visdo abrangente do contexto em
gue a cam- panha sera desenvolvida, ajudando a garantir que todos estejam
alinhados e trabalhando na mesma direcdo. Ele também proporciona clareza sobre
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as expectativas do cliente e define os pardmetros para avaliacdo do sucesso da
campanha. Além disso, pode ajudar a evitar mal-entendidos e retrabalhos,
economizando tempo e recursos preciosos. Ele serve como um guia estratégico que
informa todas as etapas do processo criativo, desde a concepcdo até a
implementacéo e analise de resultados.

2.5 Empresa

A Cricut, operante desde 1969, presente no Brasil desde 2017, é uma
empresa credenciada especializada em maquinas de cortes inteligentes e
prensas térmicas. Com a presenca de credenciados desde 2020, a marca conta
com apenas dois representantes no pais, integrada a Agéncia 6P Marketing e
Comunicagéao, por meio de um processo de concorréncia normal. A empresa se
inspira em marcas como a Apple, utilizando sua filosofia de “Let’s make” nos EUA,
e no Brasil, seguindo a ideia de “Livre para criar’. E reconhecida por sua inovag&o
na criacdo de uma categoria nova de produtos. Com seu aplicativo gratuito, Design
Space, a Cricut permite a customizacdo facil e rapida, se consolidando como
uma fonte de renda para criativos.

2.5.1 Hist6rico

A Cricut foi fundada em 1969 por David P. Provost como uma marca de
ferramentas e acessorios para artesanato. Em 1997, a Cricut foi adquirida pela
Provo Craft & Novelty, Inc., uma empresa com sede em Utah conhecida por seus
produtos artesanais. Com sede em South Lake City, uma regido reconhecida por
sua comunidade vibrante e criativa com sua cultura do “faca vocé mesmo”, a
empresa encontrou um ambiente propicio para crescer e prosperar. Seu foco era
voltado para acessorios e matérias-primas, porém tudo mudou em 2006 com o
lancamento de sua primeira maquina de corte eletronico, entrando entdo para
grupos de produgcbes manuais, artesanatos, criatividade e agora tecnologia,
deste modo, seu registro passa a ser Cricut.

Em 2014, a Provo Craft & Novelty, Inc., incluindo a marca Cricut, foi
adquirida pela Vector Capital, uma empresa lider de capital privado. Esta
aquisicdo marcou um novo capitulo para a empresa, pois ela continuou a inovar
e expandir suas ofertas de produtos sob nova propriedade. A mudanca legal do
nome da marca para Cricut, Inc., ocorreu em 2018.

A Cricut emitiu acbes ao publico pela primeira vez em 24 de marco de 2021,
tornando- se uma empresa de capital aberto, listada no Nasdag Global Select
Market, sob o simbolo “CRCT”. Quando uma empresa esta cotada numa bolsa de
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valores como a Nasdaq, significa que as suas acbes estdo disponiveis para
negociagdo publica e os investidores podem compréa-las e vendé-las no mercado
aberto.

A maquina de corte eletrdnico, Cricut Personal Electronic Cultter,
revolucionou a inddstria de artesanato ao permitir aos usuarios cortar com
precisdo varios materiais, incluindo papel, vinil, tecido e muito mais, usando
designs digitais. Ao longo de sua histéria, a Cricut promoveu uma forte
comunidade de artesdos e entusiastas do famoso DYE, fortalecendo a ideia de
“fagca vocé mesmo”. A empresa fornece recursos online, tutoriais e inspiracao
para apoiar 0s usuarios em seus empreendimentos criativos.

2.5.2 Localizacéo

A Cricut esta sediada em South Jordan, Utah - Estados Unidos. O site
nacional da empresa pode ser visualizado no endereco https://cricut.com/pt-br/.
Suas comercializacbes de produtos sdo realizadas por meio de revendedores,
sendo eles: Inpower, Polibras, Mimo, Amazon, Magalu, Ponto Frio, Cake & Scrap
Brasil, PaintColor, Kabum, Kalunga, Infoleo e Girafa.

Em abril de 2024, é langado o e-commerce da Cricut, agora as maquinas
e 0s acessorios podem ser adquiridos diretamente com a Cricut pelo endereco
https://www.cricu tbrasil.com.br/.

2.5.3 Posicionamento (Relagbes ambientais & sociais)

A Cricut se posiciona como uma marca inovadora e consolidada,
reconhecida por sua filosofia inspiradora, comprometida com praticas
sustentaveis, parcerias estratégicas, reutilizacdo de méaquinas e fontes de
energias renovaveis, 0s quais agregam valor aos seus produtos e fortalecem
sua imagem junto aos consumidores de forma consciente e sustentavel.

Com uma facilidade de uso e personalizagdo abrangente, seus diferenciais
incluem portabilidade, alto nivel de seguranga e praticidade em todos os produtos,
desde o modelo Joy 1500 até o Hat Press 1500.

2.5.4 Concorréncia

Inspirada na Apple, diferencia-se no mercado como uma marca
consolidada e inovadora. Com poucos representantes no Brasil, conquistou seu
espaco como fonte de renda para os criativos. A categoria nova de produtos e a
facilidade de uso posicionam a Cricut em um patamar de lideranca, destacando-
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se pela praticidade, rapidez e qualidade.

Porém, quando falamos de concorréncia, a Cricut enfrenta marcas como
Silhouette e Brother, que oferecem impressoras da linha Skin Cut e maquinas de
corte profissionais, considerados concorrentes diretos. Destacam-se, também,
como concorrentes indiretos as graficas e maquinas de corte profissionais que
executam tarefas similares, porém com uma capacidade de producéao
substancialmente maior, frequentemente com custos superiores a R$ 8.000,00
ou até R$ 10.000,00. A Cricut, no entanto, se destaca ao oferecer Kits
completos e uma comunicacdo diferenciada que valoriza a inovacdo e a
facilidade de uso de seus produtos.

2.5.5 Tamanho de Mercado

A marca atinge diversos segmentos, desde artesdos a escolas,
empreendedores e projetos. Com um aumento expressivo de usuarios no Brasil, de
9 mil para 10 mil em menos de 1 ano, a marca esté presente internacionalmente e
faturou 200 milhdes de délares em 2020, aumentando para 1 bilhdo em 2021. A
empresa estaca-se como uma op¢ao acessivel e versatil para quem busca
facilidade e personalizacdo em seus projetos.

2.5.6 Avaliacdo do ponto de venda

A venda das maquinas de corte, prensas térmicas, acessorios e materiais
majoritari- amente realizadas pelos revendedores oficiais. As maquinas sao
facilmente encontradas nas lojas online e marketplaces, ja os materiais de apoio
como vinis, tesouras, ganchos e outros podem ser facilmente encontrados nas
lojas fisicas de seus revendedores.

Lancado em abril, o e-commerce da Cricut, € um novo ponto de venda para
a marca. O ponto de venda online apresenta todos o0s produtos Cricut entre
maquinas de corte, prensas térmicas, acessoérios e materiais. Muito bem
estruturado apresenta a identidade visual da marca, exibe os produtos de forma
organizada, facil acesso e é simples de navegar.

2.5.7 Problemas e dores

Pode-se dizer que os principais desafios enfrentados pela Cricut, incluem:

Acesso limitado: a presenca reduzida de representantes, no Brasil, pode
resultar em desafios de acesso para clientes potenciais;

Dependéncia de revendedores: a venda exclusiva, por meio de
revendedores, pode limitar o acesso direto do consumidor & marca;
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Regionalizacdo: pouco conhecida no Brasil, tornando 0 hiumero de usuarios
conside- rado baixo em comparagdo aos EUA,

Disponibilidade de maquinas: a ndo producéo local e a limitada
disponibilidade de alguns modelos podem gerar expectativas hao atendidas.

2.5.8 Objetivos de comunicacao

O principal objetivo da campanha é expandir a presenca da marca no
mercado de Ribeirdo Preto e regido, consolidando-se como lider em maquinas
de cortes inteligentes e prensas térmicas. E, também manter seu crescimento
financeiro sustentavel, garantindo uma experiéncia satisfatéria para seus
usuarios e clientes, por meio da seguranca e qualidade dos seus produtos.

2.5.9 Objetivos de marketing

O objetivo de marketing é expandir sua base de usuarios tanto para o
publico geral, quanto para o publico especifico como empresarios/artesaos. E,
também, manter seu crescimento financeiro sustentavel, garantindo uma
experiéncia satisfatoria para seus usuarios e clientes, através da seguranca e
gqualidade dos seus produtos.

2.5.10 Parcerias

Além de contetdos licenciados, a Cricut estabelece parcerias
estratégicas com marcas reconhecidas, como, por exemplo, Star Wars, NFL,
Adventure Time e muito outros nomes conhecidos. A marca oferece produtos
exclusivos aos seus clientes, ampliando sua oferta, fortalecendo sua presenga no
mercado e criando lago com seus clientes.

2.5.11 Comunicacao atual

A comunicacdo da Cricut é realizada principalmente por meio de
revendedores, fortalecendo sua abordagem B2B e agregando uma dimensao
amigavel a marca por meio de seu mascote apelidado como “Cute”, que se destaca
pela sua simplicidade e eficAcia na transmissdo da mensagem, a qual ficou
conhecida por ser sélida e confiavel, mas também por ser leve e descontraida,
evitando polémicas e mantendo uma imagem positiva.

A equipe da Agéncia 6P cuida de todas as atividades de marketing,
incluindo participagcdo em feiras importantes, como: Bet Escolas, Bet Educas, Mega
Artesanal, Feira do Empreendedor e muito mais.
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No ambito digital, a empresa faz muito o uso de influenciadores e artesdos
parceiros que utilizam e mostram o uso diario das maquinas. Muitos ainda realizam
“lives” e oficinas junto a marca para criar uma maior visdo de possibilidades com
0S USUarios.

2.6 Produto

A Cricut oferece uma variedade de produtos de alta qualidade, incluindo
maquinas de corte inteligentes que funcionam com um aplicativo intuitivo para
ajudar o cliente a criar e personalizar o que quiser: cartdes, roupas, itens do dia
a dia e muito mais. Estdo em destaque maquinas como a Joy, Explore 3 e
Maker 3, além da inovadora prensa térmica Mug Press e EasyPress. Seu
aplicativo gratuito, Design Space, permite uma customizacdo facil e rapida,
proporcionando aos usuarios a liberdade de criar projetos personalizados em
diversos materiais.

2.6.1 Aparéncia fisica

Os produtos da Cricut se destacam por designs modernos, limpos,
intuitivos e de facil usabilidade, garantindo seguranca e praticidade para os
usuarios. Embora o controle principal seja realizado pelo aplicativo, algumas
fungBes manuais séo necessarias para um funcionamento eficaz.

2.6.2 Aparéncia do produto no mercado

Posicionada como uma marca inovadora e consolidada, a Cricut é
reconhecida pela sua filosofia inspiradora, pela facilidade de uso e pela
personalizacdo abrangente que oferece. Seus diferenciais incluem a
portabilidade, o alto padrdo de seguranca e a praticidade em todos os seus
produtos.

2.6.3 Como é utilizado

Por meio do aplicativo Design Space, os usuarios podem escolher e
personalizar os designs desejados para serem cortados ou impressos em uma
ampla gama de materiais. Com a capacidade de criar projetos em menos de 5
minutos, a Cricut simplifica o processo de producdo, permitindo que os usuarios
transformem suas ideias em realidade com facilidade e fluidez.

Podemos citar alguns dos produtos como:



35

Capitulo 2. AGENCIA

* Mug Press: Cricut Mug Press.

Para usar a Mug Press, basta escolher o design desejado a ser
impresso, utilizar folhas de tintas, canetas ou impressora de sublimacdo e
colocar o material na maquina, aguardando a transferéncia para a caneca.

* Prensas térmicas: Cricut easypress 3, Cricut easypress mini, Cricut

autopress e Cricut hat press.

Basta a utilizacdo da transferéncia de calor ou sublimacéo para aplicar

projetos em varias superficies com as prensas térmicas Cricut. Por meio do
aplicativo Cricut Heat, sdo controlados tempo e temperatura. A Hat press aplica

o mesmo efeito para bonés, bucket hats e superficies curvas.
* Laminas: Transferéncia de Foil, compativel apenas com a Cricut Joy,
proporciona cortes laminados brilhosos.
* Maquinas de cortes: Cricut Joy, Cricut Explore 3 e Cricut Maker 3.

Para utiliza-las, é necessario escolher o design desejado por meio do

aplicativo, ajustar a poténcia da maquina e selecionar o material a ser cortado.

Na figura abaixo, destaca-se o design e o preco de venda das maquinas de

cortes, prensas térmicas e da mug press.
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CicutJoy
RS1.699,00

CircutMaker
RS3.099,00

[o]

Cricut EasyPress Mini
RS649,00

Cicut Autopress
R$7.999,00

Figura 16 — Maquinas e valores
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Kit Circut Maker CicutMaker3

R$3.499,00 R$3.999,00
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Crioa Trew

CricutEasyPress29x9 CricutEasyPress212x10
R$1599,00 R$1999,00

<
CricutMugPress CricutHatPress
R$1.799,00 R$1599,00

Fonte: Cricut Marco 2024 Autoria Prépria
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2.6.4 Vantagens e desvantagens

As vantagens da Cricut incluem sua portabilidade, alto nivel de
segurancga, pratici- dade e facilidade de personalizacdo. Enquanto suas
desvantagens envolvem os custos de importacdo, a disponibilidade limitada de
alguns modelos no mercado brasileiro e sedes de assisténcias com rupturas no
estoque de revendedores.

2.6.5 Custo e beneficio

A Cricut oferece maquinas de cortes inteligentes e prensas térmicas,
permitindo que usuarios criem projetos em menos de 5 minutos. Suas maquinas
cortam e desenham, personalizando qualquer material, desde vinil até adesivos.

Com 9 mil usuérios no Brasil e 9 milhdes no mundo, a marca se destaca
por ser portatil, segura e eficiente, com a capacidade de atender a
personalizacdo de qualquer pessoa em trés simples passos: criar, cortar e
montar; desde industrias a até mesmo empreendedores dentro de sua prépria
casa, servindo ao B2C e B2B.

Apesar dos custos de importagdo, o0 investimento, em uma maquina
Cricut, é jus- tificado pela alta qualidade, pelo suporte eficiente e pela
capacidade de oferecer uma experiéncia de criacao personalizada e satisfatoria
para 0os usuarios. Sendo seu preco em média de 1.899 a 6.000 reais, com a
venda de kits exclusivos para projetos de seus usuarios.

O suporte da marca ganha destaque por auxiliar muito bem seus
clientes, com média de 90% dos problemas solucionados e um baixo nimero de
reclamacgdes. Central de Suporte: https://help.cricut.com/hc/pt-br.

2.7 Publico-alvo | Consumidores

O publico-alvo da Cricut € em sua maioria feminino com idades entre 25 e
55 anos, classes A e B, e aqueles que procuram a Cricut como fonte de renda e
querem empreender se encontram na classe C. Em geral, sdo pessoas criativas
gque buscam facilidade e personalizacdo em seus projetos. A marca atende
artesdos, escolas, empreendedores e projetos, sendo acessivel a qualquer
pessoa que se considere criativa. As pesquisas futuras deste trabalho definirdo
melhor e com mais assertividade o publico-alvo da empresa.

2.7.1 Habitos e atitudes, em relacdo ao consumo da categoria
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Dos ultimos anos foi visivel o crescimento e a transformagédo do setor de
artesanato, algo muito tratado como um passatempo vem se tornando cada vez
mais um novo negdécio. Muitas pessoas adotam o artesanato como um passatempo,
mas também como uma fonte de renda complementar ou até mesmo principal. Isso
impulsiona o interesse em maquinas de corte e prensas térmicas.

Vale comentar também sobre o crescimento das vendas online e dos
marketplaces, muitos artesdos estdo vendendo seus produtos através de
plataformas online e market- places especializados em produtos artesanais. O
uso de maquinas de corte e prensas térmicas € comum entre esses vendedores
online, pois Ihes permitem criar produtos de alta qualidade e personalizados para
seus clientes.

2.8 Verbade comunicacéo

Segundo as informagfes disponiveis, a empresa destina R$ 1.500.000 para
comuni- cacdo no Brasil. Em relacdo ao seu faturamento, globalmente, a
empresa faturou R$ 920 milhdes, com US$ 400 mil dolares provenientes do
Brasil. Essas quantias foram validadas com Vinicius Gongalves Oliveira,
representante da marca no Brasil.

Assim, para a campanha de comunicacdo em Ribeirdo Preto, interior de
Sao Paulo, foi decidido que sera usado um valor de R$750.000,00 para a verba
da campanha. A campanha serd um projeto-piloto realizada em uma regido
metropolitana, que se bem- sucedido, podera ser replicada para outras regides.



3 CANVAS/MODELO DE NEGOCIO

Consideramos que, para uma campanha, o modelo de negécios Canvas é

importante, pois fornece uma visdo clara e estruturada de todos o0s aspectos

essenciais do negécio. Ele ajuda a identificar e alinhar os principais elementos,

como a proposta de valor, segmentos de clientes, canais de distribuicdo, fontes de

receita e a estrutura de custos. Isso permite uma andlise aprofundada das

necessidades e estratégias, facilitando a definicdo de objetivos claros e a criagdo de

um plano de agéo eficaz.
Deste modo, foi elaborado o seguinte modelo para uma campanha estratégica

da
Cricut:

Figura 17 — Modelo de negécio Canvas: Cricut
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Parcerias chave:

Fabricas chinesas

Sites de grandes
revendores

Site de e-commerce

Atividade Chave:

Envio das Mdquinas

Integragfio com
aplicativo

Recurso Chave:

Aplicativo

Propostade Valor:
Crie onde quiser
Crie o que quiser

Crie quando quiser

Relacionamento
comocliente:

Padroniza (Fluxo
de compra e venda)

Canais:

m Aplicativo
= e

Segmento
de Clientes:

Empresdrios
de comunicagéio
visual

Pessoas criativas
que buscam renda
extra

Pessoas que

procuram
fazer produfos
personalizados
para si mesmo
ou amigos

Estruturade Custo:

Compra da patente Envio dos produtos
de tecnologia para os revendedores

Fontes de Receita:
Vendas das mdquinas Venda de materiais
de corte e prensas térmicas de confecgdo
Venda de acessdrios
de confegéo

Modelo de negdcio canvas | Autoria propria
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4 PESQUISA DE MERCADO

Segundo Kotler e Keller (2016) no livro “Administracdo de marketing®, utilizar
pesqui- sas quantitativas e qualitativas no inicio de qualquer estratégia de marketing
é fundamental por varias razdes. Primeiramente, a pesquisa quantitativa, ao nosso
publico geral, fornece uma base sélida de dados numéricos e estatisticas que
ajudam a entender o tamanho do mercado, identificar tendéncias e avaliar a
efichcia de campanhas anteriores. Isso permite tomar decisdes baseadas em
evidéncias e reduzir o risco de investimentos mal direcionados. Por outro lado, a
pesquisa qualitativa, para grupos de interesse, oferece insights mais profundos e
contextuais, permitindo compreender as motivagdes, necessidades e desejos dos
consumidores de forma mais holistica. Ao ouvir diretamente as vozes do publico-
alvo, é possivel captar nuances e entender melhor o que realmente importa para
eles, ajudando a
desenvolver mensagens mais relevantes e aprimorar a experiéncia do cliente.

Ao combinar esses dois tipos de pesquisa no inicio de uma estratégia de
marketing, as empresas podem obter uma compreensdo abrangente do mercado e
do publico-alvo. O que € essencial para desenvolver campanhas eficazes e
alcancar resultados positivos.

4.1 Problemade pesquisa

O problema que motivou a pesquisa foi entender o contexto especifico
da marca Cricut na regido de Ribeirdo Preto. Isso incluiu o conhecimento de marca,
0 posicionamento estratégico da empresa nessa area, a participacdo de
mercado e o comportamento de compra dos potenciais consumidores das
maquinas Cricut na regido. Essa compreensdo detalhada era essencial para
desenvolver uma campanha de marketing eficaz e orientada para o mercado
local, visando aumentar a probabilidade de sucesso da campanha e fortalecer a
posicdo da marca na regiao.

4.2 Justificativa

A pesquisa de mercado fornece insights valiosos e dados concretos que
orientam o desenvolvimento da campanha de maneira eficaz e orientada para o
mercado local da marca Cricut em Ribeirdo Preto e regido, reconhecendo o
mercado inserido, seu publico, habitos e todo cenario que a Cricut esta inserida.

Essa abordagem, baseada em dados, aumentar4 a probabilidade de
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sucesso da campanha, maximizando o retorno sobre o investimento e fortalecendo
a posicdo da marca no mercado.

4.3 Objetivos de pesquisa

A pesquisa foi aplicada com o intuito de verificar o conhecimento de
marca da em- presa Cricut na regido de Ribeirdo Preto. Validando sua presenca
de mercado e marketing share da regido. Também serviu para entender qual o
nivel de insercéo preciso para conven- cimento de compra das maquinas Cricut e
se os investimentos desejados pelos possiveis usuarios seriam suficientes para
satisfazer suas vontades.

4.3.1 Objetivos primarios

Os objetivos primarios desta pesquisa sdo compreender detalhadamente o
momento atual, a dinAmica de mercado e o posicionamento estratégico da marca
Cricut em Ribeirdo Preto e regido, visando obter uma perspectiva abrangente e
aprofundada do cenério competitivo e das oportunidades de crescimento.

4.3.2 Objetivos secundarios

Os objetivos secundarios incluem ndo apenas a compreenséao do publico-
alvo po- tencial da Cricut, mas também uma analise aprofundada dos seus
habitos, preferéncias e comportamentos. Ao explorar esses aspectos,
buscamos obter insights valiosos que contribuam para o desenvolvimento de
estratégias eficazes de marketing e produtos.

4.4 Tipos de pesquisa

Para esta pesquisa, foram aplicadas dois tipos pesquisas:

Pesquisa quantitativa: a qual envolveu o publico geral e teve como objetivo
a coleta e andlise de dados numéricos para entender padrbes, tendéncias e
relacbes entre varia- veis. Os métodos quantitativos incluiram questionarios
estruturados, analise estatistica e modelagem matematica.

Pesquisa qualitativa: evolvendo o publico de interesse especifico, tendo como
objetivo compreender em profundidade as percepc¢des, opinides e motivacdes
dos participantes. Os métodos qualitativos incluiram entrevistas em profundidade,
grupos focais, observacao participante e analise de contetdo.

4.5 Metodologia de pesquisa
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451 Técnicade coleta

As técnicas de coleta de dados foram escolhidas para alcancar uma
amostra di- versificada e representativa do publico-alvo, permitindo uma analise
abrangente e precisa dos dados coletados. Cada técnica teve suas proéprias
vantagens e contribuiu para uma compreensao mais completa das percepcoes,
opinides e comportamentos dos participan- tes em relacdo ao objeto de estudo.
Foram utilizadas ferramentas como Google Forms para a constru¢cdo de um
formulario, o qual foi disparado por meio de redes sociais, como Instagram,
WhatsApp e e-mail.

A pesquisa foi constituida a partir de perguntas diretas, em formatos
abertos e fechados, e o formulario foi construido em trés etapas:

Sessao 1 - “Sobre

mim” Sesséo 2 -

“Marca”

Sesséao 3 - “Empreendedores”

Perguntas decisivas determinavam se o entrevistado prosseguiria para a
proxima secédo, permitindo assim uma selecdo dos publicos e um conhecimento
mais profundo de todo o mercado.

4.5.2 Apresentacdo dos instrumentos

Os instrumentos utilizados para conduzir as pesquisas foram:

Google forms: esta plataforma online foi utilizada para criar questionarios
estrutura- dos, os quais foram disponibilizados para o publico responder de
forma digital. O Google Forms oferece uma maneira facil e eficaz de coletar
respostas de forma organizada e automatizada.

WhatsApp: foi utilizado como uma ferramenta de comunicagdo para
distribuir os questionarios e coletar respostas. Os questionarios foram enviados
aos participantes por meio de mensagens diretas ou grupos, permitindo uma
interacdo rapida e direta com o publico-alvo.

Redes Sociais: foram utilizadas como um canal de distribuicdo adicional
para os questionarios. Os links para os questionarios foram compartilhados em
diversas plataformas de redes sociais, como Facebook, Instagram, Twitter, entre
outras, alcangando um publico mais amplo e diversificado.

Esses instrumentos permitiram uma abordagem versatil e abrangente para
coletar dados, atingindo diferentes segmentos do publico-alvo e facilitando a
participacdo e a coleta de respostas de forma conveniente e acessivel.
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4.6 Relatério de pesquisa
4.6.1 Quantitativa

Através da pesquisa quantitativa, abrangendo todo o publico de
interesse, foram obtidos os seguintes resultados:

O formulério foi especialmente direcionado para dois principais grupos
demograficos: individuos que se identificam como criativos com interesse em
atividades artesanais, e empresarios familiarizados com as demandas do mercado
contemporéneo, especialmente no que diz respeito a personalizacdo e alta
producéo.

Como parte da primeira sessdo de toda a pesquisa, foi avaliado
individualmente, tornando-se a sessdo “Sobre vocé”, com as analises de
perguntas e respostas sendo:

* Qual género vocé seidentifica?

Grafico 1 — Género

Qual género vocé se identifica?
91 respostas

@® Masculino

@ Feminino

) Homossexual
@ Queer

Autoria propria | Google Forms

A partir dessa questao, foi observado que o género feminino é predominante
no grupo estudado, indicando uma associagdo mais forte com as artes artesanais,
possivelmente devido a estereétipos ja estabelecidos. No entanto, € importante
notar que a maioridade das mulheres registradas em Ribeirdo Preto, segundo o
IBGE (2022b) também pode influenciar esses resultados.
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* Qual é asuafaixa etaria?

Gréfico 2 — Faixa Etéaria

Qual é a sua faixa etaria?
91 respostas

® 18-25
@® 26-31
@ 32-40
@® 41-50
@ 51-60
® 60+

Autoria propria | Google Forms

Segundo a Cricut, ndo ha uma idade indicada para o uso das maquinas
Cricut, pois sdo extremamente intuitivas e seguras, o que incentiva seu uso por
criancas, adultos e pessoas idosas. Analisando os resultados da pesquisa,
observa-se que a faixa etaria predominante dos possiveis usuarios estaria entre
26 e 60 anos.

* Qual suarenda mensal?

Gréafico 3 — Renda Mensal

Qual a sua renda mensal?
90 respostas

@ Até R$2.400

@ RS 2.400 até R$ 4.800
@ RS 4.800 até R$ 12.000
@ RS 12.000 até R$ 22.000
@ Acima de R$ 22.000

Autoria propria | Google Forms
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Considerando uma renda de R$2.400 a R$12.000 se enquadra na
Classe B e C (ABEP, 2022) os pacotes iniciais para as maquinas introdutorias
da empresa podem ser comprados por essas classes, tendo valores de
introdutoérios de R$650 a R$1700. Dessa forma o novo usuario pode conhecer a
Cricut e a empresa ganha um novo lead para aprimorar os produtos vendidos.

« Em qual regime de trabalho vocé esta engajado?

Grafico 4 — Regime de Trabalho

Atualmente, em qual regime de trabalho vocé estd engajado?
91 respostas

@ CLT - Carteira Assinada
@ PJ - Pessoa Juridica
) Estatutario
@ Empresario
@ Autonémo

Autoria prépria | Google Forms

Colocando uma otica profissional para as pessoas que responderam e
estdo no grande publico a maioria se encontra no regime CLT indicando uma
certa estabilidade financeira e possibilidade de tais pessoas experimentarem seus
gostos e hobbies. Também considerando que muitas das pessoas que obtém uma
magquina Cricut essa torna-se uma segunda fonte de renda para esses USuarios.

Assim, para a segunda sessao da pesquisa é a “Sobre a marca”, com as
seguintes perguntas e analises:
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« Como o artesanato estainserido em seu diaa dia?

Gréfico 5 — Artesanato

Como o artesanato esta inserido em seu dia a dia ?
79 respostas

@ Diariamente
@ Ocasionalmente
&) Apenas quando visito eventos ou feiras

@ Nao tenho o artesanato presente no
meu dia

Autoria propria | Google Forms

No dia a dia das pessoas entrevistadas, verifica-se que a maioria tem o
artesanato presente na sua vida, podendo ser caracterizado como um produto
fisico de producédo independente como pratos, canecas e vasos ou produto ja
existente, porém modificado como portas, espelhos e prateleiras.

* Vocétem o habito de adquirir itens personalizados?

Gréafico 6 — Itens Personalizados

Vocé tem o habito de adquirir itens personalizados? (Por exemplo: camisas, capas de celulares,

bolsas, canecas, etc.)
79 respostas

@ Tenho o costume de produzir meus
proprios itens personalizados

@ Sim, tenho costume de comprar quando
vejo algo que gosto

@ Sim, mas compro apenas para
presentear outras pessoas

@ Nao adquiro itens personalizados

Autoria propria | Google Forms
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Com base no grafico, metade das respostas tem o costume de comprar
itens per- sonalizados, podendo sugerir entdo, que a personalizacdo de
produtos fisicos ja € algo comum da sociedade.

* Vocé se considera uma pessoa criativa?

Gréfico 7 — Criatividade

Vocé se considera uma pessoa criativa?
80 respostas

® Sim
® Nao
@ Talvez

66,3%

Autoria proépria | Google Forms

Antes de se usar uma das maquinas, é preciso se reconhecer como
criativo. O “motor” que movimenta a producdo com as maquinas Cricut é a
criatividade e com base nela que as possibilidades surgem e transformadas em
produtos.
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* Vocé possui hobbies? Se sim quais sdo eles?

Grafico 8 — Hobbies

Vocé possui hobbies? Se sim quais sao eles?
80 respostas

Desenhar

Pintar

Costurar

Ler

Ver filmes e séries
Jogos Online

Nao Possuo Hobbies
Ouvir musica

20 (25%)
18 (22,5%)
18 (22,5%)

49 (61,3%)
28 (35%)

4 (5%)
2 (2,5%)

Trabalho 1(1,3%)
Bordarll—1 (1,3%)
Cozinhar, comida hoje em... 1(1,3%)
Escreverfll—1 (1,3%)
Correr. 1(1.3%)
Confeitar 1(1,3%)
Croche 1(1,3%)
Praticar esportes 1(1,3%)
Escrever e tocar 1(1,3%)
Atuar, escrever... 1(1,3%)
Tocar kalimba, croché, ast... 1(1,3%)
Fotografiall—1 (1,3%)
Confeitariall—1 (1,3%)
yoga, bike 1(1.3%)
encadernacao manual, bo... 1(1,3%)
Ciclismo—1 (1,3%)
Cozinhar 1 (1,3%)
Fazer croché i1 (1,3%)
1(1,3%)
Papelaria Personalizada 1(1,3%)
0 10 20 30 40 50

Autoria prépria | Google Forms

O hobbie mais citado dentre as respostas propostas foi “Assistir filmes e
séries”. Porém, grande parte dos hobbies propostos e adicionados apresentam
0 ato comum de trabalhos manuais, como desenhar, pintar, costurar, confeitar,
croché e bordar. Caracteristi- cas comuns daqueles que tem o dom de criar,
podendo usufruir das maquinas Cricut para incrementar o hobbie e suas
vertentes.
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» JApassou pelaideiade transformar seus hobbies em fontes de renda?

Grafico 9 — Hobbies como Fonte de Renda

Ja passou pela ideia de transformar seus hobbies em fontes de renda?
80 respostas

@ Coloquei em pratica porém nao conse...
@ Ja considerei mas nunca coloquei em...
@ Nao tenho interesse em transformar...
@ Comecando agora previsao de lucro d...
@ Coloquei em pratica, mas desisti por s...
@ Nunca pensei nisso

@ Sim eu trabalho com isso

@ Coloquei em pratica e consegui atingir...

12V

Autoria propria | Google Forms

Conforme o briefing respondido pelo cliente, muitas das pessoas que
obtiveram uma méaquina Cricut transformaram seu hobbie em uma segunda fonte
de renda, mais tarde se tornando empresarios de produtos personalizados.
Sendo assim, verifica-se que 42% das pessoas consideram transformar o hobbie
em uma fonte de renda e 23% que ja aplicaram seu hobbie como fonte de renda,
mas ndo atingiram o lucro necessario, podendo ser uma falta de gestdo de
negocio ou nivel baixo nivel de produtividade.
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* Quais ferramentas de criacao listadas abaixo vocé esta familiarizado?

Grafico 10 — Ferramentas
Quais ferramentas de criacao listadas abaixo vocé esta familiarizado?
79 respostas

Maquinas de Corte 11 (13.9%)

5 (6,3%)
3 (3,8%)

Prensas Térmicas
Prensas de Caneca

27 (34,2%)

Impressora
Impressora 3D
Magquina de Costura

Nao estou familiarizado com n... 37 (46,8%)
Linhas e agulhas 1(1.3%)
Caso a pergunta seja para que... 1(1.3%)
Desenhos artesanais minimalista 1(1.3%)
Maquinas deusinagem 1(1.3%)
0 10 20 30 40

Autoria prépria | Google Forms

Analisando as diferentes ferramentas de criagdo existentes, nota-se uma
falta de conhecimento da grande maioria e principalmente as maquinas
fornecidas pela Cricut, como maquinas de corte, prensas térmicas e prensas de
caneca. Isso se deve ao mau posicionamento da marca no mercado e ao dificil
acesso desse tipo de tecnologia pela maioria das pessoas que considera como
algo inalcancavel ou que ndo ha uso pratico para elas no cotidiano.
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* Qual seria o investimento médio que vocé estaria disposto a fazer
para ter acesso a uma ferramenta que facilitasse a criacdo de
produtos personaliza- dos?

Grafico 11 — Investimento Médio

Qual seria o investimento médio que vocé estaria disposto a fazer para ter acesso a uma

ferramenta que facilitasse a criacdo de produtos personalizados?
73 respostas

@ R$1.700 - R$2.400
@ RS2.400 - R$3.000
@ R$3.000 - R$4.300
@ RS4.300 - R$6.000
@ Acima de R$7.000

Autoria propria | Google Forms

Levando em consideragdo os Kits iniciais para possuir uma maquina
Cricut, o in- vestimento base optado pelas pessoas da pesquisa € compativel
com o que a empresa pode oferecer no seu nivel inicial; algo que satisfaca as
vontades de quem busca criar mas também quer entender como a maquina
funciona para futuramente ter seu upgrade.

« Jaouviu falar ou teve contato com maquinas de corte e prensas térmicas?

Grafico 12 — Contato com Maquinas

Ja ouviu falar ou teve contato com maquinas de corte e prensas térmicas?
80 respostas

@ Sim, ja pesquisei a respeito
@ Sim, mas apenas em graficas
@ Nao tenho conhecimento sobre

Autoria propria | Google Forms
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Como reforco da questdo 10 as maquinas de corte e prensas térmicas nao
tem uma vasta adesao no publico, mesmo ndo sendo uma tecnologia complexa
de se usar, sendo maior conhecida por aqueles que tiveram um contato direto
com as maquinas (pequeno e grande porte) e nao necessariamente por
pesquisa ou entendimento da origem dos produtos.

* Vocé conhece aempresa Cricut? Se sim, por onde conheceu?

Gréfico 13 — Conhece a Cricut

Vocé conhece a empresa Cricut? Se sim, por onde conheceu?
79 respostas

@ Sim, conheco através das redes sociais
@ Sim, ja utilizei uma
Nao conhego a marca

Autoria prépria | Google Forms

Por fim, na parte de pesquisa para o publico geral, identificamos a baixa
presenca da Cricut no dia a dia dos seus potenciais usuarios. A marca tem um
marketing share e um marketing heart fora do Brasil muito expressivo,
referéncia quanto ao ramo produtos personalizados e artesanais.

Entretanto, quando analisado no Brasil na totalidade e principalmente no
interior de Sao Paulo sua expressividade cai drasticamente, ndo s6 devido a
recente presenca da empresa no mercado nacional, mas como também ao
investimento direcionado a um publico desconhecido ou descaracterizado da
empresa em Ribeirdo Preto e regido.

E a terceira sessdo, sendo: “Sobre empreender’, com as seguintes
andlises e perguntas:
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« Como empreendedor, quais atributos considera essenciais para o
crescimento do seu neg6cio?

Gréfico 14 — Atributos Essenciais

Como empreendedor, quais atributos considera essenciais para o crescimento do seu negdécio?
11 respostas

@ Resiliéncia

@ Ter cabega de dono

@ Enxergar oportunidades
@ Entender o mercado

@ Todos e mais alguns

@ Muito estudo, preparo administrativo e
gestao de pessoas

® Flexibilidade

Autoria proépria | Google Forms

Segundo os empreendedores entrevistados, a principal caracteristica deve
ser levada em conta quanto ao bom aproveitamento de um potencial
mercadolégico e seu compreen- dimento e visdo de oportunidades, saber
quando um produto deve ser inserido é a chave para o crescimento do negdcio.
Unindo o potencial de personalizacao das maquinas Cricut junto a tendéncia de
diferenciacdo e produtos Unicos a empresa se torna um forte aliado dos
empreendedores.

« Em qual setor seu empreendimento estainserido?

Grafico 15 — Setor do Empreendimento

Em qual setor seu empreendimento esta inserido?
11 respostas

® Produgao artesanal

@ Loja virtual (e-commerce)

@ Servigos (Consultoria & Treinamento)
@ Infoprodutos

@ Alimenticio

® Saude

@ Agronegdcio

® Pets

172V
Autoria propria | Google Forms
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Como resultado do publico aplicado, a maior parcela dos empresérios é
pertencente ao ramo de producdo artesanal grande aliado da Cricut e ponto foco de
sua comunicagdo com empreendedores e publico geral.

* Quais sao os desafios atuais que vocé enfrenta no seu empreendimento?

Gréfico 16 — Desafios no Empreendimento

Quais sao os desafios atuais que vocé enfrenta no seu empreendimento?
10 respostas

@ Produgao baixa em relagdo a demanda
de mercado

@ Venda dos produtos
) Promogao de produto/servico

Autoria propria | Google Forms

Entendendo as principais dificuldades enfrentadas pelos empreendedores a
campa- nha para atingi-los pode ser mais efetiva. Dessa forma, os dois maiores
problemas relatados s&o a promocao de produto e a venda de produtos, sendo
um possivel erro de gestdo de negécio e de como ele € comunicado para o
consumidor final.



Capitulo 4. PESQUISA DE MERCADO 55

* Vocé encontra facilidade no acesso a ferramentas especificas para seu
uso?

Gréfico 17 — Acesso a Ferramentas

Vocé encontra facilidade no acesso a ferramentas especificas para seu uso?
11 respostas

@ Sim, porém as ferramentas sao muito
acima do valor

@ Encontro as ferramentas mas sao
poucas opgdes para compra

@ Encontro as ferramentas sempre que
preciso

@ Nao encontro ferramentas

Autoria proépria | Google Forms

7

No grafico acima, é possivel notar o facil acesso das ferramentas
procuradas pelos empresarios com um porcentagem de mais de 70% de
sucesso ha procura, porém a diferenca € quanto ao seu valor, considerando os
precos iniciais das maquinas Cricut, aqueles que desejam ingressar na area de
confeccdo e personalizacao terdo facil acesso as informagbes e beneficios de
seus produtos e puderam testar seus niveis iniciais a fim de perceber sua eficacia
e integracdo com demais produtos de producdo da empresa.

* Costuma frequentar feiras voltadas para empreendedores?

Grafico 18 — Frequéncia em Feiras

Costuma frequentar feiras voltadas para empreendedores?
11 respostas

@ Sim, vou em todas as feiras que consigo

@ Sim, porém apenas as maiores e com
maior publico

@ Frequento raramente, apenas para
entender um pouco mais do mercado

A atual
w @ Nao frequento feiras empreendedoras

Autoria propria | Google Forms



Capitulo 4. PESQUISA DE MERCADO

56

As feiras de empreendedorismo sao o principal local para fazer network
entre possiveis parceiros e exibir as inovacbes que entraram no mercado. E
importante as grandes e pequenas empresas estarem presentes para a troca de
conhecimento e captacdo de clientes. A Cricut, sendo uma empresa ja
consolidada no mercado mundial, sempre se faz presente nas feiras de
artesanato, educacao e tecnologia do Brasil, sendo passivel de impactar
empreendedores que veem uma janela de oportunidade em suas maquinas de
corte e prensas térmicas. No caso dos empreendedores que frequentam essas
feiras, mesmo que ocasionalmente como 72% dos entrevistados acabaram
sendo atingidos pela comunicac¢éo Cricut.

* O setor artesanal estaincluso no seu mercado de atuagao?

Gréfico 19 — Setor do Artesanato

O setor artesanal esta incluso no seu mercado de atuagao?

11 respostas

@ Sim, diretamente
@ Sim, indiretamente

- Nao esta inserido
A @ Nao esta incerido

Autoria prépria | Google Forms

Considerando novamente o potencial de personalizacdo existente nos
produtos de hoje, 0 artesanato ja tem se tornado algo pouco provavel de ndo se
conhecer ou ter contato com e, para empreender visando um sucesso eficiente,
tem-se que um atendimento ou produto/servico personalizado para cada cliente
deve ser colocado em pratica, como 0 presentear com canecas, camisas,
bolsas, bottons entre outros produtos personalizaveis. Devido a isso, 0 contato
com o artesanato tem se tornado mais comum de forma direta e indireta a cada
modelo de negdcio.

* Quais sao as ferramentas necessarias para o seu negocio?
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Verificou-se que o0s itens comuns aos empresarios variam de acordo com
seu ramo de atuacdo, tendo entre as principais descricbes, prensas,
impressoras, camera e redes sociais. Todos esses podem se unir ao sistema
integrado da Cricut para maior eficiéncia de producdo e divulgacdo dos
resultados.

* Quanto estaria disposto a investir para aumentar sua capacidade
produtiva?

Grafico 20 — Investimento para Producao

Quanto estaria disposto a investir para aumentar sua capacidade produtiva?
11 respostas

@ R$2.400 - R$4.000
@ R$4.000 - R$7.000
@ RS$7.000 - R$10.000
@ RS$10.000 - R$15.000
@ Acima de R$20.000

Autoria propria | Google Forms

De acordo com os valores disponibilizados pela marca Cricut, o investimento
inicial se torna baixo quando colocado na balanca a qualidade, eficiéncia e
segurancga proporcionadas pelos produtos da Cricut. Sendo assim com o valor de
R$2.400 a R$4.000 como investimento inicial ja se é possivel obter bons produtos
da empresa e kits necessarios para iniciar uma producdo ou incrementar uma ja
existente.

* As méquinas de corte e/ou prensas térmicas fazem parte do seu

segmento de mercado?
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Grafico 21 — Maquinas Como Parte do Segmento

As maquinas de corte e/ou prensas térmicas fazem parte do seu segmento de mercado?
11 respostas

@ Sim, de forma indireta
@ Sim, trabalho através dela
@ Nao fazem parte do meu segmento

Autoria propria | Google Forms

Como ja esperado as prensas e maquinas de corte sdo produtos muito
especificos para se conhecer e manusear, havendo um certo afastamento de
demais empresarios que ndo possuam eles em sua linha de producéo.

A marca Cricut esta presente em seu ramo empreendedor?

Grafico 22 — Cricut no Ramo Empreendedor

A marca Cricut esta presente em seu ramo empreendedor?
11 respostas

® Sim
® Nao

Autoria propria | Google Forms

Por fim, confirmando o atual posicionamento e direcionamento de
comunicacao da empresa Cricut, nenhum dos entrevistados conhece a marca,
indicando uma falha de comunicacgéo e gestdo de baixa qualidade para contratar
Nnovos usuarios e principalmente empresarios, também podendo ser fruto da sua
existéncia em ambiente regional a apenas 6 anos, comparando a seus



Capitulo 4. PESQUISA DE MERCADO

59

concorrentes que possuem maior tempo de atuacdo em solo regional

4.6.2 Qualitativa

Para a pesquisa direcionada ao publico de interesse, as perguntas e
analises tiveram como objetivo compreender o potencial da Cricut para aqueles
gue influenciam opinides e possuem familiaridade com ferramentas de criagdo e
confeccdo de produtos personalizados. O publico-alvo da pesquisa incluiu quatro
pessoas distintas: dois proprietarios de empresas de comunicac¢do visual, uma
usuéria ativa da Cricut e outra com vasta experiéncia em trabalhos artesanais,
pintura e desenho, que também gera renda extra costurando sob demanda para
terceiros.

* Primeira entrevistada

Idade: 53

anos

Género:

Feminino

Profisséo: Corretora de imoveis
Hobbies: Costurar, pintar,

cozinhar Suas perguntas e

resultados foram:

Pergunta 1 - Como vocé identifica 0 sucesso do empreendedorismo
atualmente, considerando o grande acesso a internet e demais tecnologias?

Resposta: O sucesso € quando vocé empreende e obtém o lucro
necessario para continuar ndo sé se mantendo, mas para viver de fato. Nao precisa
mais explodir na internet, mas sim ser reconhecida e vista para sempre ter uma
demanda ideal que pague pelo seu estilo de vida, utilizando as tecnologias e
informacdes ideais ao seu meio.

Pergunta 2 - Qual a importancia de um produto personalizado no mercado atual?

Resposta: Se a ferramenta valoriza o produto que vocé tem, ela ndo so6
age como uma ferramenta de produgdo, mas também de impulsionamento e
destaque, tornando-a essencial para se manter em um mercado operante.
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Pergunta 3 - O potencial de criacdo juntamente ao investimento
monetario ja é suficiente para iniciar um empreendimento voltado para trabalhos
de confeccao? (Ex: camisas, bolsas, canecas, decoracao interna.)

Resposta: Produzir menos com qualidade superior te nicha no mercado,
exemplifi- cado pelos carros de luxo, com um publico fiel e s&o muito aclamados.
A quantidade nem sempre traz um bom retorno, tanto financeiro quanto a longo

prazo.

Pergunta 4 - Na sua opinido, qual € o papel dos avangos tecnoldgicos e dos
equipa- mentos especializados nha inovacdo, em um mercado altamente
competitivo?

Resposta: Nao adianta ter criatividade e investimento se nao houver
constancia e perseveranca. E necessario realizar testes e refagbes para atingir o
gque o mercado pede.

Pergunta 5 - Em uma avaliacdo de producdo x qualidade, qual
caracteristica deve ser melhor considerada na hora de comercializar um
produto? Vendas ou fidelizagdo do cliente?

Resposta: Os avancgos tecnolégicos oferecem mais liberdade para produzir
mais em menos tempo e fornecem artificios para evitar erros, como a inteligéncia
artificial, que ndo veio para substituir o trabalho de ninguém, mas sim para ajudar a
melhorar 0 que ja existe. Isso auxilia na producdo de produtos mais bem feitos
antes mesmo de ir para a producéo real, tudo devido a tecnologia.

Pergunta 6 - Em seu dia a dia, como vocé busca novos aprimoramentos
para o seu modelo de neg6cio?

Resposta: Para se manter atualizada com as tendéncias e referéncias do
mercado (produtos, servigos, softwares, cursos, etc.), olho para o que as
pessoas do meu ramo estdo fazendo e uso como referéncia para o0 meu negdcio,
replicando algumas estratégias e acbes de pessoas bem-sucedidas da area,
acrescentando meu toque especial Unico pessoal. Também participo de cursos e
especializagbes para o ramo, além de olhar para um sistema corporativo que
fornece know-how e apoio para fazer o que for necessario dentro das diretrizes
da profisséo.

Pergunta 7 - Quais as principais ferramentas usadas por vocé na
execucao da sua profissao? (ex: Celular, Impressora, computador, maquinas de
grande porte, etc.)

Resposta: Principalmente celular, para contatar meus clientes e entrar em
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contato com a imobiliaria. Quanto as minhas produc¢des de costura, possuo trés
maquinas para diferentes tipos de tecido e costura, além das ferramentas basicas
como tesouras, linhas e agulhas.

* Segunda entrevistada

Idade: 21

anos

Género:

Feminino

Profissdo: Empreendedora

Hobbies: Desenhar, conhecer lugares novos e assistir

filmes/séries. Suas perguntas e resultados foram:

Pergunta 1 - Como vocé identifica 0 sucesso do empreendedorismo
atualmente, considerando o grande acesso a internet e demais tecnologias?
Como vocé identifica o0 sucesso do empreendedorismo atualmente,
considerando o grande acesso a internet e demais tecnologias?

Resposta: O amplo acesso a internet e as tecnologias proporciona aos
empreende- dores uma maior diversidade de produtos/servicos a serem
distribuidos, além de permitir um maior entendimento do setor em que estao
inseridos e do publico que desejam alcancar. No entanto, ao mesmo tempo, é
desafiador ser inovador e se destacar em meio a tantos negécios no mercado.

Ainda assim, é possivel alcancar o sucesso.

Pergunta 2 - Como vocé identifica 0 sucesso do empreendedorismo
atualmente, considerando o grande acesso a internet e demais tecnologias?
Qual a importancia de um produto personalizado no mercado atual?

Resposta: Atualmente, os produtos personalizados tém uma grande
relevancia, pois o0s clientes buscam constantemente itens que tenham
exclusividade e autenticidade, que sejam Unicos e atendam as suas
necessidades e desejos.

Pergunta 3 - Como vocé identifica o sucesso do empreendedorismo
atualmente, considerando o grande acesso a internet e demais tecnologias?
O potencial de criagdo juntamente ao investimento monetério ja € suficiente para se
iniciar um empreendimento voltado para trabalhos de confeccdo? (Ex: Camisas,
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bolsas, canecas, decoracédo interna.)

Resposta: O potencial de criagcdo e o investimento monetario séo
extremamente importantes para iniciar um empreendimento voltado para
trabalhos de confeccdo, mas nado sao suficientes por si s6. Além desses dois
fatores, é necessario conhecer e compre- ender o mercado e o publico-alvo,
estabelecer conexfes com fornecedores, elaborar um planejamento detalhado
de todas as etapas da producéo e dos gastos. Portanto, o empre- endedor precisa
ter amplo conhecimento e planejamento para evitar possiveis problemas e

frustracdes futuras.

Pergunta 4 - Como vocé identifica 0 sucesso do empreendedorismo
atualmente, considerando o grande acesso a internet e demais tecnologias?

Na sua opinido, qual € o papel dos avangos tecnologicos e dos equipamentos
especializados na inovagdo, em um mercado altamente competitivo?

Resposta: Em um mercado altamente competitivo, tanto os avangos
tecnoldgicos quanto os equipamentos especializados desempenham um papel
complementar e essencial para os empreendedores, principalmente no que diz
respeito a produtos personalizados, devido as grandes possibilidades e
facilidades que oferecem.

Pergunta 5 - Como vocé identifica 0 sucesso do empreendedorismo
atualmente, considerando o grande acesso a internet e demais tecnologias?

Em uma avaliacdo de producdo x qualidade, qual caracteristica deve ser melhor
levada em conta na hora de comercializar um produto? Vendas ou fidelizacdo
do cliente?

Resposta: Na comercializacdo de um produto, a qualidade deve ser
prioritaria, pois produtos de qualidade facilitam a conquista e a satisfacdo dos
clientes, levando ao sucesso do negdcio e a geracdo de clientes fiéis a marca.
Embora a producdo seja importante, a qualidade é primordial. Quanto as
vendas em relacdo a fidelizacdo, deve-se priorizar a fidelizacdo do maior
numero possivel de clientes, pois a fidelizacdo leva os clientes a voltarem a
comprar os produtos sempre que necessario, sem considerar outros concorrentes,

mantendo-se fiéis a empresa. A fidelizacao, por sua vez, gera vendas.

Pergunta 6 - Como vocé identifica o sucesso do empreendedorismo
atualmente, considerando o grande acesso a internet e demais tecnologias?
Em seu dia a dia, como vocé busca novos aprimoramentos para o seu modelo de
negocio? Resposta: Para se manter atualizada com as tendéncias e referéncias
do mercado (produtos, servicos, softwares, cursos, etc.), buscamos
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constantemente por meio de cursos, influenciadores, parceiros e feiras de
inovacgao identificar os produtos em alta em nosso mercado, sempre buscando
oferecer os melhores e mais inovadores produtos da area. Além de conhecer e
entender essas tendéncias, procuramos incorporar novas ferramentas,
materiais e servigcos para atender cada vez melhor os nossos clientes.

Pergunta 7 - Como vocé identifica o sucesso do empreendedorismo
atualmente, considerando o grande acesso a internet e demais tecnologias?
Quais as principais ferramentas usadas por vocé na execucdo da sua profissdo? (ex:
Celular, Impressora, computador, maquinas de grande porte, etc.)

Resposta: Impressora de adesivos, maquina de corte (router CNC), celular,
compu- tador, maquina de recorte de adesivos, estilete e espatulas.

* Terceiro entrevistado

Idade: 28

anos

Género:

Masculino

Profissdo: Proprietario de uma empresa de confec¢gdo de camisetas.
Hobbies: Tocar violdo

Suas perguntas e resultados foram:

Pergunta 1 - Como vocé identifica 0 sucesso do empreendedorismo
atualmente, considerando o grande acesso a internet e demais tecnologias?

Resposta: Claro, pois estamos em uma era de tecnologia, logo a mesma
€ neces- saria em todos os setores, além do acesso a internet ser indispenséavel,
novas formas de tecnologia ajudam e aceleram em varios ramos de empresas.

Pergunta 2 - Qual a importancia de um produto personalizado no mercado atual?
Resposta: Acredito que a importancia de produtos personalizados seria
dar uma identidade Unica para clientes e pessoas de todo ramo, fazendo cada
produto ser Unico.
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Pergunta 3 - O potencial de criacdo juntamente ao investimento
monetario ja € o suficiente para se iniciar um empreendimento voltado para
trabalhos de confecc¢do? (Ex: Camisas, bolsas, canecas, decoracdo interna)

Resposta: Ndo necessariamente, o investimento é potencial de criagcédo
sdo coisas muito importantes, mas precisa ter mao de obra, um bom
entendimento sobre o assunto e estar sempre atento ao mercado, para assim ter
sempre uma novidade para seus clientes.

Pergunta 4 - Na sua opinido, qual é o papel dos avanc¢os tecnolégicos e dos
equipa- mentos especializados na inovagdo, em um mercado altamente
competitivo?

Resposta: Na minha opinido, os avangos sédo muito bem vindos, para poder
sempre evoluir como empresa e trazer melhor qualidade aos seus produtos.
Porém, com alguns avancos, alguns equipamentos acaba encarecendo,
dificultando a melhora de pequenas empresas.

Pergunta 5 - Em uma avaliagdo de producdo x qualidade qual
caracteristica deve ser melhor levada em conta na hora de comerciar um
produto? Vendas ou fidelizag&o do cliente?

Resposta: Os dois caminham sempre pelo mesmo caminho, entdo deve-se
levar issO como um processo, pois uma empresa sempre precisa ter vendas
novas, para aumentar o portflio de clientes, com esses novos clientes vocé
fideliza eles com qualidade de seus produtos e um bom atendimento. Pois se o
cliente ndo gostar do tipo de produto que ele oferece, acaba que ndo compre
mais e nem indicando para outras pessoas.

Pergunta 6 - Em seu dia a dia como vocé busca por novos
melhoramentos do seu modelo de negécio? Para se manter atualizado com as
tendéncias e referéncias do mercado (Produtos, servicos, softwares, cursos, etc)

Resposta: Buscamos sempre melhorar com base em opinido de clientes,
geralmente 0os mesmos sempre acabam nos elogiando, seja por qualidade ou
agilidade. Porém, se manter informado € muito importante, sempre buscando
novidades e ampliando nosso conhecimento para atender melhor a todos.

Pergunta 7 - Quais as principais ferramentas usadas por vocé na
execucado da sua profissdo? (ex: Celular, Impressora, computador, maquinas de
grande porte, etc).

Resposta: Em uma empresa de confeccao, tudo é importante, entdo usamos
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impres- soras de grande porte e pequeno porte, prensas, computadores, maquinas
de corte e forno elétrico.

4.7 Conclusodes

A pesquisa realizada na regido de Ribeirdo Preto revelou um cenario
promissor para a marca Cricut, especialmente entre mulheres de 26 a 60 anos
envolvidas em trabalhos manuais e interessadas em personalizacdo de
produtos. Essa demografia mostra um potencial significativo para o uso das
magquinas e ferramentas oferecidas pela Cricut, seja como hobbie ou como uma
potencial fonte de renda. No entanto, a pesquisa também destacou uma baixa
conscientizacdo da marca na regido, indicando a necessidade urgente de
investimentos em estratégias de marketing localizadas e programas
educacionais para destacar os beneficios e as aplica¢cfes préticas dos produtos
Cricut.

Além disso, foi observado que muitas pessoas tém interesse em transformar
seus hobbies em negdécios, mas enfrentam desafios relacionados a falta de
conhecimento sobre as ferramentas disponiveis e como utiliza-las efetivamente.
Portanto, h4 uma oportunidade clara para a Cricut oferecer programas de
treinamento e workshops para educar e capacitar potenciais clientes.

Outra recomendacao importante € a participacdo ativa em feiras e eventos
locais, bem como o estabelecimento de parcerias estratégicas com empresas do
setor artesanal e de empreendedorismo. Isso ndo apenas aumentara a visibilidade
da marca, mas também permitira que a Cricut se conecte diretamente com seu
publico-alvo e demonstre o valor de seus produtos de forma tangivel.

Assim, a pesquisa destaca a necessidade de uma abordagem abrangente
e focada no mercado local por parte da Cricut, incluindo investimentos em
marketing, educacdo do cliente e networking para aproveitar a0 maximo o
potencial de crescimento na regido de Ribeirdo Preto.
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5 PLANEJAMENTO DE MARKETING

Este capitulo apresentara o planejamento de marketing da Cricut. Todos
os dados apresentados séo resultados de pesquisas de mercado e das informagdes
forneci- das pelo cliente através do briefing.

5.1 Missao, visao e valores

A Cricut possui como missdo incentivar a inovacdo, desenvolvendo
tecnologias em suas maquinas que simplifiguem e ampliem as possibilidades
criativas dos usuarios. Além disso, busca promover a inclusao e diversidade,
fornecendo ferramentas e recursos que permitam que pessoas de diferentes
origens e habilidades participem e se expressem através do artesanato e da
cultura do “faca vocé mesmo”. A empresa também apoia o aprendizado e o
desenvolvimento pessoal, oferecendo tutoriais, recursos e comunidades online
para ajudar os usuarios a aprimorarem suas habilidades e explorarem novas
areas criativas. Em sua atuacéo, a Cricut cultiva um ambiente de negdcios ético e
sustentavel, se comprometendo com préaticas responsaveis de produgdo e
consumo, e apoiando causas sociais e ambientais. Gerando assim, um impacto
positivo criativo responsavel.

Também podemos considerar que a Cricut tem uma visao de capacitar e
incentivar a criatividade das pessoas através de produtos e ferramentas
inovadoras para cortar, personalizar e criar seus projetos. Eles procuram tornar o
processo de criagdo mais acessivel e divertido para todos, desde iniciantes até
profissionais criativos.

Seus valores sdo formados pela valorizagdo da criatividade, a inovacéao, a
comuni- dade e a expressdo pessoal atraves de seus produtos e servicos. Com
objetivo de capacitar as pessoas a criar de maneira Unica e significativa. Além disso,
a Cricut valoriza a qualidade em seus produtos, buscando oferecer ferramentas e
materiais que permitam aos seus clientes realizar projetos de alta qualidade. Eles
também fornecem suporte e recursos para a comunidade de usuarios,
incentivando ambientes e comunidades colaborativas entre usuarios onde as
pessoas possam compartilhar ideias e inspiragdes. A empresa também tem um
compromisso com a sustentabilidade, procurando minimizar seu impacto ambiental

e promover praticas responsaveis em todas as etapas de producao e operacao.

5.2 Andlisedaempresa(microambiente)

O microambiente refere-se ao conjunto de fatores proximos e diretamente
interativos que influenciam as atividades de uma empresa. Ele inclui partes
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interessadas como clientes, fornecedores, concorrentes e intermediarios. Por
exemplo, a relagdo com os clientes impacta diretamente as estratégias de marketing
e as decisbes de produtos e servicos de uma empresa, enquanto a competicdo no
mercado afeta suas estratégias de posicionamento e diferenciacao.

5.2.1 Concorrentes

Classificamos como concorrentes diretos as empresas Silhouette e Brother
ScanN- Cut. A competicao pode influenciar as estratégias de marketing e precos
da empresa. Ja como concorrentes indiretos, destacam-se as gréaficas regionais
e maquinas profissionais, como as de corte a laser, impressoras 3D e até mesmo
maquinas de costura. Muitas dessas maquinas tém um custo superior a R$
8.000,00 ou até R$ 10.000,00 e ndo desempenham exatamente o papel da
Cricut, mas sdo um investimento semelhante, trazendo benefi- cios para
empreendedores e artesdos. Elas executam tarefas similares, porém com uma
capacidade de producéo substancialmente maior.

Desde o seu inicio em 2004, a marca Silhouette (2024) é uma figura
notavel no mercado global de Silhouettes, alcancando a posi¢cédo de lider em
vendas a partir de 2011 conhecida por suas maquinas de corte e impressao de
alta qualidade, que atendem as necessidades de uma ampla variedade de
entusiastas do artesanato, profissionais criativos e empreendedores. Com duas
lojas fisicas, um centro de distribuicdo e uma loja online, a Silhouette Brasil esta
estruturada para atender a demanda dos seus clientes.

Além de uma variedade de pontos de venda, a Silhouette Brasil disponibiliza
cursos exclusivos por meio de uma nova plataforma de Cursos Silhouette Brasil,
assim como um blog repleto de contelidos relevantes para seus clientes. Para
facilitar a producédo, a marca oferece o Silhouette Studio, uma plataforma que
oferece recursos avancados de design e permite 0 uso de uma variedade de
formatos de arquivo, incluindo SVG. As maquinas Silhouette podem ser
adquiridas a um preco inicial mais baixo, mas os consumiveis, como laminas e
tapetes de corte, podem ser um pouco mais caros.

A marca Brother (2024) é reconhecida globalmente por suas maquinas
de corte e digitalizacdo inovadoras. Seus produtos abrangem uma variedade de
magquinas, cada uma projetada para atender a diferentes necessidades e niveis
de habilidade. Além das méaquinas em si, a Brother ScanNCut oferece o
software de design Canvas Workspace. Esse software capacita os usuarios a
criar, editar e personalizar seus proprios designs. Uma caracteristica distintiva da
Brother ScanNCut é sua capacidade de digitalizar imagens e desenhos existentes
para corte, proporcionando uma maior personalizacdo e criatividade nos projetos.
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As maquinas Brother ScanNCut apresentam um preco inicial mais elevado em
comparagao com as maquinas Cricut.

Dentre graficas regionais podemos citar Grafica S&o Francisco,
Ekopress, Digi- copy e Riber Grafica. Destacamos sua capacidade de fornecer
servicos personalizados e atendimento direto aos clientes locais. Elas se
concentram na flexibilidade, atendimento personalizado e resposta rapida as
necessidades especificas de impressdo e design de seus clientes em suas
areas geograficas.

No setor de maquinas profissionais consideramos as maguinas de corte
a laser, impressoras 3D e maquinas de costura, que, embora nao
desempenhem as mesmas funcdes da Cricut, oferecem alternativas valiosas
para empreendedores e artesaos.

As maguinas de corte a laser sdo altamente especializadas e permitem o
corte e gravagdo em uma ampla gama de materiais, como madeira, acrilico e
papel. Elas ofere- cem precisdo e versatilidade, tornando-se uma opc¢ao
atraente para projetos que exigem detalhamento. Uma marca de referéncia no
setor é a Epilog Laser.

Embora seu principal propdsito seja a criagdo de objetos tridimensionais a
partir de modelos digitais, as impressoras 3D tém encontrado aplicagdes em design
e prototipagem que podem complementar o trabalho realizado com uma Cricut.
Um exemplo é a marca Sethi 3D.

Algumas maquinas de costura, especialmente as que incorporam recursos
de bor- dado e aplicacdo de tecidos, podem servir como concorrentes indiretos ao
oferecer funcio- nalidades que permitem personalizar e criar produtos téxteis de
maneira sofisticada. Essas maquinas sdo um investimento consideravel e oferecem
um valor significativo para a criagdo de itens personalizados. Uma marca
conhecida neste seguimento é a Bernina Brasil.

5.2.2 Clientes

O publico-alvo da Cricut € em sua maioria feminino com idades entre 25
e 55 anos, classes A e B, e aqueles que procuram a Cricut como fonte de renda
e gquerem empreender se encontram na classe C. Em geral, sdo pessoas
criativas que buscam facilidade e personalizacdo em seus projetos. A marca
também atende artesdos, escolas, empreendedores e projetos, sendo acessivel
a qualguer pessoa que se considere criativa.

5.2.3 Fornecedores
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A empresa depende de fornecedores de materiais de alta qualidade,
componentes eletrénicos e software para suas maquinas. Os produtos sado
produzidos na China e paten- teados pela marca Cricut que entdo séo direcionados
para diversas partes do mundo. ApGs importar os produtos, a Cricut utiliza uma
rede de revendedores para comercializacdo e entrega.

5.2.4 Intermediarios

Os produtos Cricut sdo distribuidos por revendedores autorizados,
incluindo lojas como Mimo, Cake & Scrap Brasil, Kalunga, Inpower, PaintColor,
Infoleo, e Girafa. Além disso, os produtos também estdo disponiveis em
marketplaces como Amazon, Kabum, Magalu e Ponto Frio. Em abril de 2024, a
Cricut langou seu préprio e-commerce, ofere- cendo vendas diretas e entregas
via Correios e Transportadora Jamef. A marca também estabelece parcerias
com conteuldos licenciados de grandes nomes, como Star Wars, Vila Sésamo e
Cartoon Network, cujos direitos de uso de imagem estdo disponiveis através do
aplicativo Design Space, que oferece mais de 400 mil artes para 0S UsSuarios.
Essas parcerias estratégicas com intermediarios sao fundamentais para
expandir o alcance e a acessibilidade dos produtos Cricut no mercado.

5.2.5 Stakeholders

Os interessados da Cricut sdo os clientes finais, que incluem artesaos,
empreende- dores, escolas e projetos, buscam praticidade, personalizacdo e
gqualidade nos produtos da Cricut. Os revendedores credenciados, que variam
de empresas a lojas fisicas, sdo vitais como intermediarios, conectando
diretamente a marca aos consumidores finais. Os fornecedores fornecem os
materiais, pecas e servigcos necessarios para a fabricacdo e distribuicdo dos
produtos da Cricut. Os parceiros de conteudo e licenciamento colaboram com a
Cricut para oferecer contetdo exclusivo e licenciado, como produtos teméticos
de Star Wars, NFL, entre outros.

Pensando na empresa internamente, a equipe da Cricut, composta por
funciona- rios, gerentes e executivos, desempenha fun¢des cruciais no
desenvolvimento, producéo, marketing e suporte ao cliente dos produtos da
marca. Os investidores e acionistas, tanto pessoas fisicas quanto juridicas, tém
interesse no desempenho financeiro e estratégico da empresa. Finalmente, a
comunidade artesanal, formada por uma ampla gama de arteséos e criativos, que
utiliza os produtos da Cricut em seus projetos, influenciando a reputacdo e o
sucesso da marca por meio de avaliagdes, recomendacfes e participacdo em
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eventos.

5.3 Analisede mercado (macroambiente)

O macroambiente, como analisa DHRUV GREWAL (2017) no livro Marketing,
abrange fatores externos mais amplos e indiretos que influenciam a empresa. Ele
engloba aspectos econdmicos, sociais, politicos, tecnoldgicos, ambientais e
legais que moldam o contexto em que a organizacdo opera. Mudancas na
legislacdo, flutuacbes econbmicas globais e avancos tecnolégicos sao
exemplos de elementos do macroambiente que podem ter um impacto
significativo nas operacfes e na estratégia de uma empresa.

5.4 Demogréfico

Conforme dados do IBGE (2022a) Ribeirdo Preto possui 698.642 habitantes
e desses 145.795 sdo mulheres entre 25 a 54 anos, com um salario médio mensal
era de 2,7 salarios minimos em 2021. A demografia do mercado consumidor
pode moldar as estratégias da Cricut, com base em nossa pesquisa e nas
informacdes disponibilizadas pelo cliente Ribeirdo Preto tem grande potencial
de marcado para a marca.

5.4.1 Socio-Cultural

Ao analisar nossa pesquisa aplicada durante este trabalho percebemos
como a personalizacdo estd em todos os lugares e pode ser aplicada de
diversas maneiras. A Cricut se orgulha de atender uma variedade de arteséos,
escolas, empreendedores e projetos.Com um publico majoritariamente
feminino, a Cricut encontra em Ribeirdo Preto um grande potencial no setor do
empreendedorismo feminino.

Em 2023 o 1° Férum Inspira-se, projeto junto ao ASN-SP (2023), realizou
um evento para empreendedoras e mulheres que desejam abrir a propria
empresa com o intuito de inspiracdo por meio das histérias reais de
empreendedoras e da palestrante. Em 2024 a PREFEITURA DE RIBEIRAO
PRETO (2024) celebrou o Dia do Artesdo e do Artesanato com uma feira para
apresentar os trabalhos desenvolvidos pelas varias associacdes de artesdos da
cidade, cerca de 70 artesdos fizeram parte do projeto, com o intuito de estimular a
incluséo produtiva para facilitar a inser¢cdo dos produtos no mercado.

5.4.2 Econbmico
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No Brasil, a Cricut opera em um ambiente econdmico dinamico, sujeito a
varias influéncias por conta das alteracdes e mudancas politicas. Em 2022 o Brasil
foi considerado um dos paises com o0 menor salario minimo no valor de R$ 1.212, o
valor foi para R$ 1.302 em 2023 e R$ 1.412 em 2024 de acordo com EBC (2024).

Apesar da baixa colocacdo o setor de artesanato movimenta cerca de R$
100 bilhdes por ano, 3% do Produto Interno Bruto (PIB) do pais, e conta com
mais de 8,5 milhdes de artesdos espalhados por todos os estados segundo
ASN-Nacional (2023);

5.4.3 Natural

Em agosto 2021 um surto de coronavirus levou a uma paralisacao parcial
do porto de Ningbo-Zhoushan, terceiro porto de contéineres mais movimentado
do mundo, criando fila de navios, segundo O GLOBO (2021). Apesar das
consequéncias da COVID-19 durante toda a pandemia os niumeros de vendas e
usuarios cresceu nesse momento de crise, de acordo com Vinicios Goncgalves
Oliveira, representante da marca no Brasil.

A coluna do Estaddo, MAR SEM FIM (2021) publicou que mais de 3.000
caixas cairam no mar em 2020, e mais de 1.000 também cairam nos primeiros
guatro meses de 2021. A frequéncia é tdo alta que o0s acidentes estao
interrompendo as cadeias de abastecimento de centenas de varejistas e
fabricantes. Apesar de o numero de perdas ser pequena em relacdo a
guantidade total de transportados, a possibilidade e sempre existente e pode
acontecer por conta de tempestades, clima, mar agressivo e até mesmo erro
humano.

5.4.4 Tecnoldgico

Analisando 0s materiais necessarios para o processo de sublimacéo,
segundo PORTAL SUBLIMATICO (2016), nota-se o uso de equipamentos de
protecao individual tais como luvas térmicas, mascaras respiratorias e Oculos
de seguranca devido as latas temperaturas e possiveis gases prejudiciais a saude
humana. Quando analisado o0 mesmo processo realizado pelas prensas Cricut
ndo ha necessidade de uso de materiais de protecdo devida a inovacao
tecnologia implementada nas maquinas tornando-as seguras para qualquer
usuario. Sendo também notificado no proprio aplicativo, informagdes como
temperatura da maquina e tempo de trabalho necessario. Portando pode se
confirmar um elevado grau tecnol6gico nos produtos.
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5.4.5 Politico-Legal

De acordo com publicacdo da FGV (2024) a Organizacdo Mundial do
Comércio (OMC) estimou um aumento no volume do comércio mundial de 2,6%
em 2024, apés recuo de 1,2%, em 2023. A OMC chamava atenc¢ao, porém, para
as incertezas que pairavam sobre o comércio mundial visando o término da
guerra na Ucrania e do conflito entre Israel e o Hamas. Esse cenério influenciava
os precos das commodities e afetava a logistica do transporte mundial, em
especial no Canal do Suez. Os produtos Cricut, produzidos na China e
direcionados ao Brasil, podem sofrer com todo e qualquer acordo comercial e
politicas governamentais em relacdo ao comércio internacional, afetando assim
os valores e os fretes disponibilizados aos compradores.

5.5 Mix de marketing

No livro “Marketing Basico: Uma Visdo Gerencial® de Jerome McCarthy,
publicado pela primeira vez em 1960, somos introduzidos ao conceito pioneiro
do Mix de Marketing, também conhecido como os 4Ps: Produto, Preco, Praca
(ou Distribuicdo) e Promocédo. Esses elementos-chave formam o ponto-chave da
estratégia de marketing de uma empresa, e serdo cuidadosamente aplicados na
andlise da Cricut para garantir uma abordagem abrangente e eficaz em suas
iniciativas de marketing.

5.5.1 Produto e preco

P

Segundo Kotler (2000), produto € algo que pode ser oferecido a um
mercado para apreciacdo, aquisicdo, uso ou consumo e para satisfazer um
desejo ou uma necessidade. O produto é fundamental para as empresas, pois
buscam constantemente oferecer algo melhor para satisfazer os clientes e superar
a concorréncia. Isso inclui sua qualidade, design, caracteristicas, embalagem e
servigos pos-venda.

As maquinas Cricut apresentam um visual moderno e minimalista que
chama aten- ¢ao, além disso, a marca posiciona muito bem seus produtos como
produtos de qualidade profissional apesar da facil usabilidade. Como seus
produtos sao disponibilizados por ter- ceiros a embalagem fica por conta dessas
empresas. Os produtos Cricut ndo possuem um manual de instrucdes fisico que

acompanha as maquinas e sim um guia online de instrucbes com guia de inicio
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rapido, instru¢des diversas, solucéo de problemas e perguntas frequentes.

Segundo Kotler (1998), preco é uma quantia em dinheiro cobrado por um
produto ou servigco. E afirmado que o preco é o Unico elemento do marketing
gue gera receita, enquanto 0s outros geram custos. Este € o valor monetario
atribuido ao produto ou servico. O preco deve refletir o valor percebido pelo
cliente, considerando os custos de producgao, concorréncia, posicionamento no
mercado e estratégia de precificacdo. Este preco deve ser cuidadosamente
considerado para garantir que seja competitivo, mas também que permita a
empresa alcancar seus objetivos financeiros. Na tabela abaixo estdo listados
todos os produtos e categorias de produtos com seus respectivos valores.

Além disso, a marca oferece um aplicativo exclusivo aos seus usuarios, o
qual se denomina ao Design Space, um software complementar, gratuito, que
facilita o processo de criacdo. Ele oferece uma variedade de ferramentas de design,
como edicdo de texto, formas e imagens, além de acesso a uma extensa biblioteca
com mais de 400 mil imagens prontas. llustragbes autorais também podem ser
inseridas ao aplicativo para criacdes inéditas. Essas imagens podem ser editadas e
utilizadas em praticamente todas as maquinas Cricut, o aplicativo conta também
com um suporte para as prensas térmicas com um informativo de temperatura € um
crondbmetro para as aplicagdes.

Nas tabelas abaixo estdo listados todos os produtos e categorias de
produtos com seus respectivos precos e fungdes. As informagdes foram obtidas
no site loja.mimocrafts (2024), um dos principais distribuidores de Cricut do
Brasil.
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Quadro 1 - Lista de Produtos

Produtos e usabilidades Cricut

Categoria Faixa de Prego Produtos

Bases de corte, bases térmicas, kits de canetg,

Suprimentos R$80,00 - R$399,00 &@minas, ferramenta para vinco e bolsas de transporte.

- Guilhoting, tesoura, pinga, espatula, gancho, raspador,
RGeS REIA00=RE27000 dedal de couro, fita métrica e |&dminas

Transfers para tecido (comum, sublimagao, metdlico,
Papelaria R$25 - R$190,00 glitter e mais), adesivo vinil, couro, fitas resistentes
ao calor, cartdo de papel e folhas de foil.

Fonte: Autoria Propria
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me/Valo

Cricut Joy
R$1.699,00

Cricut Explore Air 2
R$ 2.249,00

Cricut Explore 3
RS 2.699,00

Cricut Maker
R$ 3.099,00

Kit Cricut Maker
RS 3.499,00

Cricut Maker 3
R$ 3.999,00

Cricut EasyPress Mini

RS 649,00

Cricut EasyPress 2
22,8x22,8cm
R$ 1.599,00

CricutEasyPress 2
30,5x20,4cm
R$ 1.999,00

Cricut AutoPress
R$ 7.999,00

Cricut Mug Press
R$ 1.799,00

Cricut Hat Press
R$ 1.599,00

Quadro 2 — Lista de Produtos

nc¢do

£ copaz de cortar mais de 50 tipos de de materiais, como transfer,
vinil adesivo, papel, cartelina lisa, papelto ondulado, fotha adesivo,
couro sintético fino, transfer sublimético e mais. Compativel também

com as canetas da linha joy (produtos vendidos separadamente)

Possivel recortar midias de até 1.7mm de espessura, como EVA,
Couro, Folha de Aluminio e meis.Corte maximo é de 30x60 cm

Corta materiais de oté 15 mm de espessurg, como diverses popéis,
vinis adesives, transfers para tecidos, EVA, material sintético, Couro,

Folha de Aluminio, acetoto @ mais.

Corta materiais de até 24 mm de espessura, tais como tecidos e
feltros sem tratamento, couro, chipboard, papel parand ou papelto

cinza, madeira bolso, acetato @ mais.

Corta materiais de até 24 mm de espessura, tais como tecidos e
feltros sem tratomento, couro, chipboard, papel parana ou papeito
cinzo, madeira balsg, acetato @ mais. Kit com maquing, trés bases
de carte, kit de vinil adesivo, mascara de transferéncio, stencil

adesivo e gancho,

Corta materiais duros de até 24mm (3 mm para EVA usondo o Kit
Suporte e Lamino de Corte Extra Profundo, vendido separadomente)
como tecidos e feltros sem tratamento, couro, chipboord, pape!l

parana ou papekdo cinza, madeira boiso, acetato @ muito mais!

Estomparia com transfers em ténis, bonés, chapéus, locais curvos,
mangas de camisas e camisetas e para fazer acabamentos em
locais onde nao é poessivel aplicar transfers com a prensa plana

comum.

Para crior projetos exclusivos de estamparia e sublimagao

Para criar projetos exclusivos de estamparia e sublimagdo.

Se gjusta automaticamente para materiais de até Scm, superficie
de transferéncio 38cm x 30cm

Prensa termica que permite fazer sublimagdo personolizada

em canecas.

A Prensa Térmica de Bonés - Hat Press, projetada pora estamparia

@ sublimagao, pois & abaulada para chapéus e bonés.

Fonte: Autoria Propria

Produtos e usabilidades Cricut

Usabilidade

Cortar e desenhar

Cortar, vincar

© escravers

Cortar, inserir texto, desenhar, aplicar

foll, vincar e “Print then Cut”

Cortar, inserir texto, desenhor, aplicar
foll, vincar, ravar, graver em baixo

relevo e perfurar

Cortar, inserir texto, desenhar, aplicar
foll, vincar, ravar, gravar em baixo

relevo e perfurar

Cortar, inserir texto, desenhar, aplicar
toll, vincar, ravar, gravar em baixo

relevo e perfurar

Feito para facilitar o trabaiho em
materials com curvas @ quinas. Com
trés configuragoes de temperatura:
baixa 130°C, médio 150°C e alta 180°C.

Com aquecimento ajustovel de até 205°C,

ela trabalha com varios tipos de tecidos.

Com aquecimento ajustovel de até 205 ° C, eia

trabalha com varios tipos de tecidos,

Estamparia com transfers em projetos lisos
planos como pegas de roupas. bolsas; capas de
almofado, quadros, panos de prato e outros. Além
de materniais como algodao, poliéster, ceramica,
metal, madeira @ mais. Configurages de

temperatura: baixa 75°C e alta 250°C.

Canecas Compativeis: Apenos as de ceramica
branca sublimatica de 350mi & 470mi com
diémetro de 82 & 88cm

Placa de aquecimento curvada com 127 cm x
7,6 cm, com configuragdes de temperatura de
até 250°c.
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5.5.2 Praca

A praca é definida por meio da analise de como o produto chega até o
consumidor, observando o meio de distribuicdo. Refere-se aos canais de
distribuicdo usados para disponibilizar o produto ou servico aos clientes.

Onde Kotler (2000) afirma que para alcancar o publico-alvo, as empresas
precisam entender o mercado e encontrar maneiras eficientes e econémicas de
chegar até ele, adaptando a distribuicdo de acordo com suas estratégias. Isso
inclui tanto os canais fisicos quanto os digitais.

A Cricut, no Brasil, depende de revendedores para realizar a venda de seus
produtos. Os distribuidores credenciados séo Inpower, Mimo, Cake & Scrap Brasil,
PaintColor, Kalunga, Infoleo e Girafa. E os marketplaces, Amazon, Kabum,
Magalu e Ponto Frio. E a partir de abril de 2024 conta com seu préprio e-
commerce.

5.5.3 Promocéo

Para Kotler (2000), o marketing moderno vai além de criar bons produtos, é
preciso também se comunicar efetivamente com os clientes.

Esta comunicacdo se da através da promocao, é a comunicacao feita pela
empresa para informar, persuadir e lembrar os clientes sobre seus produtos ou
servicos. Inclui publicidade, relagbes publicas, promocdes de vendas, marketing
de contetdo e marketing nas redes sociais. As estratégias da Cricut contam com
marketing de conteddo, andncios patrocinados, parceria com influenciadores e
produtores de conteldo, eventos e feiras.

Figura 18 — Conteudos Cricut Brasil

cricut Como comprar

Tao facil quanto criar,
& comprar a sua Cricut.,

6 razdes para ter
a Cricut na sua
sala de aula.

£tamar o aprendizodo
mais divertido o Insplrador.

Live para Criar

Cricut pam escolas
¢ professores
Com Mih Pocket
' -
e b =

Y
. ‘})%\\

Fonte: https://www.instagram.com/cricutbr/


http://www.instagram.com/cricutbr/
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Figura 19 — Post Cricut Brasil com Larissa Minassa

@ cricutbr

cricut. learn

Curso gratuito de
como criar um molde

do zero no Design Space.
Com Larissa Minassa

19/03as19h

Transmitida pelo Youtube da Cricut Brasil.

Qv W

25 curtidas
cricutbr Zero duvidas, 100% inspiracéo! E assim que a
gente quer que vocé saia dessa live especial... mais

Fonte: https://www.instagram.com/p/C4p6yoQuKBA/

Figura 20 — Patrocinado Cricut

Patrocinado

O cricut.com
https: w.cricut.com

Cricut Brasil

Dé Vida aos Seus Projetos — Explore nossas maquinas de corte de
alta qualidade e comece a criar projetos unicos. Descubra a magia
da Cricut, lider...

Fonte: Google


http://www.instagram.com/p/C4p6yoQuKBA/
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Figura 21 — Feira Bett Brasil - Evento em Sao Paulo

M

Expositor
confirmado!

23-26 de Abril Expo Center Norte - SP

Faca sua inscrigao!
Educacio Superior ¢ Profissional

@bett.brasil

Fonte: https://www.instagram.com/cricutbr/

A importancia de uma analise minuciosa destes 4Ps para a campanha de
marketing da marca Cricut é significativa. Ao considerar cada elemento, resultados
sdo desenvolvidos a partir de uma estratégia de marketing integrada e eficaz
que atenda as necessidades dos clientes, se destaque da concorréncia e
alcance os objetivos de negécios da marca. Isso ajuda a garantir que a
mensagem da marca seja consistente e impactante em todos 0s pontos de
contato com os clientes, e o ponto principal de toda campanha, uma maior
visibilidade da marca e posicionamento no mercado.

5.5.4 Ciclo de vida do produto

De acordo com Kotler e Keller (2006) o ciclo de vida de um produto é o
conceito que descreve as etapas pelas quais ele passa desde a sua concepc¢ao
até o seu declinio e retirada do mercado. Geralmente, essas etapas séo divididas
em quatro fases: introducédo, crescimento, maturidade e declinio.

A Cricut foi fundada em 1969 em South Jordan, Utah nos Estados Unidos e
encontrou a cultura do “Fagca vocé mesmo” ja enraizada na regido. Os Estados


http://www.instagram.com/cricutbr/
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Unidos sempre apresentaram um crescente interesse em “DIY” (Faca vocé
mesmo) e “Arts & Crafts” (lit. Artes e oficios), movimento inglés do século XIX
que virou expressao comum para a area do artesanato e da criatividade. De
acordo com FORTUNE BUSINESS INSIGHTS (2024) o tamanho do mercado global
de materiais de arte e artesanato deve crescer de US$ 21,71 bilhdes em 2023 para
US$ 30,89 bilhdes até 2030.

Tendo em vista o tempo em que a marca esta presente ho mercado
americano a Cricut encontra-se em fase de maturidade. J& no Brasil, a marca
iniciou seus trabalhos em 2017 e apesar de nova no mercado brasileiro ela
posiciona-se na fase de crescimento, ao considerar o ciclo de vida.

5.6 Objetivos de marketing

Como apresentado no briefing, o objetivo de marketing para a Cricut &
expandir a base de usuérios, tanto para o publico geral, quanto para o publico
especifico como empresarios/artesdos. E também manter seu crescimento
financeiro sustentavel, garantindo uma experiéncia satisfatéria para seus usuarios e
clientes, através da seguranca e qualidade dos seus produtos.

5.7 Analise SWOT

A SWOT é a analise de planejamento estratégico aplicada para pontuar
e avaliar pontos fortes (Strengths), pontos fracos (Weaknesses), oportunidades
(Opportunities) e ameacas (Threats).

* Forgas (Strengths):

Tecnologia avancada: A Cricut é conhecida por sua tecnologia avancada
em maqui- nas de corte e prensas térmicas, o que a coloca a frente da
concorréncia.

Custo beneficio: Apesar de as maquinas Cricut ndo serem as mais
baratas do mercado brasileiro, elas apresentam melhor custo beneficio entre os
concorrentes.

Compatibilidade com outros materiais: Apesar da marca Cricut
disponibilizar supri- mentos, ferramentas e papelaria compativel com as
maquinas e prensas, 0s produtos de outras marcas também sdo compativeis
sem risco de mau funcionamento.

Comunidade engajada: A marca possui uma comunidade dedicada de
usuarios e entusiastas que compartiham projetos, dicas e truques,
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comprovando a eficiéncia e qualidade da marca, fidelizando também os
usuarios.

Variedade de produtos: A linha de produtos da Cricut é diversificada,
incluindo maquinas de corte, prensas térmicas, materiais de artesanato, acessoérios
e software. Todas as maquinas utilizam do mesmo software e por isso formam
um ecossistema integrado.

Facilidade de uso: As maquinas Cricut sdo conhecidas por sua facilidade
de uso e interface amigavel, tornando-as acessiveis tanto para iniciantes
guanto para usuarios avancados provendo um uso intuitivo para todas as
idades de forma segura.

Portabilidade: Devido a sua alta seguranca de manuseio e tamanho
compacto das maquinas a portabilidade também é um ponto importante, podendo
ser operada em qualquer ambiente desde que siga o0 uso recomendado do
produto.

Praticas sustentaveis: A Cricut esta comprometida com praticas
sustentaveis, in- cluindo o uso de materiais reciclaveis em seus produtos e
embalagens, além de promover iniciativas que incentivam o consumo consciente
entre seus usuarios.

Lideranca de mercado: Podemos considerar a Cricut como lider no
mercado de maquinas de corte e prensas térmicas, sendo reconhecida
globalmente por sua qualidade, inovacdo e capacidade de atender as
necessidades dos usuarios mais exigentes.

Kits completos: Oferece kits completos que incluem tudo o que o usuario
precisa para comecar seus projetos, facilitando a experiéncia de compra e
garantindo que todos os acessorios e ferramentas sejam compativeis entre si.

Comunicacdo diferenciada: Se destaca por sua comunicagdo clara e
objetiva, trans- mitindo solidez e confiabilidade aos seus usuarios. A marca investe
em conteldos educaci- onais, tutoriais e suporte, tornando a experiéncia do
usuario ainda mais completa.

Produto versatil e inovador: Os produtos da Cricut sdo extremamente
versateis, permitindo uma vasta gama de criacfes, desde personalizacdo de
roupas até a confeccao de itens decorativos e utilitarios, sempre com um toque
de inovagao.

Design moderno e intuitivo: O design das maquinas € considerado
moderno e intuitivo, pensado para agradar esteticamente e para facilitar o uso,
garantindo que o usuario tenha uma experiéncia agradavel e eficiente.

Filosofia inovadora: A Cricut adota uma filosofia de constante inovacgao,
sempre em busca de novas solucdes para atender as necessidades dos
usuarios, incorporando as Ultimas tendéncias e tecnologias no desenvolvimento
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de seus produtos.

Suporte eficiente: Oferece um suporte ao cliente eficiente, com
atendimento agil e eficaz para resolver quaisquer dulvidas ou problemas,
reforcando a confianca e satisfacdo dos usuéarios com a marca.

* Fraquezas (Weaknesses):

Preco: Os acessorios Cricut, como as ferramentas, 0s suprimentos e a
papelaria da Cricut podem ser considerados caros para algumas producdes e
consumidores, 0 que pode limitar sua acessibilidade a certos segmentos de
mercado.

Dependéncia da plataforma: As maquinas e prensas Cricut dependem de
sua pla- taforma de software, para confec¢cdo dos produtos. O que pode gerar
um certo atrito a depender do grau de conhecimento do usuéario em ambiente
digital, ou em eventuais problemas técnicos do aplicativo.

Competicdo crescente: O mercado de maquinas de corte e artesanato
esta se tornando mais competitivo, com a entrada de novos concorrentes e
marcas estabelecidas expandindo suas linhas de produtos.

Assisténcia técnica: A assisténcia técnica da marca € realizada
completamente online e ndo existe local fisico para resolugdo de problemas
técnicos ou reposicdo de pecas. A depender do publico que entrara em contato
pode ser gerado um ruido desnecesséario causando frustragces do usuario ou
ndo tendo o problema resolvido.

Presenca reduzida de representantes: A Cricut possui uma presenca
limitada de representantes comerciais no Brasil, o que pode dificultar o suporte
direto aos consumidores e a promocdao eficaz dos produtos em territério nacional.

Dependéncia de revendedores: A marca depende de revendedores para
distribuir seus produtos, o que pode levar a variacbes nos precos, falta de
uniformidade no estoque, e uma experiéncia de compra que nao reflete o controle
direto da Cricut sobre a qualidade do atendimento ao cliente.

Pouco conhecimento no Brasil: Apesar de ser bem conhecida em outros
mercados, a Cricut ainda € uma marca pouco comentada no Brasil, o que limita
seu reconhecimento e a escolha por parte dos consumidores locais que nao
estao familiarizados com as funcionalidades e beneficios de seus produtos.

N&o producéo local: A falta de fabricacdo local dos produtos Cricut no
Brasil resulta em custos adicionais com importacéo, elevando os precos para o
consumidor final e reduzindo a competitividade da marca no mercado brasileiro.

Falta de conhecimento dos produtos: Muitos consumidores e possiveis
usuarios ainda ndo tém conhecimento sobre as funcionalidades e possibilidades
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dos produtos Cricut, o que dificulta a conquista de novos clientes. Isso se agrava
pela auséncia de campanhas educativas ou demonstracdes praticas que
expliguem o uso das maquinas e acessorios da marca.

* Oportunidades (Opportunities)

Expansdo global: A Cricut tem a oportunidade de expandir sua presenca
globalmente, aproveitando mercados emergentes e estabelecidos em diferentes
regides do mundo.

Mercado emergente: Nos Ultimos anos, ha um aumento significativo no
interesse pelo artesanato e DIY (faga vocé mesmo). As pessoas estdo buscando
atividades criativas e projetos artesanais como uma forma de expressao
pessoal e até mesmo como uma maneira de gerar renda adicional.

Parcerias estratégicas: A empresa pode buscar parcerias estratégicas com
outras marcas ou influenciadores para expandir sua base de clientes e aumentar a
conscientizagao sobre seus produtos.

Diversificacdo de produtos: Ha espaco para a Cricut diversificar ainda
mais sua linha de produtos, oferecendo novas categorias de produtos ou
expandindo para mercados adjacentes.

Crescimento da cultura sustentdvel: Com o0 aumento da
conscientizagdo sobre a sustentabilidade, h4 uma oportunidade para a Cricut
se posicionar como uma marca que apoia praticas ecoldgicas. Isso pode incluir
a oferta de produtos feitos com materiais reciclaveis ou sustentaveis, além de
incentivar o uso consciente e 0 reaproveitamento de materiais nos projetos
criativos dos consumidores.

Pandemia: A pandemia impulsionou o interesse pelo artesanato, com mais
pessoas buscando atividades criativas em casa. A Cricut pode aproveitar essa
tendéncia oferecendo produtos e contetdos que atendam a crescente demanda
por DIY e projetos artesanais.

Crescimento da venda online: O comércio eletrbnico continua a crescer
rapidamente, oferecendo uma oportunidade para a Cricut fortalecer sua presenca
online. Isso pode incluir a otimizacdo de sua loja virtual, a ampliacdo de sua
presenca em marketplaces e o0 uso de estratégias de marketing digital para
alcancar um publico mais amplo e diversificado.

* Ameacas (Threats)

Concorréncia: A concorréncia no mercado de maquinas de corte e
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artesanato esta aumentando, com varias marcas oferecendo produtos
semelhantes, a precos competitivos.

Mudancas no mercado: Mudancas nas preferéncias dos consumidores
pode afetar negativamente a demanda por produtos da Cricut.

Avancos tecnolégicos: Avancos rapidos na tecnologia podem tornar os
produtos existentes da Cricut obsoletos, a menos que a empresa continue a inovar
e acompanhar as tendéncias do mercado.

Desastres naturais: A Cricut depende da importacdo dos produtos para
atender suas demandas, consequentemente, em casos de furacdo, tsunami e até
pandemias a producdo e a logistica ficam vulneraveis.

Brasil com o menor salario-minimo: A baixa remuneracdo média no Brasil
pode im- pactar o poder de compra dos consumidores, dificultando a venda de
produtos considerados ndo essenciais, como as maquinas e acessorios da Cricut.

Pandemias: Situacbes pandémicas podem prejudicar a cadeia de
suprimentos, causar atrasos na producdo e na entrega, além de alterar o
comportamento do consumidor, reduzindo a compra de produtos artesanais
devido a incertezas economicas.

Conflitos e guerras: Conflitos geopoliticos e guerras podem afetar as
operacgdes da Cricut ao interromper cadeias de suprimentos, aumentar os custos de
materiais e transporte, e criar incertezas econdmicas que afetam o
comportamento do consumidor.

5.8 Estratégias de marketing

Desenvolver conteudo educativo e inspirador para promover o uso dos
produtos, como tutoriais e artigos, em parceria com influenciadores regionais e
pessoas criativas.

Estabelecer parcerias com lojas locais, para aumentar a visibilidade dos
produtos e realizar workshops voltados a este cenario.

Langar promocgdes sazonais e oferecer descontos exclusivos para clientes
recorren- tes, visando atrair novos consumidores e fidelizar os ja existentes.

Desenvolver campanhas de publicidade paga, além de explorar o marketing de

influéncia local.

5.9 Téaticas de marketing

Criar mais conteudos e videos nas redes sociais focados em tutoriais e
projetos DIY (faga vocé mesmo), utilizando influenciadores locais engajados para
uma maior divulgacdo e publicar depoimentos de clientes e estudos de caso de
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projetos bem-sucedidos usando produtos Cricut.

Identificar e contatar lojas de artesanatos e papelarias para parcerias, e
também participar com frequéncia de workshops e feiras para a demonstracao
do produto, em colaboracdo com escolas e centros comunitarios.

Anuncios segmentados direcionados a publicos de interesse e amantes
de artesa- nato. Lancar promoc¢des sazonais e ofertas especiais para atrair novos
clientes e oferecer descontos exclusivos para clientes recorrentes.

Utilizar influenciadores digitais locais engajados para criar conteudos
patrocinados que mostram o uso dos produtos Cricut em projetos criativos.

Utilizar Google Ads para promover tutoriais e paginas de produtos,

garantindo que as buscas locais sobre artesanato levem ao site da Cricut,
ampliando o alcance da marca e dos produtos.
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6 PLANEJAMENTO DE COMUNICACAO

Os proximos topicos apresentardo planejamento de comunicacdo a ser
utilizado na campanha, definido pela agéncia.

6.1 Objetivo de comunicacao

O principal objetivo da campanha € expandir a presenca da marca no
mercado de Ribeirdo Preto e regido, consolidando-se como lider em maquinas
de cortes inteligentes e prensas térmica. Dentre os principais objetivos é
possivel citar:

* Aumentar a visibilidade da marca.

* Ampliar o indice de lembranga da marca.

Ressaltar os aspectos positivos da marca.

Estimular o interesse dos consumidores.

» Ampliar o contato da Cricut com o publico local através da feira.

6.2 Problemas

* Marca desconhecida: Podemos observar que um dos problemas
enfrentados pela marca Cricut € o seu reconhecimento limitado. Ela n&o é
amplamente conhecida pelo publico geral, restrita principalmente aos seus
usuarios e a poucos fora desse circulo.

» Baixo nimero de usuarios na regiao de Ribeirdo Preto. Pode-se destacar
como mais um dos desafios enfrentados pela empresa Cricut, € o baixo
namero de usuarios na regido de Ribeirdo Preto. A marca ainda nédo
conquistou uma presenca significativa nesse mercado especifico, sendo
restrita a uma base de clientes limitada e pouco reconhecida entre os

consumidores locais.

6.3 Estratégia

* Realizar uma campanha de reconhecimento de marca: podemos
considerar a re- alizacdo de uma campanha eficaz completa para todo o
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cenério da Cricut, como essencial para alcancar os objetivos desejados,
pois permite aumentar a visibilidade da marca, construir conexdes locais,
estimular o interesse dos consumidores, com- petir no mercado e
impulsionar as vendas, entre diversos fatores favoraveis a marca.

* Expandir os canais de comunicacdo: a expansdo dos canais de
comunicacdo da marca € uma das estratégias essenciais para aumentar o
alcance, o engajamento, a personalizagcdo da mensagem, a andlise de
dados, a resiliéncia e todo o posiciona- mento da marca no mercado. Isso
ajudara a alcancar os objetivos de comunicacdo, e a construir ligacdes
mais fortes.

* Reformular a comunicagcdo do PDV: ao analisar todo cenario atual da
Cricut, po- demos considerar a mudanca dos pontos de venda outra
estratégia eficaz para aumentar a acessibilidade, cobertura de mercado,
experiéncia do cliente, competi- ¢éo e diferenciagcéo, além de impulsionar
0 crescimento sustentavel da marca em Ribeirdo Preto e regido. Essa
abordagem permite atender melhor as necessidades dos consumidores
locais e alcancgar objetivos desejados.

* Outra estratégia sera a realizacdo de uma feira no espaco A Fabrica, um
polo criativo e cultural situado em Ribeirdo Preto, que sera fundamental
para ampliar o contato da Cricut com o publico local. O evento é um ponto
de encontro para a comunidade artesd e empreendedora, oferecendo ao
publico a oportunidade de conhecer de perto as inovacdes e produtos
Cricut. Com exposi¢cbes de artesanato, musica ao vivo e atividades
interativas, os visitantes poderdo explorar as funcionalidades das
maquinas Cricut, experimentando em primeira méao suas aplicacdes em
projetos criativos. Como patrocinadora e realizadora, a marca se
posicionard& como uma facilitadora da criatividade e do
empreendedorismo local.

6.4 Téatica

As taticas utilizadas de forma estratégica seréo:

+ Atingir maiores um maior publico geral com o trafego pago

* Fazer uma campanha de reconhecimento de marca.
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+ Criar cartazes.

» Reformular a comunicacao dos PDV.
» Desenvolvimento de outdoors.
 Criar um video institucional.

* Anunciar em midia impressa.

* Anunciar em midia eletrbnica.

* Anunciar em Redes Sociais.

» Envio de email-mkt.

» Criacdo de uma Landing Page voltando para compra e conhecimento dos
produtos.

6.5 Ferramentas utilizadas (Canais de comunicagéo)

* Midia on:

Redes Sociais: podemos dizer que as redes sociais sdo consideradas com o
meio de comunicacdo pratico e eficaz para a campanha devido ao seu alcance
amplo, engajamento interativo, custo-efetividade, capacidade de mensuragédo de
resultados e flexibilidade de adaptagfes. Podendo ajudar a maximizar o impacto
dos resultados da campanha e alcancar os objetivos.

Trafego pago: é um meio pratico e eficaz para aumentar o alcance, gerar
leads qualificados e impulsionar as vendas. Ao aproveitar 0s recursos de
segmentacdo, controle de orcamento, mensuracdo de resultados e otimizacao
continua oferecidos pelo trafego pago, a Cricut pode alcancar seus objetivos
desejados de forma mais rapida e eficiente, incluindo a promoc¢édo de sua marca
em Ribeirdo Preto e regido.

Email-mkt: € considerado o e-mail marketing como uma estratégia préatica
e eficaz para se comunicar com o0 publico-alvo, personalizar mensagens,
alcancar um alto retorno sobre o investimento e automatizar partes do processo de
comunicacgdo. Ao integrar o e-mail marketing em toda campanha da Cricut, sera
possivel alcancar os objetivos de forma mais certeira, incluindo a promoc¢ao de
toda marca em Ribeirdo Preto e regiéo.

Site de E-Commerce: o site de e-commerce € uma ferramenta essencial
para a campanha, oferecendo acesso nacional e regional, disponibilidades de
acesso, facilidade de compra, personalizacdo e recomendacdes, além de analises
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detalhadas para otimizacdo continua. Integrar um site de e-commerce ha
estratégia de comunicacdo da Cricut, pode ajudar a impulsionar as vendas e
alcancando as metas desejadas.

* Midia off:

Outdoor: a inclusdo de outdoors na campanha da Cricut pode proporcionar
uma van- tagem adicional, aumentando a presenca da marca, reforcando a
mensagem da campanha e alcancando o publico-alvo de forma eficaz,
especialmente em um ambiente local como Ribeirdo Preto e regiéo.

Panfleto: os panfletos podem desempenhar um papel importante na
campanha da Cricut, oferecendo um meio eficaz e acessivel de alcancar,
engajar e converter o publico- alvo local. Ao serem distribuidos de forma
estratégica e incluindo conteudo relevante para a marca, os panfletos podem
contribuir significativamente para o sucesso de toda campanha.

Stands: podemos considerar que os stands oferecem uma oportunidade para
intera- ¢cdo direta com os clientes, exposicdo da marca, demonstracdo de
produtos e geracao de leads e vendas. Ao aproveitar esses beneficios, a Cricut
pode aumentar sua presenca e influéncia no mercado de Ribeirdo Preto e sua
regido, consolidando sua posi¢cdo como uma marca lider no setor.

Adesivos: com os adesivos, a Cricut recebe uma maneira econdmica e
criativa de aumentar a visibilidade da marca, envolvendo o publico-alvo e
promovendo seu reconheci- mento em toda campanha desenvolvida.

Cartazes: ao aproveitar a ampla exposicao visual, flexibilidade de design e
mensa- gem, refor¢co do reconhecimento da marca, chamadas para agéo diretas e
custo-efetividade dos cartazes, a Cricut pode maximizar o impacto de sua
campanha de marketing e alcancar seus objetivos de campanha de forma eficaz.

Painel de Led: a utilizacdo de painéis de LED na campanha da Cricut
podemos considerar mais uma oportunidade para alcancar o publico-alvo de
forma impactante. Ao aproveitar o alto impacto visual, flexibilidade de conteudo,
segmentacdo e programacao, integracdo com midias digitais, medicdo de
resultados em tempo real e sustentabilidade dos painéis de LED, a Cricut
podendo resultar em uma campanha destaque.

* Midia Eletronica:

TV: considerando a inclusao de anuncios em televisdo na campanha da
Cricut ofe- rece uma oportunidade valiosa para alcancar um amplo publico-alvo,
criar engajamento visual e auditivo, construir credibilidade e confianca na

marca, segmentar demografica- mente 0os espectadores, aumentar a repeticéo e
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frequéncia da mensagem e mensurar o desempenho da campanha.

Portanto, ao aproveitar estas vantagens de forma planejada e elaborada,
a Cricut pode fortalecer sua presenca de marca e impulsionar o sucesso de sua
campanha em Ribeirdo Preto e regiao.

6.6 Verbadecomunicacéo

Para as atividades de comunicacdo, podemos considerar um investimento de
R$750.000,00.

O valor é 50% da verba total destinada pela marca para o Brasil.

6.7 Comunicacdo dos concorrentes

Silhouette: sua comunicac¢do enfatiza a precisao, inovacao e versatilidade
de seus produtos, direcionando-se tanto para consumidores domésticos quanto
para profissionais criativos. A marca destaca sua exceléncia tecnolégica e a
capacidade de atender as demandas exigentes do mercado de artesanato e
industria grafica.
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Figura 22 — Feed do Instagram Silhouette Brasil

< silhouette_brasil

3.317 287 mil 61
publicagbes seguidores seguindo

Silhouette Brasil

Produto/servi¢o

As maquinas de corte mais inteligentes pra vocé imaginar,
cortar, montar e empreender

Lojas fisicas: SP e BH... mais

Ver tradugao

@ ig.rdstation.com/silhouette_brasil

Mensagem Contato *2

O ©e

Blog Loja Virtual Lojas Fisicas Mimo Making Mimo Cover...

Fonte: https://www.instagram.com/silhouette_brasil/
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Figura 23 — Feed do Instagram Silhouette Brasil

4 silhouette_brasil ¥

Fonte: https://www.instagram.com/silhouette_brasil/
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Figura 24 — Site loja.silhouettebrasil.com.br

© Ertrogunva goratods o liss) 4 Sxedussanipnsp Bl At 10s necanlic BB Preti grétis s purtr 80 25

,%]]I;r)lmrtp Latou procaamo son m S Logincadsstiene '\.:_7‘5

-?@ ) =

Carsos o Sofwarm Fronoches Todas categonas

Espalhe o amor e
empreenda com
criatividade.

Fonte: https://loja.silhouettebrasil.com.br/

Brother: se comunica destacando sua confiabilidade e durabilidade,
atendendo a um publico mais industrial e comercial. Sua énfase esta na
qualidade e no desempenho consistente de suas maquinas de corte, projetadas
para ambientes de producéo profissional.
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Figura 25 — Feed do Instagram Brother Brasil

< brotheratyoursidebr e

1.893 60,1 mil 682
publicagbées seguidores seguindo

Brother Brasil

Produto/servigo

Perfil oficial da Brother International Corporation do Brasil.
Um século de inovagdes tecnoldgicas. v

Ver tradugdo

2 go.brother.com.br/links

m Mensagem Comprar +2

8
mecxa
artesdnl

Mega 2023 TUDUM Onde comp... Para trabalh... Bordado

e ® Y

*, CRGANZAS. X

Transforma sua vida.

at yourside

\.2':5“ -

Fonte: https://www.instagram.com/brotheratyoursidebr/
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Figura 26 — Feed do Instagram Brother Brasil

< brotheratyoursidebr

e ® &

at your side

-& Monte sua drvore

&~

ROV,
.Lp:’ "

......

cunerer

A Vantagens de usar
0 berdado
computadorizade -

Fonte: https://www.instagram.com/brotheratyoursidebr/
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Figura 27 — Site brother.com.br

PrOOU0sS v Songtes v Supone v SUPIMENICS € AC2SSHNCS 14ua0o Brother Onde Comprar Brother Siore ASSISIENCIaS TECncas Quem Somes

Impressoras
Multifuncionais
Tanque de Tinta

Conhega a limha de Impressoras Multifuncionais
colondas Inkbenefit Tank da Brother. Produtividade
baixe custo e qualidade pal™ sua casa ou empresa

Otha o lanaments &

Fonte: https://www.brother.com.br/

Maquinas Profissionais: Maquinas de corte a laser, impressoras 3D e
maquinas de costura. Para exemplificar este concorrente temos a Sethi3D, uma
marca relativamente nova ho mercado de impressoras 3D, mas tem se destacado
por oferecer solu¢gbes inovadoras e de alta qualidade. A empresa é conhecida
por suas impressoras 3D de FDM (Fused Deposition Modeling), projetadas para
atender a uma ampla gama de aplicacdes, desde uso doméstico até profissional. A
marca se posiciona como uma opg¢ado de ponta para aqueles que procuram
solucdes para o setor empreendedor.
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Figura 28 — Feed do Instagram

( sethi3d
1.776 32,6 mil 2.107
publicagées  seguidores seguindo

Sethi3D - Injetora e Impressoras 3D

Imagine, Faga!

Fabricante de Injetora e Impressoras3D!

R, 19 3256-9567 I 19 98388-0339
sethi@sethi.com.br... mais

Rua Estacio de Sa,530, Campinas, Sao Paulo

Ver tradugao

2 linktr.ee/sethi3d e 1 outro link

Mensagem Comprar v
® = ¢ 8

Injetora Eventos Projetos Na midia Sethi3D

N/ #5
CLIENTE

Fonte: https://www.instagram.com/sethi3d/
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Figura 29 — Feed do Instagram

HH ®
&1 FicHA TECNICA!

e gt i

-4

QUAL FLO!

Maresiais que o

molde pace ser
FABRICADO NA
. SETHI3D sIM

% SETHI3D

FEEDRADK NICAL DOS.
USUARIOS I DA INDUSTR(A # &

&

O funcionamento
i Sethi3D SiM
T § v

r’ J

Fonte: https://www.instagram.com/sethi3d/

% SETHI3D

COM QUAIS MATERIAIS O MOLDE PODE
SER FARRICADO NA SETHIZD SIM7

#RESPONDE
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Figura 30 — Site https://www.sethi3d.com.br/

© FanCoxmo o Telione (19 32469%7 5 Whassap: (19) MIS6000

fsem e

Injotsra Produtcs Seth3D. Improssoras FOM Flamontos v Outros

=

Sethi3D FARM 7= )

essao da Categeria

RGN ate 12X ate HB8X

sem juros no cartao
le=] a no cartéo BNDES

Entrega Site

Nt V' Entregamos
Rapida & Seguro em todo Brasil

Fonte: https://www.sethi3d.com.br/

Graficas Regionais: costumam destacar sua capacidade de fornecer
servigos per- sonalizados e atendimento direto aos clientes locais. Elas se
concentram na flexibilidade, atendimento personalizado e resposta rapida as
necessidades especificas de impressao e design de seus clientes em suas areas
geogréficas. E como exemplo, evidenciamos uma das mais renomadas de
Ribeirdo Preto e regido, Grafica Sao Francisco.


http://www.sethi3d.com.br/
http://www.sethi3d.com.br/
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Figura 31 — Feed do Instagram Grafica Sao Francisco

< sfgraficadigital o

348 3.535 4.962
publicacbes seguidores seguindo

S3o Francisco Grafica Digital
Produto/servi¢o
Atendimento Exclusivo
? Novo Shopping Center - Ribeirao Preto/SP
_J Seg a S&b 10h as 22h... mais
Avenida Presidente Kennedy, 1500, Ribeirdao Preto
Ver tradugdo

(2 graficadigitalsaofrancisco.com.br

m Mensagem Contato +2

v & W

Sobre Nés Impressos Novidades Personaliza... Destaques

AS TAGS

¢ 0 coméreio da [olas, semucias,

Seese

cartao de visita
P —
st ——

Fonte: https://www.instagram.com/sfgraficadigital/
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Figura 32 — Feed do Instagram Grafica Sao Francisco

sfgraficadigital

AS TAGS

e 0 comercio de |oias, semuoias,

S

cartdo de visita

Pl L rr—

2 > AgriShow 2024
/ “ .w_/,, —:)= em Ribeirio Pn:to‘

Onde fazer impressdes

. em grandes formatos em

Peomoestomor wn i

FORNECEDOR

Fars materiais graficos de
comunicasio vuull L Ilnillxl‘!or

Fonte: https://www.instagram.com/sfgraficadigital/
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Figura 33 — Site saofranciscograf.com.br

N 550021014151 B graficasanlranciscogral.combe

i
iizsagfpanmscg G S e G S
BRAnCAG EOGRA

: \

AQUELA QUERNSE |TORNA
REFERENCIA NQ|SEGMENTO

L

Fonte: https://graficadigitalsaofrancisco.com.br/

6.8 Publico-alvo (Personas)

O publico-alvo da Cricut € em sua maioria feminino com idades entre 25 e
55 anos, classes A e B, e aqueles que procuram a Cricut como fonte de renda e
guerem empreender se encontram na classe C. Em geral, sdo pessoas criativas
que buscam facilidade e personalizacdo em seus projetos. A marca atende
artesdos, escolas, empreendedores e projetos, sendo acessivel a qualquer
pessoa que se considere criativa. As pesquisas futuras deste trabalho definirdo
melhor e com mais assertividade o publico-alvo da empresa.

Deste modo, apresentamos as personas:

Primeira persona:

Marcia, moradora do bairro Jardim Califérnia, em Ribeirdo Preto a 8 anos, é
uma corretora de imoveis experiente de 53 anos que pratica atividades criativas em
seu cotidiano. Casada e méde de um filho adulto de 20 anos. Para curtir seu tempo
livre, Marcia adora frequentar cafés, bares e dancar com amigos, também como
passatempo usa seu descanso costurando, pintando, cozinhando, habilidades que
mostram sua personalidade cuidadosa e detalhista. Em todos seus hobbies, ela
coloca seu toque pessoal e atencao. Essas atividades ndo s6 a relaxam, mas
também refletem sua ligacdo pela praticidade. Além disso, Marcia € muito
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conectada ao empreendedorismo e a todo o cenério criativo.

Problema: Deseja aprimorar seus artesanatos, canecas, roupas e almofadas,
procu- rando dar um toque de personalizacdo a mais em tudo que confecciona de
maneira pratica e rapida. Para assim, vender a interessados ou deixar como
decoragdo caseira.
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Segunda persona:

Larissa com 21 anos € uma estudante empreendedora. Ela adora desenhar,
explorar novos lugares e assistir filmes e séries. Trabalha em uma empresa de
comunicacao visual onde sua criatividade também esta presente. Larissa reside e
trabalha no centro de Ribeirdo Preto, e aproveita ao maximo seu tempo livre
explorando lugares diferentes e colecio- nando novas experiéncias. Faz
faculdade de comunicacdo social voltada a publicidade e propaganda,
possuindo uma rotina agitada. Sua mentalidade empreendedora e criativa a
impulsiona a buscar constantemente novas oportunidades e vivéncias.

Problema: Em sua empresa de comunicagdo visual, gostaria de novos
equipamentos aprimorando seus resultados com clientes.

Terceira persona:

Beto, aos 32 anos, é o proprietario de uma empresa de confeccdo de
camisetas. Seu envolvimento com a criatividade € tanto profissional quanto
pessoal. Além disso, suas atividades preferidas em seu tempo livre é tocar
violdo, viajar e sair com amigos. Atualmente, Beto mora na zona norte de
Ribeirdo Preto, no bairro Parque Ribeirdo. Ligado em tecnologias, Beto adora
navegar por sites de e-commerce e descobrir novidades. Quando nao esta liderando
sua empresa, Beto dedica seu tempo livre aprimorando suas habilidades musicais e
criativas.

Problema: Dar um “up“ em sua empresa de confecgbes de camisas e
adesivos, procura algo custo beneficio e praticidade e portabilidade
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7 PLANEJAMENTO DE CAMPANHA E MIDIA

O planejamento da campanha da Cricut visa expandir a base de usuarios
e con- solidar a marca como lider em maquinas de cortes inteligentes e prensas
térmicas na regido de Ribeirdo Preto. Os principais objetivos incluem nao
apenas a atracdo de novos consumidores, tanto do publico geral quanto de
empresarios e artesdos, mas também garantir um crescimento financeiro
sustentavel por meio da satisfacéo do cliente, focando na seguranca e qualidade
dos produtos.

Em relagdo ao reconhecimento da marca, uma campanha de publicidade
paga sera fundamental para aumentar a visibilidade e o indice de lembranca entre
os consumidores. Essa campanha também explorara o marketing de influéncia
local, buscando criar conexfdes mais profundas com a comunidade.

Em resumo, este planejamento de campanha busca n&o apenas
aumentar a base de usuarios, mas também construir um relacionamento
duradouro com o publico local, promovendo um crescimento sustentavel e uma
presenca reconhecida da Cricut em Ribeirdo Preto e regido. Assim, acreditamos
gue com todas as midias selecionadas e planejadas, a campanha alcancara
integralmente os resultados desejados.

7.1 Estratégias de campanha

Expandir a base de usuarios em Ribeirdo Preto, tanto para o publico
geral, quanto para o publico especifico como empresarios/artesaos;

Desenvolver conteldo educativo e inspirador para promover o uso dos
produtos, como tutoriais e artigos, em parceria com influenciadores regionais e
pessoas criativas. Estimulando o interesse dos consumidores;

Lancar promocdes sazonais e oferecer descontos exclusivos para clientes
recorren- tes, visando atrair novos consumidores e fidelizar os ja existentes;

Desenvolver campanhas de publicidade paga, ampliando assim o indice
de lem- branca da marca,;

Explorar o marketing de influéncia local, ressaltando os aspectos positivos da
marca.

7.1.1 Estratégia e defesa do meio escolhido

As estratégias envolvem uma campanha de reconhecimento e
fortalecimento da marca, adequadas para atender as necessidades identificadas
no briefing e evidenciadas na pesquisa de mercado realizada neste projeto. Os
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dados coletados nas pesquisas mostraram que o reconhecimento da marca Cricut
em Ribeirdo Preto é baixo. Portanto, utilizaremos midias online e offline para
veicular a campanha.

7.1.2 Target

O publico-alvo da Cricut é predominantemente feminino, com idades entre
25 e 55 anos, abrangendo as classes A e B. Além disso, pessoas da classe C que
buscam a Cricut como uma fonte de renda e desejam empreender também
fazem parte desse grupo. Em geral, sdo individuos criativos que procuram
praticidade e personalizacdo em seus projetos. A marca atende a artesaos,
instituicbes de ensino, empreendedores e diversos tipos de projetos, sendo
acessivel a qualquer pessoa gque se considere criativa.

7.1.3 Alcance

Com base na pesquisa realizada e seus resultados, a campanha de
reconhecimento e fortalecimento da marca serd implementada na regiao
metropolitana de Ribeirdo Preto - SP. Isso se deve ao grande fluxo de pessoas
gue visitam a cidade em busca de compras, lazer e entretenimento, entre outras
atividades.

7.1.4 Periodo

A campanha apresenta duracdo de 90 dias, nos meses de julho, agosto e
setembro no ano de 2025. Esse periodo foi escolhido por ndo haver datas sazonais
de grande impacto para a marca em Ribeirdo Preto , tornando o momento ideal
para focar na campanha de reconhecimento, ao invés de uma data
comemorativa.

7.1.5 Meio béasico

A base da campanha sera composta pelo evento promovido pela marca,
a Feira Criativa - Sua Forma Cricut De Criar, a redes sociais e internet, uma vez
gue essas midias oferecem amplo alcance a um custo de investimento mais baixo.
No entanto, também serdo consideradas midias offline, como outdoors, revistas e
meios eletrbnicos, como radio e TV, pois elas tém um forte impacto na
valorizacdo da marca na pracga.

7.1.6 Praca de veiculagéo
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A praca de veiculacao seré a regido metropolitana de Ribeirdo Preto - SP.

7.2 Taticas de Midia

O principal objetivo deste plano de midia é expandir a presenca da marca
Cricut no mercado de Ribeirdo Preto e regido. Por isso, com as midias que
foram selecionadas, a distribuicdo delas durante a campanha foram
estabelecidas da seguinte forma:

Figura 34 — Distribuicao de veiculos

Distribuicao de veiculos

Midias Julho Agosto Setembro

Redes Sociais

Televisao

Radio

Relagdes publicas

Outdoor/Painel de Led/Front Light
Elemidia

Fonte: Autoria Propria

7.2.1 Detalhamento de veiculos e cronograma geral de veiculacao

Nos préximos topicos, serdo detalhados os veiculos que integram o plano de
midia, com o investimento proposto para cada um deles.

7.2.1.1 Meta (Facebook e Instagram)

Podemos dizer que o Instagram é uma plataforma essencial para a
campanha devido ao seu formato visual e dinamico, ideal para o publico-alvo da
Cricut, que busca inspiracdo criativa. Ao longo dos 90 dias, com cronogramas
estratégicos, nossa campanha ir4 aproveitar ferramentas como stories, reels, posts
e dark posts para a regido de Ribeirdo Preto, pois a Cricut possui uma Unica
conta em todas as redes, que utiliza para fazer a comunicacao Brasil. Essas
ferramentas permitem engajamento rapido e efetivo com conteudos como
tutoriais e demonstracdes de produtos, tudo isso sendo entdo postado através
do perfil oficial da Cricut Brasil. Além disso, a capacidade de segmentar anuncios
com base em interesses especificos, como DIY e artesanato, garante que a

Cricut atinja pessoas propensas a se envolver com a marca e explorar suas
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maquinas. E entdo, com o valor de R$8.000,00 por més pela ferramenta,
utilizaremos entre 3 meses de julho, agosto e setembro, resultando em
R$24.000,00 ao todo, através de conteudos voltados a questdes institucionais e
sobre a Feira Cricut.

O Facebook é uma plataforma ideal para compartilhar tutoriais, dicas e
histérias de clientes, ajudando a construir uma narrativa em torno de uma
marca. Utilizando durante a campanha toda, o valor de R$6.500,00 para a
ferramenta em 3 meses, de julho, agosto e setembro, podemos considerar uma
base sélida de usuarios, particularmente em faixas etarias de 30 a 55 anos, que
coincidem com parte significativa do publico da Cricut. A plataforma também ira
nos permitir uma segmentacdo detalhada por demografia, comporta- mento e
interesses, assegurando que 0s andncios atinjam empresarios, artesaos e criativos.

Durante o processo institucional e envolvido com a Feira Cricut. Com sua
funcdo de grupos e eventos, o Facebook facilita para nossa campanha, a
promocao da feira de artesanato e workshops, criando comunidades engajadas
em torno dos produtos Cricut. Totalizando, R$19.500,00.

Tabela 1 - Meta (Facebook e
Instagram)

META

Instagram Facebook
Julho R$ 8.000,00 Julho R$ 6.500,00
Agosto R$ 8.000,00 Agosto R$ 6.500,00
VSetembro R$ 8.000,00 '__Setembro R$'6.500,00
Total: R$ 24.000,00 Total: R$ 19.500,00

Fonte: Autoria Propria

7.2.1.2 Tiktok

Aproveitando a crescente popularidade do TikTok entre publicos jovens e
criativos, podemos considerar que a plataforma oferece a Cricut uma excelente
oportunidade de explorar contetdos virais e envolventes. Durante os 90 dias,
iremos criar desafios de DIY, videos curtos, chamativos, experiéncias com a
magquina, a cobertura do evento e diversos outros conteudos que mostram o
envolvimento com as maquinas, atraindo um publico que valoriza autenticidade
e diversao. Além disso, a plataforma permite que a campanha se beneficie do
alto engajamento organico e pago, capturando assim, como queremos, a
atencdo do publico de maneira rapida e inovadora. Tudo isso, através do
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investimento de R$7.000,00 para a plataforma, durante os 3 meses de julho,
agosto e setembro, com o total de R$21.000,00.

Tabela 2 — Tiktok

Julho R$ 7.000,00
Agosto R$ 7.000,00
Setembro R$ 7.000,00
Total: 'R$ 21.000,00

Fonte: Autoria Propria

7.2.1.3 Google Ads

Nao podemos negar que o Google ADS, é uma ferramenta indispensavel
para atingir consumidores que estdo ativamente pesquisando sobre
personalizacdo, artesanato e equipamentos para negocios criativos. Deste
modo, investindo o valor de R$4.000,00 para a ferramenta, através de anuncios
direcionados por palavras-chave e remarketing, nossa companha ira alcancar
usuarios durante os 90 dias, desde aqueles que ainda estdo na fase de
descoberta até aqueles prontos para a compra. A abrangéncia do Google Ads
complementa outras midias, maximizando a presenca da Cricut em todo o funil de
vendas. Atingindo, assim, nosso objetivo, com o total de R$12.000,00.

Tabela 3 - Google Ads

Google ADS

Julho R$ 4.000,00
Agosto R$ 4.000,00
Setembro R$ 4.000,00
Total  R$12.000,00

Fonte: Autoria Propria

7.2.1.3.1 YouTube Ads

O formato de anuncios em video permite explicar as funcionalidades da
Cricut de forma envolvente, gerando maior compreenséo e desejo de compra
nos usuarios. Deste modo, através de videos rapidos, iremos investir o valor de
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R$4.000,00, durante toda a campanha, envolvendo videos em formato de
Demoreel, para a experiéncia da Feira Cricut e também institucionais ligados a
marca. Com o total ao final da campanha de R$12.000,00.

Tabela4 -YouTube Ads

Youtube ADS

Julho R$ 4.000,00
Agosto R$ 4.000,00
Setembro R$ 4.000,00
Total RS 12.000,00

Fonte: Autoria Prdpria

7.2.1.4 LinkedIn

Como uma plataforma ideal para alcancar um publico mais profissional,
como empre- endedores e pequenos empresarios, que podem ver as maquinas
Cricut como ferramentas para expansdo de seus negocios. Utilizaremos esta
ferramenta com o investimento de R$3.000,00 durante os trés meses de julho,
agosto e setembro, acontecendo de forma institucional e paralelo com o evento
da Feira. Durante os 90 dias de campanha totalizando R$12.000,00. Focaremos
em conteldos que demonstrem o valor da Cricut para projetos empresariais,
oferecendo solugbes praticas e inovadoras para personalizacdo de produtos. A
plataforma também ira nos permitir parcerias estratégicas e workshops
direcionados ao setor B2B, fortalecendo a marca junto ao publico corporativo.

Tabela5-Linkedin

Julho R$ 3.000,00
Agosto R$ 3.000,00
Setembro R$ 3.000,00
Total: R$ 1200000

Fonte: Autoria Prépria

7.2.1.5 Pinterest
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O Pinterest € crucial para a campanha da Cricut, atuando como ponto-
chave de descoberta visual para artesdos e empreendedores em busca de
inspiracao e ideias criativas. Com um investimento de R$5.000,00, durante os
trés meses de julho, agosto e setembro, acontecendo de forma institucional e
paralelo com o evento da Feira, criaremos pins chamativos que destaquem as
capacidades das maquinas Cricut, incluindo tutoriais e dicas de projetos,
posicionando a marca como uma aliada na economia criativa.

A segmentacdo na plataforma permitira alcangar usuérios interessados
em DIY e personalizacdo, especialmente na faixa etaria de 25 a 45 anos, nosso
publico-alvo. Além disso, o Pinterest pode direcionar trafego para o site da Cricut,
promovendo a Feira Cricut. A presenca da marca no Pinterest fortalecera sua
imagem como lider na economia criativa, associando-a a inovagao e inspiracao.

Tabela 6 — Pinterest

Julho R$ 5.000,00
Agosto R$ 5.000,00
Setembro R$ 5.000,00
Total: 'R$ 15.000,00

Fonte: Autoria Propria

7.2.1.6 Televisao

Tv fechada - Globo GNT:
Ao utilizar o GNT como um canal de comunicacdo para nossa campanha, podemos
conside- rar que a Cricut pode ampliar sua visibilidade e estabelecer uma conexao
significativa com o publico-alvo encontrado, aproveitando a credibilidade e o
engajamento que a televisdo oferece. Pois, o canal é uma plataforma de grande
visibilidade que alcanca um publico diversificado, especialmente pessoas
interessadas em temas como artesanato, DIY (faca vocé mesmo), estilo de vida e
empreendedorismo. Deste modo a campanha sera composta por 4 insercdes ao
longo de 66 dias, no valor de R$24.288,00.

TV aberta Globo EPTV - Programa “E de casa.”

Durante toda a campanha, de forma regional, através do Grupo Globo EP,
pela EPTV, utilizaremos a TV aberta com o Programa “E de casa”, considerado
altamente relevante e acessivel que aborda temas relacionados ao cotidiano,

decoracgdo, artesanato e estilo de vida, 0 que se encaixa ao nosso propasito.
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Acreditamos que utilizar este programa como meio de comunicacdo para a
campanha da Cricut traz uma série de beneficios estratégicos, assim, o
investimento se da por 2 inser¢cbes em 8 sabados, com o valor total de
R$23.649,00.

Tabela 7 - Televisao

Televisao

Acesso Canal Inserces Dias Valor

TV fechada Globo - GNT 4x 66 dias R$ 24.288,00
Acesso Canal Insergdes  Dias Valor
TV aberta EPTV - Programa E de casa 2x 8 sabados R$ 23.649,00

Fonte: Autoria Propria

7.2.1.7 Radio

Nova Brasil e Difusora:

Ao optar por estas radios, consideramos que A Nova Brasil 89.7FM e a
Difusora 91.1FM, s&o plataformas de comunicacdo que se destacam
programacao variada e pela conexado direta com o publico local, caracterizada e
altamente ouvida e comunicada pelo nosso publico-alvo. Essa etapa ira trazer
para a campanha, o foco da visibilidade e conheci- mento da Feira Cricut, sendo o
objetivo principal. Esta veiculacdo ira carregar credibilidade, consumo diario,
diversificagcdo, engajamento, interatividades, com spots de divulgacéo e convites
com cunho informativo e chamativos, de toda Feira Cricut, gerando a expectativa
ao publico.

Com a Nova Brasil, teremos o custo de 38 inser¢fes em 19 dias do més de
julho, com o valor de R$3.724,00. E no més de agosto, com 34 insercdes através de
17 dias, tendo o valor de R$3.332,00. J& a Difusora, ao més de julho com 19 dias e
38 inser¢bes, no valor de R$34.149,02. E em agosto, com 17 dias para 34
inser¢Ges no valor de R$32.343,86.
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Tabela 8 — Radio

Nova Brasil - 89.7FM
Total: R$ 7.056,00
Spot de divulgacdo da

Feira Cricut Julho 19 dias a0 més 38 insercoes R$ 3.724,00
Spot de divulgacdo da . R L .
Feira Cricut Agosto 17 dias ao més 34 insercoes R$ 3.332,00

Difusora - 91.1FM
Total: R$ 68.492,88
Spot de divulgacdo da

Feira Cricut Julho 19 dias a0 més 38 insercoes R$ 36.149,02
Spot de divulgacdo da . R L .
Feira Cricut Agosto 17 dias ao més 34 insercoes R$ 3234386

Fonte: Autoria Propria

7.2.1.8 Evento Feira Criativa - Sua Forma Cricut De Criar

A realizagdo de um evento na area A Fabrica, um polo de cultura e
inspiracdo localizado em Ribeirdo Preto, na Rua Mariana Junqueira, 33 - Centro,
gue mantém espagos de colaboragdo voltados a criatividade, ao
empreendedorismo e a sustentabilidade. A feira abrira suas portas para que o
publico de Ribeirdo Preto e regido conheca a comunidade artesa e empreendedora
por meio da criatividade, oferecendo também atracBes musicais e atividades para
interessados e curiosos. Nesse ambiente, a Cricut atuard como realizadora do
evento e patrocinadora dos principais expositores, deixando suas maquinas a
disposicéo do publico para poderem conhecer seu funcionamento e utilidades.

A feira sera dividida em dois dias, conforme o calendéario de midia, sabado e
domingo, 16 e 17 de agosto, das 13h as 18h30.

Objetivos:

Empreendedores: foco em tecnologia e

inovacgao Publico geral: foco em arte,

conceito e personalizacao

A Cricut convida arteséos e artistas para demonstrar seus trabalhos, com
o intuito de atrair a atenc&o das pessoas por meio de uma programacao atrativa,
incluindo musica (shows), comida e stands de marcas.

O evento sera dividido nos seguintes espacos tematicos:

Espaco “Empreender”: feira de artesanatos com barraquinhas espalhadas
por todo o espaco, onde a Cricut convida artesdos a divulgar e compartilhar
seus trabalhos.

Espaco “Moldar”: com o tema moda em evidéncia, apresentando workshops

de
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upcycling e brechds.

Espaco “Personalizar’: focado em grafites, com um painel de MDF, objetos
grandes e tecido comprido para que grafiteiros possam explorar e mostrar seus
talentos.

Espago “Criar”: com muita musica, onde os shows de artistas convidados
acontecem nos palcos.

Espaco “Inovar”: principal espago voltado para tecnologia, com
expositores das maquinas Cricut, produtos e materiais, permitindo que o publico
conheca de perto toda a linha Cricut.

Ao longo do evento, também convidamos o publico a aproveitar as opcbes
de alimentacdo. Além do restaurante Recafé, que ja possui um espaco fixo no local,
teremos a presenca da Mafiosa Comida de Rua, conhecida na zona norte de
Ribeirdo Preto e também de grande representatividade, e, como sobremesa, o
refrescante Gelato Borelli, uma iguaria original de Ribeirdo Preto.

Influenciadores e personalidades representativas serdo convidados a
participar da feira por meio de press kits exclusivos. Cada espaco do evento sera
pensado para conectar nichos especificos, como influenciadores de moda e
artesanato, grafiteiros profissionais, cantores e artistas locais, criando uma
experiéncia imersiva e alinhada com os interesses dos visitantes. Para garantir
uma experiéncia de alta qualidade, a organizacado contard com colaboradores
guiando o publico em cada éarea e atividades, além de uma equipe de segurancga
para o bem-estar de todos.

Logo na entrada, os visitantes receberdo panfletos informativos com o
mapa do evento, horarios e dicas, facilitando a navegacdo e aproveitamento
completo da feira. Brindes poderdo ser retirados nos diversos pontos dos
espacos interativos. Os brindes serao:

1 Folha A5 de adesivos com artes exclusivas e buttons

Toda a parte de producéo técnica e cobertura audiovisual, sera realizada
pela Nova Frame Produtora e Nova Digital Produtora, assegurando uma
cobertura completa e equipamentos profissionais para o evento.
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Tabela 9 - Producgéo evento

Producao evento

Produtora Dias contratados Valores

Nova Digital 2 dias de evento R$ 8.000,00
Nova Frame 2 dias de evento R$ 12.700,00
TOTAL ' ~ R$20.700,00

Fonte: Autoria Prdpria

7.2.1.9 Influencers

Para o evento, convidaremos influencers e figuras representativas que se
desta- cam no cenario empreendedor e criativo, conectados com as areas de
artesanato, moda, decoracdo, arte e inovacdo. Cada uma dessas
personalidades traz uma visao Unica so- bre criatividade e empreendedorismo,
enriguecendo o evento com suas experiéncias e abordagens auténticas. Sao
eles:

+ Alice Valliant - @azulceleste_atelier
Artesd e professora, Alice atua no cenario da costura criativa,
compartilhando seu conhecimento e paixao por trabalhos manuais em
seu atelié.

» Mariela Girotto - @marielapgirotto
Mariela acredita que a arte € uma forma de terapia. Ela também atua no
mundo do artesanato, com dois perfis adicionais dedicados a essa
paix&o: Atelié Mariela Girotto - @ateliemarielag
FM Oficina - @fmoficina, onde, com Fernanda Camarero, promove
experiéncias manuais auténticas e inesqueciveis, com o lema “artistas
por paixao.

* Gabriela Hebling - @gabhebling
Uma multiartista, DJ, percusséo e voz. Designer e artista plastica Gabi esta
sempre conectada ao universo criativo. Nascida e criada em Ribeirdo Preto,
Gabi enaltece a cultura local artistica.
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» Marilia e Vinicio - @que.role.e.esse
O casal mais famoso de Ribeirdo e regido. Considerados como os “guias

dos me- lhores rolés”, participam de todo cenario envolvendo diversao,

“comes & bebes”, turismo e cultura.

* Roberta Maschietto - @robertamaschietto
Criadora de conteudo digital focada em lifestyle, decora¢do e moda, com um
prop6- sito especial de resgatar a conexdo familiar através da mesa posta.
Roberta ministra workshops, palestras e eventos voltados para mulheres,
sempre com um olhar cria- tivo e acolhedor.

» Orione Conceicédo - @euorieneconceicao
Criador de conteudos digitais, com atuacdo em Ribeirdo Preto, Espirito
Santo e Rio de Janeiro. Empreendedor e criador da empresa @arco-
orienteconceicao
Orione traz autenticidade, sendo considerado um modelo independente,
gue se apoia no estilo lifestyle e treinos em seu cotidiano de producoes.

* Fernanda Camarero - @fecamarero
Ligada a temas como familia, casa e lifestyle, Fernanda compartilha seu
olhar criativo sobre o cotidiano e colabora com Mariela no projeto FM
Oficina.

* Leser - @lesermc
Ele é apresentador do Papo de Futuro TV, produtor cultural e também
produtor de eventos. Carrega consigo uma grande trajetoria no grafite e
no skate, sendo entdo uma figura de grande representatividade para o
espaco “Personalizar” de nosso evento.

* Marina Abdalla - @marinaabdallap
Empreendedora criativa, Marina compatrtilha sua paixao pelo universo da
moda em diferentes projetos:
Usei, Desapeguei - @usei__desapeguei
Trousseau Exclusivite Ribeirdo - @trousseauexclusiviteribeirao
Casa Ville - Co-founder.
Além disso, ela é diretora criativa no Marina Abdalla Atelier.
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Como parte da nossa estratégia de divulgacao e convite aos influenciadores,
envia- remos um press kit exclusivo composto por alguns materiais em branco que
poderdo ser customizados diretamente na Feira Criativa - Sua Forma Cricut De
Criar. Cada influenciador recebera:

1 Ecobag

1 Caderneta/agenda
2 Canetas

5 Buttons

1 Convite personalizado para a Feira de

Artesanato Cricut 1 Camiseta Branca para ser

customizada no evento

Durante o evento, os influenciadores poderdo usar as maquinas Cricut
para perso- nalizar os itens do kit, criando pecas exclusivas. Essa agao reforga
o carater inovador e criativo da Cricut, oferecendo uma experiéncia interativa e
Unica para os influenciadores.

Figura 35— Brindes - Press Kit

PressKit e Brindes

Materiais Quantidade Valores
Ecobags 11 unidades R$ 305,61
Cadernetas 10 unidades R$ 193,13
Canetas 20 unidades R$ 236,25
Buttons 1500 unidades R$ 126,78
Convites 10 unidades R$ 26,97
Folha para adesivos 700 folhas Produg&o Cricut
Camiseta 11 unidades R$242,00
TOTAL: ' 'R$ 1.130,74

Fonte: Autoria Propria

7.2.1.10 Outdoor e Front Lights e Painéis de LED

Consideramos que outdoors sdo uma das formas mais eficazes de
publicidade exterior, proporcionando grande visibilidade em &areas de alto
trafego. Ao posicionar eles em locais estratégicos de Ribeirdo Preto, nossa
campanha assegura que a Cricut alcance um vasto publico, incluindo potenciais
usuarios que podem nao estar familiarizados com os produtos. Atingindo assim
0 objetivo principal com outdoors dindmicos e atrativos. A escolha de locais
para os outdoors foi feita com base na demografia e nos interesses do publico-
alvo, onde nestes pontos, consideramos um alto fluxo durante o cotidiano das

pessoas, garantindo que a mensagem chegue a consumidores relevantes e



Capitulo 7. PLANEJAMENTO DE CAMPANHA E MIDIA 117

potenciais usuarios de ferramentas de artesanato.

Dito isso, classificamos o uso de outdoors durante toda fase da
campanha voltada ao Institucional, e o reconhecimento de marca.

Ja com os painéis de LED e front light irdo nos oferecer uma alta
gqualidade de atrac&o visual e comunicativa, com o dinamismo preciso. E entéo,
optamos seleciona-los para a fase da campanha voltada para a Feira Cricut,
esses meios poderdo exibir videos, animacgdes e informacfes praticas, atraindo
a atencao dos participantes e incentivando a interacdo com o evento.

A presenca de painéis de LED e front light em locais estratégicos da feira
pode atrair visitantes, destacando a Cricut entre 0s expositores. Assim, optamos
em selecionar os locais mais movimentados pelo nosso publico, e também,
préximo ao caminho que ira direcionar a feira.

Deste modo o investimento, datas, localiza¢des e bissemanas se formam através
de:

e Fase 1:

12 dias de Campanha Institucional
Valor R$ 9.400,0012 Bissemana:
28-2025: 30/06/2025 até 13/07/2025

Localizacdes:

* Av. Independéncia, Esgq. com Av. Fernando F. Leite
* Av. Meira Junior, Esq. com Rua Henrique Dumont
» Av. Maurilio Biagi, proximo as Faculdades Estacio de Sa

» Av. Costabile Romano, em frente ao Jornal da Cana (saida Unaerp e
escolinha SPFC)

* Rod. Antonio Duarte Nogueira, proximo a Av. Jodo Fiusa (Algca de acesso
ao Novo Shopping, entrada e saida Olhos D’agua)

e Fase 2:

32 dias de Campanha Pré-Feira
Valor: R$ 30.080,00

22 Bissemanas:
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30-2025: 14/07/2025 até 27/07/2025
32-2025: 28/07/2025 até 10/08/2025

Localizacbes:

» Av. Independéncia, Esq. com Av. Fernando F. Leite
* Av. Meira Junior, Esq. com Rua Henrique Dumont
* Av. Maurilio Biagi, proximo as Faculdades Estécio de S&

* Av. Wladimir Meirelles Ferreira, em frente ao Parque Luis Carlos Raya

* Rua Felipe Camarao, ao lado da Camara Municipal (saida do Centro
para Vila Virginia e Vila Tibério)

* Rod. Antonio Duarte Nogueira, proximo a Av. Joéo Fiusa (Alga de acesso
ao Novo Shopping, entrada e saida Olhos D’agua)

* Av. Carlos Consoni, préximo a BYD (sentido Centro-Bairro)

» Av. Henry Nestlé, em frente a Nestlé

4 dias de campanha para a Feira + 13 dias de pos-Feira
Valor: R$ 75.300,00

Front-light: R$ 27.000,00 + Producdo R$ 3.300,00 = R$
30.300,00 Durante 0 més de agosto: 01/08/2025 a 21/08/2025

Localizagbes Front-light:

* Av. Independéncia, 2918 (ao lado da Panificadora Panini - Acesso ao
Ribeirdo Shopping)

» Av. Presidente Vargas, Esg. com Rua Altino Arantes (sentido Shopping)

» Av. Castelo Branco, em frente ao Novo Shopping

Painel de LED: R$
45.000,00
Localizacdes Painel
de LED:
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» Av. Presidente Vargas, 1262 (ao lado da Dpaschoal)

* Av. Prof. Jodo Fiusa, 1342 (proximo a Av. Presidente Vargas)
* Av. Maurilio Biagi, 1600

* Av. Independéncia, 1680 (em frente ao P&o de Acgucar)

» Av. Presidente Vargas (em frente a Chevrolet)

e Fase 3:

29 dias de Campanha Institucional
Valor: R$ 15.040,00

12 Bissemana:

36-2025: 08/09/2025 até 21/09/2025

Localizacoes:

* Av. Independéncia, Esgq. com Av. Fernando F. Leite

* Av. Meira Junior, Esg. com Rua Henrique Dumont

» Av. Maurilio Biagi, préximo as Faculdades Estécio de S&

» Av. Wladimir Meirelles Ferreira, em frente ao Parque Luis Carlos Raia

* Rua Felipe Camarao, ao lado da Camara Municipal (saida do Centro
para Vila Virginia e Vila Tibério)

* Rod. Antonio Duarte Nogueira, proximo a Av. Joao Fiusa (Alca de acesso
ao Novo Shopping, entrada e saida Olhos D’agua)

* Av. Carlos Consoni, préximo a BYD (sentido Centro-Bairro)

* Av. Henry Nestlé, em frente a Nestlé

* Outdoors Rodoviérios (Durante toda a campanha)

Valor: R$ 33.840,00

6 Bissemanas:

28-2025: 30/06/2025 até 13/07/202
36-2025: 08/09/2025 até 21/09/2025



Capitulo 7. PLANEJAMENTO DE CAMPANHA E MIDIA

120

Localizacdes:

+ Local: Rot anel Viario/ Rodovia para Dumont | Entrada da Agrishow
» Local: Av. Miguel Padulla Rot Entrada Belvedere

* Rodovia Anhanguera prox. Dinagro

7.2.1.11 Elemidia

O uso de telas em edificios comerciais é uma estratégia eficaz para
aumentar a visibilidade da marca na praca de Ribeirdo Preto. Posicionadas em
areas de grande circulacdo, essas telas alcancam um publico diversificado,
abrangendo diferentes idades e perfis. A plataforma da Elemidia permite analisar o
fluxo médio de pessoas, garantindo que a campanha seja direcionada a areas
estratégicas. Com contetdo dindmico e atualiza¢cdes em tempo real, conseguimos
comunicar promocdes e servicos de forma impactante, capturando a atencdo dos
visitantes e aumentando a visibilidade da Cricut ao longo de toda a campanha.
Utilizaremos 6 edificios comerciais na praca para potencializar essa
comunicagao.

Desta maneira, durante os 3 meses de campanha por 84 dias com o
meio digital, toda distribui¢cao foi através de edificios comerciais como:

» Edificio Center Plaza - 4 telas
R$ 1.420,00
96.768 exibicbes
1.152 exibi¢des diarias
Endereco: R. Visc. de Inhauma, 580 - Centro, Ribeirdo Preto.

* New Century - Rp - 4 telas
R$ 1.420,00
96.768 exibicdes
1.152 exibi¢des diarias
Av. Pres. Vargas, 2001 - Jardim América, Ribeirdo Preto.

» Edificio Times Square Business - 9 telas
R$ 2.850,00
217.728 exibicdes
2.592 exibicbes diarias
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Av. Pres. Vargas, 2121 - Subsetor Sul, Ribeirdo Preto.

* W. Offices - 7 telas
R$ 2.280,00
169.344 exibicdes
2.016 exibicbes diarias

Endereco: Av. Wladimir Meirelles Ferreira, 1660 - Jardim Botanico, Ribeirao
Preto.

* Ribeirdo Office Tower - 5 telas
R$ 1.710,00
120.960 exibigbes
1.440 exibi¢des diarias
Endereco: Av. Braz Olaia Acosta, 727 - Jardim Califérnia, Ribeirdo Preto.

* Comercial José Fortes Guimarées - 3 telas
R$ 1.140,00
72.576 exibicdes
864 exibicdes diarias
Endereco: R. Bernardino de Campos, 1035 - Centro, Ribeir&o Preto.

7.2.1.12 Relagbes Publicas

A midia espontanea refere-se a cobertura da organizacdo ou marca que
ocorre sem solicitagdo ou pagamento, gerada pela iniciativa de jornalistas,
influenciadores ou consumidores. Esse tipo de midia é fundamental para a
construcao da reputacdo e imagem publica, desempenhando um papel crucial na
percepc¢édo publica, uma vez que muitas vezes é vista como mais credivel do que a
publicidade paga. Neste caso, a meta da campanha € realizar uma midia
espontdnea em canais e programas como Jornal da EPTV e na CBN, ambos de
cunho jornalistico e popular.
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7.3 Autorizacdo de Veiculagao

Tabela 10 — Autorizacado de Veiculagao - Outdoor Rodovias

VEICULACAO OUTDOOR

Agéncia Veiculo
Razao Social: Borogodo Comunicagdes CEP: 14026-240 W
Enderego: R. José Curvelo da Silveira JGnior, 110 Cidade: Ribeirdo Preto . Haca _ = " m
Regidio Metropolitana de Ribeirdo Preto
Més e Ano de Veiculagio
JunholJulho
Razdo Social: Cricut Brasil CFP: 1402'5".‘60 Duragido da Campanha
Enderego: R. Prof. Mario Roxo, 260 Cdate: Ribeito Preta
Insc. Estadual: 0000000000 g
Praca de Pagamento

Prazo de Pagamento:

Cricut Brasil

Rot anel Viario/ Rodovia p/ Dumont | Entrada da Agrishow 6 1 R$  1.880.00 RS 1128000

Av. Miguel Padulla Rot Entrada Belvedere 6 1 RS  1.880.00 RS 11.280,00
Rodovia Anhanguera prox. Dinagro & 1 RS  1.880,00 RS 11.280.00

Visto Agéncia Assi a Cliente

Fonte: Autoria Propria
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Tabela 11 — Autorizacéo de Veiculacgdo - Front Light

VEICULACAO FRONT LIGHT
Agéncia Veiculo
Razdo Social: Borogodd Comunicagdes CEP: 14026-240 Pra P 7
Enderego: R. José Curvelo da Silveira Junior, 110 Cidade: Ribeirdo Preto - U
Regidio Metropolitana de Ribeirdo Preto
Més e Ano de Veiculaciio
Cliente
Razdo Social: Cricut Brasil CFP: l‘w?:i"?(‘“ Duragiio da Campanha
Enderego: R.Prol. Mario Roxo, 260 Cidade: Ribciro Prto
Insc. Estadual: 0000000000 g
Praca de Pagamento

Prazo de Pagamento:

15 DFM

Cricut Brasil |

Visto Agéncia Assi Clicnte

Av. Presidente Vargas, 1262 (ao lado da Dpaschoal) 1 1 RS  9.000.00 RS 9.000.00
Av, Prof, Jodo Fiusa, 1342 (prox. a Av, Presidente Vargas) 1 1 RS  9.000,00 RS 9.000,00
Av. Maurilio Biagi, 1600 1 1 RS  9.000,00 RS 9.000,00
Av. Independéncia, 1680 (em frente ao Pao de Aglcar) 1 1 RS  9.000,00 RS 9.000,00
Av. Presidente Vargas (em frente a Chevrolet) } 1 RS 9.000,00 RS 9.000,00

RS -

Fonte: Autoria Propria
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Tabela 12 — Autorizacéo de Veiculagao - Painel de LED

Agéncia

Razdo Social: Borogodd Comunicagdes
Enderego: R. José Curvelo da Silveira Jinior, 110

VEICULACAO PAINEL DE LED

CEP; 14026-240
Cidade: Ribeirdo Preto

Cliente

Razdo Social: Cricut Brasil
Enderego: R. Prof. Mario Roxo, 260

CEP: 14025-460
Cidade: Ribeirio Preto
Insc. Estadual: 0000000000

Veiculo

SP Qutdoor

Praca de Veiculacio

Més e Ano de Veiculaciio
Duraciio da Campanha

3 meses

Praca de Pagamento
Ribeirdo Preto
i Prazo de Pagamento:

15 DFM

==l —mlemen

Visto Agéncia

Assinatura Clicnte

Av. Presidente Vargas, 1262 (ao lado da Dpaschoal) 1 1 RS  9.000,00
Av. Prof. Jodo Fiusa, 1342 (prox, & Av, Presidente Vargas) i 1 RS  9.000,00 9.000,00
Av. Maurilio Biagl, 1600 1 1 RS 9.000,00 9.000,00
Av, Independéncia, 1680 (em frente ao Pdo de Aglcar) 1 ;| RS 9.000,00 RS 9.000,00
Av. Presidente Vargas (em frente & Chevrolet) 1 1 RS  9.000,00 RS 92.000,00
RS o
R$  9.000,00

Fonte: Autoria Prépria
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Tabela 13 — Autorizacéo de Veiculagao - Outdoor (29 dias Institucional)

VEICULACAO OUTDOOR

Agéncia
Razao Social: Borogodé Comunicagdes CEP: 14026-240 X ° eh
Enderego: R. José Curvelo da Silveira Janior, 110 Cidade: Ribeirdo Preto = “ S 'l "0
Regiio Metropolitana de Ribeirdo Preto
Més e Ano de Veiculagiio
Cliente
Razio Social: Cricut Brasil CFP: 140?-.5"_'60 Duragiio da Campanha
Endereco: R. Prof. Mario Roxo, 260 Cidade: Riirdo Preto
Insc. Estadual: 0000000000 === =
Praca de Pagamento

,

Prazo de Pagamento:
. . 5
Cricut Brasil 13 DEM
Av. Independéncia, Esq. com Av. Ferando F. Leite 1 1 RS  1.880,00 RS 1:880,00
Av. Meira Junior, Esq. com Rua Henrique Dumont 1 1 R$ 188000 RS 1.880,00
Av. Maurflio Biagi, préximo as Faculdades Estacio de Sa 1 1 R$ 1.880.00 RS 1.880.00
Av. Wiadimir Meirelles Ferreira, em frente ao Parque Luis
Carlos Raia ! 1 RS 1.880.00 RS 188000
Rod. Antonio Duarte Nogueira, proximo a Av. Jodo Flusa
(Alga de acesso ao Novo Shopping, entrada e saida Olhos 1 1 RS 1.880.00 RS 1.880,00
Dragua)
Av. Carlos Consoni, préximo a BYD (sentido Centro- \ 1 RS 188000 RS 1.880,00
Bairro) : SN
Av. Henry Nestlé, em frente 4 Nestié ! 1 RS 188000 RS 1.880,00

Visto Agéncia Assi Cliente

Fonte: Autoria Propria
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Tabela 14 — Autorizacéo de Veiculagao - Outdoor (12 dias Institucional)

VEICULACAO OUTDOOR

Yeiculo

Razao Social: Borogodo Comunicagdes CEP: 14026-240 T
Praca de Veiculagio

Enderego: R. José Curvelo da Silveira Junior, 110 Cidade: Ribeirdo Preto . . Mokl
Regido Metropolitana de Ribeirdo Preto

Més e Ano de Veiculacio

Agéncia

Cliente Junho/Julho
Raziio Social: Cricut Brasil C‘EP: 14('2.5‘_'60 Duracio da Campanha
Enderego: R. Prof. Mario Roxo, 260 Cidade: Ribeiréo Preto
CNPJ: 00,000.000/0000-00 Insc. Estadual: 0000000000 Praca de Pagamento

Ribeirdo Preto

Prazo de Pagamento:

Av. o Esq. com Av. F F. Leite 1 1 RS  1.880,00 RS 1.880,00
Av. Meira Junior, Esq. com Rua Henrique Dumont 1 1 RS  1.880,00 RS 1.880,00
Av. Maurllio Biagi, préximo as Faculdades Estacio de Sa 1 1 RS  1.880,00 RS 1.880,00
Av. Costabile Romano, em frente ao Jornal da Cana (salda
Unaerp e escolinha SPFC) 1 1 RS 188000 RS 1.880.00
Rod. Antonio Duarte Nogueira, proximo  Av. Jodo Fiusa
(Alca de acesso ao Novo Shopping, entrada e salda Olhos 1 1 RS 1.880,00 RS 1.880.00
D'agua)
RS =
Comissiio 20%
Total Liquido
Visto Agéncia Assinatura Cliente
Fonte: Autoria Prépria
Tabela 15— Autorizacéo de
Veiculagdo - GNT
VEICULACAO TV
Agéncia Veiculo
3 Sock 5 ek CEP: 14026-240
Razao Social: Borogodd Comunicacfes 5 e -
2 2 PR s Cidade: Ribeirdo Preto Praga de Veiculagdo
Enderego: R. José Curvelo da Silveira Junior, 110 Regiao Metropolitana de Ribeirdo Pretd
Més e Ano de Veiculagado
Cliente
Razao Social: Cricut Brasil CEP: 14025-460 Duracdo da Campanha
Enderego: R. Prof. Mario Roxo, 260 Cidade: Ribeirdo Preto
Praca de Pagamento
Ribeirdo Preto
[ N - Prazo de Pagamento:
Cricut Brasil
D D
Faturamento Liguido Contra Cliente Visto Agéncia Assinatura Cliente

Fonte: Autoria Propria
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Tabela 16 — Autorizacédo de
Veiculagdo - GNT

VEICULACAO TV
Agéncia Veiculo
Sk ; oy CEP: 14026-240
Razdo Social: Borogodd Comunicacdes i Bosgiey . -
Enderego: R. José Curvelo da Silveira Junior, 110 P S S — ST LG URCIINEA0
egiao Metropolitana de Ribeirao Pret
Més e Ano de Veiculagao
Cliente
Razao Social: Cricut Brasil CEP: 14025-460 Duragdo da Campanha

Enderego: R. Prof, Mario Roxo, 260 Cidade: Ribeirdo Preto

Praca de Pagamento

Ribeirao Preto

Prazo de Pagamento:

@

Codigol  Programa [ [ afafaloTelolululalululis]wlo]al=]alala]alans]=]ala]w] ;
A Rotative ale]e]e a|afafs]s RS 9200 RS 846400

RS ~
[Comissdo20% | RS 1.692,80
Faturamento Liquido Contra Cliente Visto Agéncia Assinatura Cliente § iquido_ [ R$ 6.771,20 |

Fonte: Autoria Prépria

Tabela 17 — Autorizacéo de
Veiculagdo - GNT

VEICULACAO TV
Agéncia Veiculo
o ; bt CEP: 14026-240
Razdo Social: Borogodé Comunicacdes £ ey - -
5 A AR Cidade: Ribeirdo Preto Praga de Veiculagdo
Enderego: R. José Curvelo da Silveira Junior, 110 Regido Metropolitana de Ribeirio Pret

Més e Ano de Veiculagao

Cliente
Razéo Social: Cricut Brasil CEP: 14025-460 Duragdo da Campanha
Enderego: R. Prof, Mario Roxo, 260 Cidade: Ribeirdo Preto I=—=—canees=——

Praga de Pagamento

Ribeirao Preto

Prazo de Pagamento:

Comisséo 0% | RS 1615.20
Faturamento Liquido Contra Cliente Visto Agéncia Assinatura Cliente iquido [ RS .80 |

Fonte: Autoria Propria
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Tabela 18 — Autorizac&o de Veiculacéo - E de Casa

VEICULACAO TV

Razdo Social: Borogodo Comunicacdes
Endereco: R. José Curvelo da Silveira Junior, 110

CEP: 14026-240
Cidade: Ribeirdo Preto

Razdo Social: Cricut Brasil
Enderego: R. Prof. Mario Roxo, 260

CEP: 14025-460
Cidade: Ribeirdo Preto

Veiculo

Praga de Veiculagdo

Regi&o Metropolitana de Ribeirdo Pret:

Més e Ano de Veiculagao

Duragdo da Campanha

3 meses

Praga de Pagamento

Ribeirdo Preto

v ' 1

[ Tmwe | [ Produto | = ~ Ob 7 Prazo de Pagamento:
Cricut Brasil 8 semanas de patrocinio de prog
D D D
Y Y Y Y s ] |

RS 1376.63

E de Casa 1 1

3 RS 1.579,50

Faturamento Liquido Contra Cliente Visto Agéncia

Assinatura Cliente

Fonte: Autoria Prépria

63 |

RS 2.956,13

Tabela 19 — Autorizac&o de Veiculacéo - E de Casa

VEICULACAO TV

Agéncia
Razdo Social: Borogodd Comunicacdes
Enderego: R. José Curvelo da Silveira Junior, 110

CEP: 14026-240
Cidade: Ribeirdo Preto

Razdo Social: Cricut Brasil
Enderego: R. Prof. Mario Roxo, 260

CEP: 14025-460
Cidade: Ribeirdo Preto

s ]

_Produto
Cricut Brasil

Veiculo
Praga de Veiculagao
Més e Ano de Veiculagao
| Setembro |
Duragdo da Campanha

Praca de Pagamento
Prazo de Pagamento:
15 DFM

Fonte: Autoria Propria

{sle]r p| ins. | wnit [ desc. | TOTAL |
CASA £ de Casa 2 RS 1.376,63 RS 275325
CAS2 £ de Casa . | R51579.50 RS 3.159,00
TOTAL: 4
Total Bruto R$ 591225 |
Comissao 20% R$ 1.182,45
Faturamento Liquido Contra Cliente Visto Agéncia Assinatura Cliente Total Liquido [ R$ 4.729,
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Tabela 20 — Autorizac&o de Veiculacéo - E de Casa

VEICULAGCAO TV

Agéncia

Razao Social: Borogodo Comunicacbes
Endereco: R. José Curvelo da Silveira Junior, 110

CEP: 14026-240
Cidade: Ribeirdo Preto

Cliente

Razdo Social: Cricut Brasil
Enderego: R. Prof. Mario Roxo, 260

CEP: 14025-460
Cidade: Ribeirdo Preto

[ Podio

Cricut Brasil

Veiculo

Praga de Veiculagdo

Regido Metropolitana de Ribeirdao Pret
Més e Ano de Veiculagao

Duragdo da Campanha

Praca de Pagamento

Ribeirao Preto

Prazo de Pagamento:

Fonte: Autoria Prépria

E RS 1.376.63 1.376,63
CAS2 E de Casa RS 1.579,50 RS 157950
TOTAL. 2
Total Bruto
Comissao 20% |
Faturamento Liquido Contra Cliente Visto Agéncia Assinatura Cliente iq | R$ 2.364.90 |

Tabela 21 — Autorizag&o de Veiculagao - Nova Brasil

VEICULAGAO RADIO

Agéncia

Razao Social: Borogodd Comunicagbes
Endereco: R. José Curvelo da Silveira Junior, 110

CEP: 14026-240
Cidade: Ribeirdo Preto

Cliente

Razao Social: Cricut Brasil
Enderego: R. Prof. Mario Roxo, 260
CNPJ: 00.000.000/0000-00

CEP: 14025-460
Cidade: Ribeirdo Preto
Insc. Estadual: 0000000000

@\

Cricut Brasi

Veiculo

Praga de Veiculagdo

Regido Metropolitana de Ribeirao Pretq

Més e Ano de Veiculagao

Duracdo da Campanha

Praga de Pagamento

Ribeirdo Preto

Prazo de Pagamento:

Rotativo 2 00h as 22h

| Progama [ [1]

D
I T Y S N

B EEI S EE

Faturamento Liguido Contra Cliente

Visto Agéncia

Assinatura Cliente

Fonte: Autoria Propria
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Tabela 22 — Autorizacéo de Veiculacéo - Nova Brasil

VEICULAGAO RADIO

Agéncia
Razao Social: Borogodd Comunicacbes
Endereco: R. José Curvelo da Silveira Junior, 110

Razao Social: Cricut Brasil CEP: 14025-460
Enderego: R. Prof. Mario Roxo, 260 Cidade: Ribeirdo Preto
CNPJ: 00.000.000/0000-00 Insc. Estadual: 0000000000

CEP: 14026-240
Cidade: Ribeirdo Preto

T itulo [Progate|
Cricut Brasil

Veiculo

Praga de Veiculagdo

Regido Metropolitana de Ribeirao Pretq

Més e Ano de Veiculagao

Duracdo da Campanha

Praga de Pagamento

Ribeirdo Preto

Prazo de Pagamento:

A Rotativo 2 00h as 22h | =

Faturamento Liquido Contra Cliente Visto Agéncia Assinatura Cliente

Fonte: Autoria Prépria

Tabela 23 — Autorizagdo de Veiculagéo - Difusora

VEICULAGAO RADIO

Agéncia
Razao Social: Borogodd Comunicacbes
Endereco: R. José Curvelo da Silveira Junior, 110

Razao Social: Cricut Brasil CEP: 14025-460
Enderego: R. Prof. Mario Roxo, 260 Cidade: Ribeirdo Preto
CNPJ: 00.000.000/0000-00 Insc. Estadual: 0000000000

CEP: 14026-240
Cidade: Ribeirdo Preto

| —— [ Prodate |
Cricut Brasil
D D D D

Veiculo

Praga de Veiculagdo

Regiao Metropolitana de Ribeirao Pret
Més e Ano de Veiculagao

Duracdo da Campanha

Praga de Pagamento

Ribeirdo Preto

Prazo de Pagamento:

IR A I I I I R N I S I R E R R R

A Rotativo 1907n as 160 2|z

Assinatura Cliente

Faturamento Liquido Contra Cliente Visto Agéncia

Fonte: Autoria Propria
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Tabela 24 — Autorizacéo de Veiculagao - Difusora
VEICULACAO RADIO
Agéncia Veicuio

Razdo Social: Borogodé Comunicacdes CERE 44026-240 L Diusora

= £ b Cidade: Ribeirdo Preto Praga de Veiculagdo

Enderego: R. José Curvelo da Silveira Junior, 110 Regido Metropolitana de Ribeiro Prel
Més e Ano de Veiculagao
Cliente
Razao Social: Cricut Brasil CEP: 14025-460 Duragdo da Campanha

Enderego: R. Prof, Mario Roxo, 260 Cidade: Ribeirdo Preto e =)

CNPJ: 00.000.000/0000-00 Insc. Estadual: 0000000000 Praca de Pagamento

Ribeirao Preto
Prazo de Pagamento:
Cricut Brasil 307 15 DFM
D D D D D
E’:‘i‘ N BB R R R I R A R I I R S N E B B R R R B
A | Rotatvo 107nas19h| =[]z 3 :|a ARARE ~ | RS 95129 RS 3234386
RS =
Faturamento Liquido Contra Cliente Visto Agéncia Assinatura Cliente

Fonte: Autoria Prépria

Tabela 25 — Autorizacado de Veiculagao - Elemida

VEICULAGAO ELEMIDIA

Agéncia

CEP: 14026-240
Cidade: Ribeirdo Preto

Razao Social: Borogodd Comunicagdes
Endereco: R, José Curvelo da Silveira Junior, 110

Cliente
CEP: 14025460

Cidade: Ribeirio Preto
Insc. Estadual: 0000000000

Razdo Social: Cricut Brasil
Enderego: R. Prof. Mario Roxo, 260

Edificios Comerciais

Ribeirdo Preto

Veiculo
Praga de Veiculacio
Més e Ano de Veiculacio

Julho/Agosto/Setembro

Duraciio da Campanha

3 meses

Praca de Pagamento

Prazo de Pagamento:

==

B K

Edificio Center Plaza 84 dias 96.768 4 Digital 1152 RS 1.420,00

New Century - Rp 84 dias 967.68 4 Digital 1152 RS 1.420.00

Edificio Times Square Business 84 dias 217.728 9 Digital 2592 RS 2.850,00

W. Offices 84 dias 169.344 7 Digital 2018 RS 2.280,00

Ribeirdo Office Tower 84 dias 120.960 5 Digital 1440 RS 1.710,00

C ial José Fortes 84 dias 72576 3 Digital 864 RS 1.140,00
Visto Agéncia A Clicnte

Fonte: Autoria Propria
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7.4 Orcamento

Tabela 26 — Célculos Orgamento

Orcamentos
? Gastos , Categorias Valor |
Rédio Nova Brasil Eletrénica R$7,056.00
Radio Difusora Eletrénica R$68,492.88
EPTV Eletronica R$23,649.00
GNT Eletrénica R$24,288.00
Elemidia Eletrénica R$9,680.00
Fl Agéncia Agéncia R$75,000.00
A Fabrica Produgéo R$5,730.00
Produtora Nova Digital Producéo R$8,000.00
Produtora Contetido Nova Frame Producao R$12,700.00
Backdrop Produgao R$756.78
Banners Produgao R$1,152.97
Artista - Samuel Rosa Produgéo R$230,000.00
Press Kit - Brinde Produgéo R$4,316.97
E-mail Mkt Producgéo R$2,098.00
Panfletos Produgéo R$1,100.00
Outdoor - 12 dias Institucional OOH R$9,400.00
Outdoor | 32 Dias Pre feira OOH R$30,080.00
S Painel de Led | Agosto OOH R$30,300.00
3 Fonte Led OOH R$45,000.00
Outdoor | 29 dias Institucional OOH R$15,040.00
Outdoor | Rodovias OOH R$33,840.00
Youtube Ads Digital R$12,000.00
Tiktok Digital R$21,000.00
Meta | Facebook Digital R$19,500.00
Meta | Instagram Digital R$24,000.00
Google Ads Digital R$12,000.00
Linkedin Digital R$12,000.00
Pinterest Digital R$11,815.00

Fonte: Autoria Propria
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7.5 Breakdown

Gréfico 23 — Gréafico Breakdown

10%

Agéncia

35,4%

Produgédo
15% F—=

Midias Digitais

17,8%
Midias Eletrénicas
. 21,8%
OOH
B Rs26smil R$164mil R$133mil . renizmil ([ Rs75mil

Fonte: Autoria Prépria
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8 CRIACAO

Nesta etapa, apresentamos a criacdo das pecas da campanha,
desenvolvidas com base nos problemas e dores apontados pelo cliente. O objetivo é
atender as necessidades do mercado, garantindo que a campanha seja relevante e
eficaz em seus desdobramentos. Assim, por meio de todo o processo criativo,
desenvolve-se a campanha para a Cricut Brasil.

8.1 Painel Semantico

O painel seméantico criado para a campanha “Sua Forma Cricut de Criar”,
apresenta inspiragcbes para o0s layouts desenvolvidos, cores e combinacdes
selecionadas, além das formas e estilos dos produtos escolhidos.

Figura 36 — Painel Semantico

ﬂ w ' o ;'\n E diga a._y cricut
‘a B? 3 8\/ '9\‘ u% mn Vantagens

do Cricut

E==

FORCA
CUIDADO
INOVACAD

ENATUREZA

Fonte: Autoria Propria

8.2 Briefing de Criacéo

Problema: A falta de conhecimento sobre a marca e seus produtos e
servicos € um desafio, especialmente devido ao fato de que a marca é mais
reconhecida em nichos de artesanato especializados. Apesar de oferecer uma
usabilidade superior e ser mais acessivel em comparag¢do a outras opcdes que
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oferecem servicos semelhantes, a dindmica do ecossistema Cricut ndo €
suficientemente valorizada. Isso resulta em um numero baixo de usuarios na
regido, um problema identificado pelo cliente.

Solucdo: Para aumentar o reconhecimento da marca em Ribeirdo Preto,
desenvol- vemos uma estratégia abrangente que utiliza diversos canais de
midia. A campanha sera veiculada de forma assertiva na cidade e incluira
outdoors, painéis de LED, comerciais em video, spots de radio, midia digital out
of home e uma feira no centro da cidade. Este evento servira para reforcar os
valores e beneficios da marca, complementado por materiais impressos como
banners, backdrops, press kits, panfletos e stands, visando aumentar a
visibilidade da marca na regido.

8.2.1 Objetivo de Comunicacao

A campanha busca fortalecer a presenca da Cricut no mercado de
Ribeirdo Preto e regido, posicionando-a como referéncia em maquinas de corte
inteligente e prensas térmicas. Além disso, visa garantir um crescimento
financeiro sustentavel e proporcionar uma experiéncia boa aos usuarios,
através da seguranca e qualidade dos produtos.

8.2.2 Justificativa

Com uma linguagem e identidade visual que destacam elementos da
cultura brasi- leira, a campanha aproxima a marca do publico local, valorizando
sua esséncia. A Feira Criativa Cricut e a comunicacdo direta com o publico
visam consolidar sua visibilidade e familiaridade em Ribeirdo Preto e regiao.

8.2.3 Titulo da Campanha

“Sua forma Cricut de Criar”

8.2.4 Conceito da Campanha

A campanha “Sua forma Cricut de Criar” visa o reconhecimento da
marca, posi- cionando a Cricut como o centro da criacdo e personalizacdo e
colocando o consumidor como um participante ativo no processo criativo,
reforcando os valores de criatividade da empresa. A campanha apresenta
variacdes que destacam os diferentes significados que a Cricut possui na vida das
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pessoas, adaptando a linguagem para se comunicar com diversos publicos e atrai-
los a conhecer a marca e seus beneficios. As variagfes de titulo séo:

Sua forma Cricut de Criar: Representa o propésito geral da Cricut,
possibilitar a criacdo. As maquinas e materiais da marca sdo o ponto de partida
para transformar ideias em realidade.

Sua forma Cricut de Inovar: Enfatizando a tecnologia, a Cricut se
destaca como uma poténcia em inovagdo, com um ecossistema de maquinas,
materiais e acessorios que facilitam o dia a dia do usuario criativo, garantindo
integracado, usabilidade e praticidade.

Sua forma Cricut de Moldar: Voltado para o publico ja familiarizado com
trabalhos manuais, os produtos Cricut complementam o universo artesanal,
proporcionando agilidade e oferecendo um leque maior de opc¢des de corte e
aplicacgdes.

Sua forma Cricut de Empreender: A Cricut € uma porta de entrada para
o0 empre- endedorismo criativo, transformando hobbies e ideias em negdcios de
forma acessivel e incentivadora.

Sua forma Cricut de Personalizar: Para aqueles que buscam objetos,
acessoOrios e roupas Unicos e com personalidade, os produtos Cricut e a
comunidade maker do aplicativo oferecem uma combinacdo ideal para
personalizar objetos com um toque especial.

8.2.4.1 Elementos Essenciais

O principal foco da campanha séo os titulos que destacam as possibilidades
ofereci- das pela Cricut, sendo sempre o0 elemento central das campanhas. Para
isso, utilizamos as cores da propria paleta da empresa, com o objetivo de transmitir
movimento e intensidade, comunicando-se de forma mais efetiva com o publico
brasileiro, algo que a comunicagdo americanizada da empresa ndo consegue
transmitir.

Outro ponto importante nas pec¢as criadas € que, sempre que uma maquina
aparecer, deve vir acompanhada de algum objeto que possa ser criado com aquele
modelo. Abaixo, apresentamos o KV (Key Visual) criado, que guiara as demais
pecas.
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Figura 37 — KV Campanha - Sua Forma Cricut de Criar

¥l Forma

cricut
BCriar

Descubra a sua forma de criar
com a Cricut e transforme suas
ideias em realidade. Personalize
projetos Unicos e crie sem limites,
do jeito que s6 vocé pode.

Dé vida & sua criatividade!

Fonte: Autoria Prépria

Por se tratar de uma campanha de reconhecimento de marca foi utilizada
a propria paleta de cores do manual de marca Cricut, selecionando cores para
formar uma paleta mais brasileira e vibrante que se comunicasse de forma mais
energética com o publico, gerando contraste para formas e movimento nas

pecas da campanha.
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Figura 38 — Paleta de Cores da Campanha

: HEX #0f4be3 - HEX #16432 HEX #fd25f
Indigo RGB 15, 75, 195 Mandarine RGB 255, 100, 50 Corn RGB 256, 210, 95
CMYK 90,70,0,0 CMYK 0,70, 80,0 CMYK 0,20,70,0

HEX #003728 5 HEX #lebds7 o HEX #132A13
Forest RGB 10, 65, 40 Cricut Green  RGB 30,160,135 Alice Blue RGB 19, 42,19
CMYK 90, 50,75, 65 CMYK 80,0,62,0 CMYK 85,0, 55,84

Fonte: Autoria Prépria

Para a tipografia da campanha a fonte Euclid Circular B foi a escolhida, para
reforcar a identidade da marca durante a campanha, possuindo facil leitura e pesos

versateis para uso ao longo da campanha.

Figura 39 — Tipografia da campanha

Euclid Circular B

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

123456789 1@#%$% &*()

Regular  Medium Bold

Fonte: Autoria Propria
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8.2.4.2 Defesa de Criacao

Tendo em vista o atual cenario da empresa no mundo, a marca se mantem
consoli- dada e uma love brand para muitos usuarios, quando observamos a
situagdo do mercado brasileiro identificamos uma certa dificuldade de adeséo,
devido a comunicacdo ndo estar alinhada com as necessidades e parametros pré-
estabelecidos dos compradores. Além de a empresa estar a pouco tempo em
territério nacional, quando comparado ao concorrentes, que mesmo estando a baixo
da Cricut em custo beneficio e inovacdo, possuem mais vendas e contatos devido a
tempo de mercado.

O Brasil é conhecido por ser um pais caloroso, intenso e alegre, e quando
se fala de criatividade e tecnologia o visual deve estar alinhado com esses
conceitos. Dessa forma propomos uma reformulagcdo na forma visual que a
marca se comunica, utilizando de elementos que o0s préprios possuem no
manual de marca, mas sado pouco aproveitados, trazendo mais movimento e
vibrancia na campanha de reconhecimento e refor¢o dos valores da empresa

8.2.5 Roteiros

Roteiro Video
Empresa Titulo:
Video Empresa
Duracao: 90”
Cliente: Cricut
Brasil Agéncia:
Borogodd
Produtora:
Borogodo Data:
22 de maio de
2024

Sinopse: Um roteiro dindmico e visual que explora a versatilidade da
Cricut, desta- cando a liberdade de criar em qualguer lugar e a qualqguer momento,
com foco na facilidade de uso e no poder de personalizacdo que a Cricut oferece
aos seus usuarios.

Cenal:

Inicio com lettering em tipografia moderna/sébria, com as palavras “Cricut”,
“Cricut”, “Cricat”, “Cricut” aparecendo uma a uma de forma fluida, como uma
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frase comum.

Cena 2:

O lettering muda para uma tipografia mais manuscrita ou serifada, na cor
verde Cricut, puxado por uma seta:

“‘Como vocé

preferir!”

Cena 3:

“Como vocé preferir!” aparece sozinho, centralizado. O fundo muda para o
verde da Cricut e a frase fica na cor preta.

Cena 4:

Minimalista, com icones simples representando localiza¢cdes. Primeiro,
aparece “South Lake City | 1969” com um pin animado e o contorno da cidade. O
tracado chega ao Brasil e, ao tocar na regido, o pin é colocado com “Destino:
Brasil | 2017”.

Cenab:

Lettering com a frase incompleta: “Inspiramos os apaixonados em...”

i ”

As palavras “criar’, “arte”, “personalizacdo”, “empreender’, ‘“inventar’
aparecem uma a uma, completando a frase. Por fim, “e se reinventar.” aparece
ao lado de “inventar”, completando o pensamento.

Cena 6:

Lettering “Do It Yourself’ aparece, mas logo em seguida, as palavras
desaparecem e a abreviacdo “DIY” fica visivel. A frase sai de cena e entra
novamente: “ou melhor,”. Por fim, “faga vocé mesmo” aparece, com destaque
na ultima palavra.

Cenat:

“Imagine. Crie. Produza.” aparecem de forma mais rigida, uma a uma.

“Com qualidade, agilidade & praticidade.” surge de maneira mais fluida, mas
também uma de cada vez.

Cena 8:

“De. Onde. Vocé. Quiser.” aparece com énfase na palavra “quiser”, para
destacar a versatilidade da Cricut em qualquer lugar.

Cena9:

“Na rua, na chuva, na fazenda ou huma casinha de

sapé.” Cena 10:

“A sua

maneir

a.
Cena
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11:

“De. Onde. Vocé. Quiser.” Aparece novamente com destaque para
“‘quiser”, enfati- zando a liberdade do usuario.

Cena 12:

Lettering “De. Onde. Vocé. quiser.” A palavra “quiser” é apagada até o
“‘qu”, e em seguida é completada por “er?”. As demais palavras desaparecem
em fade out, ficando apenas “Vocé quer?”

Cena 13:

Foco no “Vocé quer’, com quebra repentina na animacao, dando
passagem ao proximo take.

Cena 14:

Take com a maquina Cricut em plano detalhe. Sobreposicdo de imagens
mostrando o logo de cada loja onde é possivel adquirir os produtos Cricut,
como: Inpower, Polibras, Mimo, Amazon, Magalu, Ponto Frio, Cake & Scrap
Brasil, PaintColor, Kabum, Kalunga, Infoleo e Girafa.

Cena 15:

Exibigcdo dos equipamentos Cricut com as palavras: “Intuitivo. Acessivel.

Conectado.” Cena 16:

Lettering “Crie. Do. Seu.

Jeito.” Cena 17:

Lettering “Produza o que quiser. Quantos quiser. Na hora que

quiser.” Cena 18:

Lettering “Liberdade financeira. Liberdade geografica. Liberdade pra

criar.” Cena 19:

Lettering “Livre pra criar.” ApOs aparecer o lettering, uma setinha surge e
a frase “Bora criar?” aparece.

Cena 20:

Fecha com o logo da Cricut.

Link para o video: https://www.youtube.com/watch?v=UoicYOWHpr4

Roteiro Video

Institucional Titulo:

Video Institucional
Duracgéo: 30"

Cliente: Cricut Brasil
Agéncia: Borogodo
Produtora: Borogodé

Data: 29 de outubro de 2024


http://www.youtube.com/watch?v=UoicY0WHpr4
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Sinopse: O roteiro destaca a facilidade e praticidade de personalizar
canecas com a Cricut, mostrando o processo desde a producdo em larga escala até
a criacao individual no conforto de casa.

Cenal:

Mostra uma fabrica de canecas personalizadas em uma producdo em
larga escala, com funcionarios usando Equipamentos de Protecédo Individual
(EPI). A camera faz uma panoramica, mostrando o processo da caneca
entrando até o produto final.

Cena 2:

A cena faz um zoom out, revelando que o video mostrado na fabrica esta
sendo reproduzido em uma TV em uma sala de estar brasileira.

Cena 3:

Uma mao aparece pausando o video ha TV. O zoom out

continua. Cena 4:

A pessoa se vira para olhar seu celular, que comeca a

apitar. Cena 5:

No celular, aparece uma notificacdo de que a caneca esta pronta. A notificagdo
€ apagada.

Cena 6:

A pessoa se levanta e se dirige até a maquina Cricut, a Mug

Press. Cena 7:

Sem necessidade de luvas ou qualquer outra protecéo, a pessoa retira uma caneca
completamente personalizada da maquina Cricut. [Plano Detalhe]

Cena 8:

A cena troca para uma prateleira cheia de canecas personalizadas com
diferentes

designs e estampas. [Plano

fechado] Cena 9:

A mao da pessoa entra em cena, colocando a caneca recém-criada no
espaco faltando da prateleira.

Cena 10:

Apods a mao sair de cena, a frase “Criar nunca foi tdo facil” aparece ao

centro da tela. Cena 11:

Assinatura: Cricut — Livre

para criar.

DETALHAMENTO

Este roteiro mostra como a Cricut torna o processo de personalizacao

acessivel e pratico, mesmo para quem nao tem experiéncia em producdo em
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larga escala. A transicao da fabrica para o ambiente doméstico destaca a
facilidade de adaptacéo dos produtos Cricut para qualquer tipo de usuério, sem
a necessidade de equipamentos complexos ou protecdo adicional. A cena final
transmite a mensagem de que, com a Cricut, qualguer um pode criar de forma
rapida e descomplicada, reforcando a flexibilidade e a liberdade que a marca
oferece aos seus consumidores.

Link para o video: https://www.youtube.com/watch?v=iM-
zxvAN7nA&feature=youtu.be

Roteiro
Video Feira
Titulo:
Video Feira
Duracéao:
30” Cliente:
Cricut Brasil
Agéncia:
Borogodéd
Produtora:
Borogodo
Data: 29 de outubro de 2024

Sinopse: Um roteiro visual que destaca os equipamentos Cricut como
ferramentas que oferecem liberdade criativa, com énfase na acessibilidade,
praticidade e inovacéo, inspirando os criativos a realizarem suas ideias.

Cenal:

Lettering “Crie. Do. Seu. Jeito.” aparece na tela, enquanto imagens das
maquinas Cricut trabalham ao fundo com baixa opacidade.

Cena 2:

Exibicdo dos equipamentos Cricut em foco, com as palavras: “Intuitivo.
Acessivel.

Conectado.” sendo exibidas de forma dinamica.

Cena 3:

Lettering com a frase incompleta: “Inspiramos os apaixonados em. . . ” As
palavras “criar”, “arte”, “personalizacédo”, “empreender”, “inventar” aparecem uma a
uma, completando a frase. Por fim, “e se reinventar.” aparece ao lado de “inventar”,
completando o pensamento.

Cena4:


http://www.youtube.com/watch?v=iM-zxvAN7nA&feature=youtu.be
http://www.youtube.com/watch?v=iM-zxvAN7nA&feature=youtu.be
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Um mosaico de produtos feitos pelos equipamentos Cricut se forma na
tela, com a frase “Livre para criar’ no centro, sobrepondo os produtos.

Cenab:

Lettering “Bora Criar?” aparece na tela com animagéo fluida e

vibrante. Cena 6:

A tela é preenchida com o logo da Cricut, finalizando o video.

DETALHAMENTO

O video destaca a liberdade criativa proporcionada pela Cricut,
mostrando como seus equipamentos sao intuitivos, acessiveis e ideais para quem
quer criar de forma simples e rapida. Através de frases dindmicas e visuais
impactantes, o video convida o publico a explorar as infinitas possibilidades de
personalizacdo e criacdo que a Cricut oferece.

Link do video: https://www.youtube.com/watch?v=zj7s91BH9eY

Roteiro Spot 01 - Marcia

Titulo: Feira Criativa Cricut - Spot
Marcia Duragao: 30"

Cliente: Cricut Brasil

Agéncia: Borogodo

Produtora: Borogodé

Data: 29 de outubro de 2024

Sinopse: Mércia anima-se ao contar sobre a Feira Criativa Cricut, onde
artesanato e tecnologia se unem para personalizar objetos. Ela convida todos a
participar, destacando a Cricut como parceira da criatividade.

LOC:

Marcia: “Menina, vocé nao vai acreditar no que eu descobri! Tem uma
feira incrivel chegando em Ribeirdo!”

SFX: Sons de fundo do ambiente de café, risadas e bate-papo ao fundo

Personagem 1:

Amiga 1: “Conta mais, amiga!”

Cenas com animacgfes de artesanato, tecnologia e personalizacdo

com Cricut LOC:

Méarcia: “E a Feira Criativa Cricut! Imagina so, todas as nossas paixdes
juntas: artesanato, tecnologia e personalizac&o!”

Marcia: “Vou poder aprender a personalizar minhas canecas, roupas e
almofadas de um jeito super pratico!”

Corte para o ambiente da feira com datas e informacdes


http://www.youtube.com/watch?v=zj7s91BH9eY
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Personagem 1:

Amiga 1: “Que demais! Quando vai

ser?” LOC:

Marcia: “Dias 16 e 17 de agosto, na Fabrica do

Instituto SEB.” Exibicdo do logotipo da Cricut e do

tema da feira

Narrador:

“Feira Criativa Cricut - Onde a tecnhologia encontra o artesanato.”

DETALHAMENTO A peca publicitaria para a Feira Criativa Cricut procura
promover o evento, destacando a marca Cricut como referéncia na personalizacéo
artesanal aliada a tecnologia. A narrativa, protagonizada pela persona “Marcia”, usa
uma linguagem coloquial e envolvente para conectar o publico ao conceito de
criagcdo e personalizacdo. Em um ambiente de café, Méarcia compartilha sua
empolgacdo sobre o evento, criando identificagdo imediata e despertando
curiosidade nos ouvintes. A campanha enfatiza a possibilidade de personalizar
objetos comuns de forma pratica e criativa, reforcando o valor emocional e
anico que a personalizagdo pode trazer ao cotidiano.

Link para Spot: https://www.youtube.com/watch?v=GRoD_Pb-IzI

Roteiro Spot 02 - Larissa
Titulo: Feira Criativa Cricut - Spot
Larissa Duracao: 30”

Cliente: Cricut Brasil

Agéncia: Borogodd

Produtora: Borogodé

Data: 29 de outubro de 2024

Sinopse: Larissa compartilha sua empolgacdo pela Feira Criativa Cricut,
gue acon- tecera nos dias 16 e 17 de agosto, na Fabrica do Instituto SEB. Ela
convida criativos a impulsionarem seus projetos com equipamentos de ponta,
enquanto o narrador, destaca a feira como um hub de inovagao.

LOC:

Larissa: “Oi, gente! Acabei de descobrir a Feira Criativa Cricut e td super

animada!” F.M: Mdusica agitada — 2 segundos e segue em BG.

E.S: Som de notificac&o de celular

Larissa: “Imagina s6: vou poder turbinar minha empresa de comunicagao visual
com equipamentos top de linha!”

E.S: Som de digitacéo rapida


http://www.youtube.com/watch?v=GRoD_Pb-IzI
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Larissa: “Se vocé também é do mundo criativo ou quer dar um up nos seus
projetos, ndo pode perder;’

E.S: Som de emoiji de foguete

Larissa: “Vai rolar nos dias 16 e 17 de agosto, na Fabrica do Instituto

SEB.” E.S: Som de emoji de estrela

Larissa: “Bora juntos nessa jornada de

inovacao?” Narrador:

“Feira Criativa Cricut — onde o seu negécio encontra inovacao.”

DETALHAMENTO: O roteiro foca no entusiasmo de Larissa, que
compartilha sua empolgagéo pela Feira Criativa Cricut como uma oportunidade
para impulsionar projetos criativos com tecnologia de ponta. A narragdo € dinamica,
com efeitos sonoros que reforgcam a ideia de inovacéo e agilidade. O narrador Ivan
complementa, destacando a feira como um centro de inovagdo para criativos e
negocios. O tom é energético, com foco na praticidade e nas oportunidades que a
Cricut oferece para quem quer se destacar no mundo criativo.

Link para Spot: https://www.youtube.com/watch?v=PDgRACg-Lmc

Roteiro Spot 03 - Beto

Titulo: Feira Criativa Cricut - Spot
Beto Duracéo: 30”

Cliente: Cricut Brasil

Agéncia: Borogodd

Produtora: Borogodo6

Data: 29 de outubro de 2024

Sinopse: Beto convida o publico para a Feira Criativa Cricut em Ribeiréo,
destacando a praticidade e o custo-beneficio da Cricut. Ele ainda menciona o show
de Samuel Rosa e reforca o convite para esse evento imperdivel.

LOC:

Beto cantarola Garota Nacional

suavemente Beto:

“Salve, galera! Beto na voz! T6é aqui para convidar vocés para Feira
Criativa Cricut que ta chegando em Ribeirdo com tudo! Praticidade,
portabilidade e um custo-beneficio que cé nao vai acreditar!”

Beto:

“Ah, e tem mais! Fiquei sabendo que o Samuel Rosa vai dar um show! Vai
ser incrivel!”

Beto:


http://www.youtube.com/watch?v=PDqRACg-Lmc
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“Anota ai: dias 16 e 17 de agosto, na Fabrica do Instituto SEB. N&o perde,
hein?” Narrador:

“Feira Criativa Cricut — Onde a criatividade encontra a tecnologia.”
DETALHAMENTO: O roteiro usa uma abordagem descontraida com o
apresentador

Beto, que engaja o publico jovem e criativo. Ele destaca os beneficios da Cricut

de forma pratica e acessivel, enquanto também cria expectativa para o show de

Samuel Rosa, fazendo do evento algo imperdivel.

Link para Spot: https://www.youtube.com/watch?v=202fUHgHQN4

Roteiro Reels 01

Titulo: Unboxing Cricut

Maker 3 Duracao: 60’

Cliente: Cricut Brasil

Agéncia: Borogodd

Produtora: Borogoddé

Data: 02 de novembro de 2024

Sinopse: Unboxing da Maker 3 da Cricut. O intuito € mostrar todo o material que

acompanha a compra da maquina, desde os cartdes, acessorios e a propria maquina em

Si.

Cenal:

Takes em plano detalhe da

embalagem. Cena 2:

Ma&os abrindo, em plano detalhe, a

embalagem Cena 3:

Ao abrir, aparece uma caixa da Cricut, que seréa revelado e mostrado ainda

em plano detalhe.

Cena4:

A maquina é retirada da

caixa Cena 5:

Em plano detalhe, mostra o lacre da maquina sendo retirado e
desembrulhado. Cena 6:

A maquina abre, mostrando seu interior e, em seguida, mostra a maquina
inteira. Cena 7:

Com a maquina em segundo plano, agora é mostrado o contetdo da caixa

gue veio na embalagem, que possui cartdo de apresentacdo, passo a passo e

acessorios.


http://www.youtube.com/watch?v=Zo2fUHgHQN4
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Cena8:

Video finaliza mostrando em plano geral todo o material que vem na
embalagem do produto.

DETALHAMENTO: O roteiro usa uma abordagem clean, dinamica,
mostrando com detalhes cada item incluido na caixa de uma Cricut Maker 3.

Legenda:
Quem mais adora aquele momento magico de abrir uma caixa tdo esperada,
né? Bora ver de pertinho essa maquina dos sonhos: a Cricut Maker 3!

Vem sentir com a gente o gostinho tecnoldgico do unboxing e descobrir o que faz dessa
belezinha a melhor amiga dos criativos de plantao!

#cricutmaker3 #unboxing #criatividade #tecnologia #diy

Link de Reels: https://www.youtube.com/shorts/hx2zwE4r1v8

Roteiro Reels 02

Titulo: Storytelling 01 - Usando o Design Space.
Duracao: 18’

Cliente: Cricut Brasil

Agéncia: Borogodd

Produtora: Borogoddé

Data: 02 de novembro de 2024

Sinopse: Larissa criando sua camiseta no Design

Space. Cena 1:

Larissa aparece em seu quarto e indo para o

computador. Cena 2:

Ja na tela, ela abre o aplicativo do Design Space da Cricut para comecar
seu trabalho.

Cena 3:

Como ira fazer o design para a sua camiseta, ela digita “Flores” na busca
do aplicativo para buscar referéncias e elementos que possam ser usados.

Cena 4:


http://www.youtube.com/shorts/hx2zwE4r1v8
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Em seguida, ela vai para a aba “Tela” onde criara a

sua arte. Cena 5:

Mostra 0 processo criativo, em que ela usa elementos da

plataforma. Cena 6:

Assim que a arte esta pronta, ela clica no botéo “Criar” da

plataforma. Cena 7:

Larissa se direciona para a Cricut Maker 3, em que estara piscando o
botdo de criacao.

Cena8:

O video finaliza com a Larissa colocando o material na maquina e apertando
o0 boté&o para iniciar o projeto.

DETALHAMENTO: A ideia € criar um storytelling em que comeca com a
Larissa criando sua propria camiseta e mostrando a usabilidade da plataforma para
criar a sua arte.

Legenda:

Do site direto para a sua Cricut! Vamos explorar o Design Space e ver essa ideia
sair da telinha e ganhar vida!

A criatividade néo tem limites quando se tem tecnologia a
favor. Bora transformar inspiracdes em arte
personalizada?

#designspace #cricut #personalizacdo #tecnologia #criatividade #DIY

Link do Reels: https://www.youtube.com/shorts/uHuQY-rd3LQ

Roteiro Reels 03

Titulo: Storytelling 02 - Criacéo da
camiseta. Duracao: 31’

Cliente: Cricut Brasil

Agéncia: Borogodo

Produtora: Borogodé


http://www.youtube.com/shorts/uHu0Y-rd3LQ
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Data: 02 de novembro de 2024

Sinopse: Apés criar a arte no Design Space, Larissa produz a camiseta
na Cricut Maker 3 e mostra seu resultado.

Cenal:

O video inicia com a Larissa apertando o botdo da maquina para iniciar o

projeto. Cena 2:

Mostra varios takes, em plano detalhe, o funcionamento da maquina

de corte. Cena 3:

Assim que a maquina finaliza, mostra o processo da Larissa fazendo o
peeling para refinar o projeto, destacando a arte do material que foi cortado.

Cena 4:

Larissa entdo pega sua camiseta e a ajeita para o prOxXimo processo:

prensar. Cena 5:

Antes de prensar, é preciso passar 0 rolo na camiseta para que a
superficie figue plana e o desenho possa sair perfeitamente. Entdo Larissa passa
o rolo, em plano detalhe.

Cena 6:

Em plano detalhe mostra a maquina de prensa chegando na temperatura
ideal, 155°C, e Larissa aplicando na camiseta.

Cenat:

Apés a contagem da maquina, Larissa tira a prensa da camiseta e tira o
plastico que envolve a arte.

Cena8:

O video finaliza com a Larissa experimentando e mostrando o resultado da
camiseta.

DETALHAMENTO: Seguindo o primeiro video, que finaliza com a
magquina pronta para o processo de estampar a camiseta, este video comeca
com a maquina de corte funcionando e mostrando detalhadamente seu
funcionamento para a criacdo da arte. Assim que finalizado, Larissa se prepara
para usar a maquina de prensa para que a arte seja gravada na camiseta. E, no
final, mostra Larissa experimentando o produto final.

Legenda:

Nada como criar uma camiseta do seu jeito, né? Com a Cricut Maker 3, cada
detalhe é feito sob medida para o seu estilo.
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Deixar sua criatividade solta e criar pecas Unicas nunca foi
tao facil! Quem mais ja quer personalizar a sua?

#maker #cricut #personalizacdo #criatividade #DIY #fashion

Link do Reels: https://www.youtube.com/shorts/Po4rcfNIDAE

Roteiro Reels 04

Titulo: Storytelling 03 - Feira Criativa
Cricut Duracéao: 30’

Cliente: Cricut Brasil

Agéncia: Borogodd

Produtora: Borogoddé

Data: 02 de novembro de 2024

Sinopse: Larissa com a sua camiseta feita com a Cricut parte para a Feira
Criativa Cricut, onde se diverte, faz networking e aprender tudo sobre o
universo da papelaria criativa e empreendedorismo.

Cenal:

O video inicia com a Larissa se arrumando e colocando a camiseta

que criou. Cena 2:

Larissa parte para o deslocamento, mostra cenas do carro, do

caminho. Cena 3:

Mostra Larissa chegando na feira e se encantando com as barracas e todo
0 entretenimento do evento.

Cena4:

Larissa passa de barraquinha por

barraquinha. Cena 5:

Video finaliza com ela tendo a melhor experiéncia e finalizando o dia.

DETALHAMENTO: Seguindo o segundo video, este video inicia com a
Larissa experimentando o produto que ela mesma criou e usando ela para ir
para a Feira Criativa Cricut, onde ela se diverte, mostra a feira, anda nas
barracas e extrai o melhor que a feira proporciona.

Legenda:

Nada como vestir sua propria criagdo e partir para um dia cheio de descobertas!


http://www.youtube.com/shorts/Po4rcfNlDAE
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A Larissa escolheu o look perfeito que ela mesma personalizou com a Cricut, e foi
curtir nossa feira e toda a vibe incrivel desse evento!

Da criatividade em casa a diversao la fora— porque nada supera a experiéncia
de usar algo feito por vocé!

#feiracriativacricut #personalizagdo #diy #cricut #experiéncias #tecnologia

Link do Reels: https://youtube.com/shorts/VcEbatOg7LQ?feature=share

8.3 Artes Finais

Figura 40 — Modelo de Carrossel - Institucional

Da papelaria ao tecido, a Cricut é
ideal para criar cartdes, convites,
estampas de roupas e itens de
decoracao. Transforme facilmente
qualquer maoterial em pegas
dnicas com precisdo e estilo!

Mdquinas de corte inteligentes e
prensas térmicas com app intuitivo,
perfeitas para criar e personalizar
cartdes, roupas e objetos dodia a

dia com preciséo e facilidade.

Bora criar?

| Mais informacdes no nosso site!
cricutbrasil.com.br

Com o Design Space da Cricut, vocé
cria de forma facil e intuitiva. Acesse
uma biblioteca de designs ou crie
suas préprias artes, personalizando
detalhes e tamanhos rapidamente!

Fonte: Autoria Propria

Legenda Instagram:

Mas afinal, por que a Cricut é a escolha dos criativos?
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Se liga em como ela pode liberar sua criatividade de forma simples, rapida e
pratica! O universo criativo, nas suas maos!
E ai, bora?

#PraTodosVerem: Carrossel de 5 fotos, planos de fundo nas cores azul e verde.
Duas primeiras telas com imagens de produtos como ecobag, camisetas e
almofadas e as maquinas Cricut. O texto escrito em branco e verde busca
explicar como a marca Cricut é versatil, as maquinas aceitam tecido, papel e
diferentes materiais para criar diferentes produtos. A terceira imagem mostra
tela do Design Space, app intuitivo utilizado para a criagdo das artes e
personalizagées. Ultima tela conta com o texto “Bora criar? Mais informacdes
no site” com o endereco do site da marca logo abaixo.

#cricut #empreendedorismo #criatividade #tecnologia #inovacdo #paracegover

Figura 41 — Carrossel - Feira Criativa Cricut

e Suo[m Suom
Fellfd cricut cricut®
Criativa &8 @Cri |
cricut ~_mem Triar bl

16e17 LOC_OI: 13h as
agosto FABﬁ_g}:A 18h30
[ Ingressos gratuitos |
Suc.m W] Formal|
cricut® cricut®
MOIdO r Empreender

Faga cada criag@o dnica
com o Cricut. Personalize
com estilo, adicione seu
toque especial a
qualquer projeto.
Expresse-se atrovés do
customizagdo e torne o
comum extraordindrio.

Transforme sua poix@o em
negdcio com @ Cricut, Crie
produtos personolizados,
exponda seu potencial
Criotivo € CoNstrua sua
marce. Empreenda com
confiange e quolidade.

Dé formae &3 sucs ideios
com precisGo Cricut,
Molde materiais diversos
com facilidade; crie
designs unicos ¢
transforme conceitos em
objetos tangiveis. Sua

.

criatividode, nosso
suporte.
“
&1y 7

Fonte: Autoria Prépria
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Legenda Instagram:

Atencéo, criativos! Esta chegando nhovidade na area, a Feira Criativa Cricut ja tem
data marcadal!

Junte- se a nds e bora conhecer mais uma novidade aqui em Ribeirdo! Um evento
completo de muita dindmica, arte, inovacao, tecnologia e claro, criatividade!

Arraste para o lado e descubra tudo o que te espera! Nao perca a oportunidade
de se conectar com o universo criativo.

Margue na agenda e venha criar com a gente!

#PraTodosVerem: Carrossel de 6 fotos, planos de fundo nas cores azul claro.
Primeira tela mostra informativos sobre o evento “Feira Criativa Cricut” realizada
nos dias 16 e 17 de agosto na Fabrica do Seb das 13h as 18h30 com ingressos
gratuitos. A segunda conta com imagens de uma camiseta e uma almofada
personalizada e texto em verde “Sua forma Cricut de criar” o restante do texto
diserta sobre a liberdade de criacdo adquira com as maquinas e produtos Cricut.
A terceira tela conta com imagens de maquinas e com o texto em laranja “Sua
forma Cricut de Inovar” o restante do texto diserta sobre as tecnologias Cricut e as
possibilidades de inovacdo. Quarta tela conta com a imagem de uma maquina e
um projeto em madeira balsa e texto em azul escuro “Sua forma Cricut de Moldar”
0 restante do texto diserta sobre as possibilidades de materiais e criagbes. A
quinta tela conta com a imagem de uma maquina Cricut em uso e o texto em verde
escuro “Sua forma Cricut de Empreender’ o restante do texto diserta sobre
transformar um hobbie em empreendimento com Cricut. A sexta e Ultima tela
conta com a imagem de uma bolsa e uma almofada personalizada o texto em
amarelo “Sua forma Cricut de Personalizar” o restante do texto diserta sobre
personalizacdo e a expressao da criatividade através da customizagao.

#feira #criatividade #cricut #inovacdo #tecnologia #paracegover
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Figura 42 — Mockup Outdoor - Institucional

cricut

@BCriar

Descubra mais em © @cricutbr

Fonte: Autoria Propria
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Figura 43 — Mockup Outdoor - Divulgacgéo Feira Criativa Cricut

®
Feira
Criativa

crict
Saiba mais em (@ @cricutbr

Fonte: Autoria Propria
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Figura 44 — Mockup Outdoor - Feira Criativa Cricut

Venha para 16 17 13h as
GgOStO v./ ]8h30

Feira Criativa

- /
Crlcut § A Fdbrica
“ Instituto SEB

LDescub’m mais em (& @cricutbr ]

Fonte: Autoria Propria
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Figura 45 — Mockup Outdoor - Pés Feira Criativa Cricut

Obrigado,

Ribeirdo Preto!

cricut

Fonte: Autoria Propria



Capitulo 8. CRIACAO

159

Figura 46 — Press Kit para Influencers

4 )

X, o

Fonte: Autoria Prépria

cricut

@Criar
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Figura 47 — Convite para Influencers da Feira Criativa Cricut

Prezado(a) NOME,

E com grande entusiasmo que convidamos vocé para participar da
Feira Critiva Cricut. Este evento Unico acontecerd nos dias 16 e 17 de
agosto, das 13h as 18h30, na A Fdbrica, localizada na Rua Mariana
Junqueira, 33 - Centro, Ribeirdo Preto.

Personalizar objetos Participar como guia
utilizando as inovadoras em workshops criativos,
mdquinas Cricut compartilhando sua expertise

Conectar-se Explorar diferentes dreas temdaticas,
com outros criadores incluindo o Espago Empreender,
e entusiastas do artesanato Espaco Moldar e Espacgo Personalizar

Sua presenca serd fundamental para inspirar e guiar os visitantes,
mostrando como a tecnologia Cricut pode transformar
ideias em realidade.

Junte-se a nds nesta celebragdo da criatividade, inovagdo
e comunidade maker. Sua participag¢do ajudard a tornar
este evento verdadeiramente especial!

Mal podemos esperar para vé-lo(a) na Feira Criativa

Atenciosamente,
Equipe Cricut

Fonte: Autoria Prépria
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Figura 48 — Panfleto da Feira Criativa Cricut

FRENTE VERSO

d Venha descobrir como a Cricut pode transformar suas ideias
S Descubra um mundo de possibilidodes
U G criativas na Feira Criativa Cricut! ( o
® Aqul vo::é er.ioomm.rd um umve.mde Méquinas de Corte 1
piragdo e ao seu

Corte com precisdo

Liberte sua imoginagdo e dé vida as uma variedade de maoteriais

s5u0s ideios mais cusodas Com Nossa pora seus projetos.

® Jogia de ponto, que combi

b Yies PN NZe J

dindmica. Seja vocé um arteséo 7" ™\

experiente ou um crigtive iniciante. Pibraas T
Transfira designs para tecidos
e conecas com facilidade

s = imagens e fontes,
A Cricut oferece as ferramentos
perfeitas para transformar seus /
sonhos em reclidade tangivel. Materiais de Criagdo:
Prepare-se para explorar, aprender Acessérios que tornam

e criar como nunca antes, Cada
visitante é convidado a fazer porte
de uma comunidade vibrante de
cricdores, onde a criatividade ndo
conhece limites!

A _/

e qualidade prefissional,

L

Design Space:

Nosso software gratuito e
intuitivo para criar e personalizar
seus projetos com mithores de

seus projetos mais fdceis
e profissionais, Como vinil,

papéis e ferramentas

Seja bem-vindo & comunidade maker
onde a criatividade ndo tem limites.

cricut. '@i‘ﬂ*

Fonte: Autoria Prépria
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Figura 49 —Banners - Feira Criativa Cricut

Suo[m
cricut
®Criar

Liberte suc imaginagdo
com a tecnologia Cricut,

Transforme ideias em
realidade com precisdo
e facilidade.

Crie sem limites, inspire-se
e surpreenda-se COm suas
préprias criagdes.

cricut®
Inovar

Descubra noves
possibilidades com as
ferromentas Cricut.

Inove em seus projetos,
combinando tecnologia
de ponta e sua
criatividade Unico.

Reinvente o artesanato
com soluges inteligentes.

SV Forma)
cricut®
Moldar

Dé forma &s suas ideios
com precisdo Cricut.

Molde matericis diversos
com facilidade, crie
designs Unicos e
teansforme conceitos

om objetos tanglveis,

Sua criotividede, nosso
suporte.

S¥e] Forma
cricut®

Empreender

Transforme sua paixdo
em negécio com a Cricut,

Crie produtos
personclizados, expanda
seu potencial criativo @
CONSruc SUa Marca.

Empreenda com confionga
e qualidade.

Fonte: Autoria Prépria

Fogo cado criogdo Unico
com ¢ Cricut,

Personclize com estilo,
adicione seu toque especiol
a qualquer projeto.

Expresse-se otravés
da customizagGo e torme
o comum extraordindrio.
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Figura 50 — Post Atrac&do Musical

ATRAGCAD MUSICAL

Samuel
Rosa

@
agosto

A Fabrica

Instituto SEB

Feira

Criativa sl |
crlcut FéBRLCJA [ Ingressos gratuitos pelo Sympla ]

INGRESSOS LIMITADCS

Fonte: Autoria Propria

Legenda:

Prepare-se para uma noite incrivel! Samuel Rosa estara se apresentando no dia
16 de agosto, as 19h30, na Feira Criativa Cricut! Bora deixar a vida nos levar e
venha com a gente uma experiéncia Unica cheia de musica, criatividade e muito

amor!

PraTodosVerem: Post mostra informativos sobre o show do convidado Samuel
Rosa evento “Feira Criativa Cricut” realizada no dia16 agosto na Fabrica do Seb as
19h30 com ingressos gratuitos.

Ingressos limitados disponiveis pelo Sympla. Nao perca!

samuelrosa #feiracriativacricut #musica #criatividade
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Figura 51 — Leve uma camisa para Personalizar

Traga sua
camiseta e
personalize
com a Cricut!

Leve uma camiseta lisqg,
sem estampas € em bom
estado, e mostre sua
criatividade com a Cricut!

Bora criar?

\
16e17 A Fdbrica
agosto §| 18h30 [ instituto SEB

Feira |
Criativa i
cricut FABRICA

Ingressos gratuitos ]

Fonte: Autoria Propria

Legenda:

Vai participar da nossa feira? Entdo ndo esqueca de levar uma camiseta
propria para dar um toque especial! Com as maquinas de corte e prensas Cricut,
vocé cria estampas Unicas e personalizadas.

Essa é a chance de soltar aimaginacgao e fazer uma peca so6 sua.

Traga sua criatividade e vamos criar juntos!

#PraTodosVerem: Post mostra informativos sobre o evento “Feira
Criativa Cricut” realizada nos dias 16 e 17 de agosto na Fabrica do Seb das 13h
as 18h30 com ingressos gratuitos e convida todos a levarem blusas brancas para
serem personalizadas no evento.
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#feiracriativacricut #criatividade #personalizagéo #cricut

Figura 52 — Mockup Banner - Feira Criativa Cricut

i:;m

cricut

_‘E!Crior
swGImy #Feira
cricut® gf!°*LV°
moldar g "

#Feira

cricut  FABRicA  Criativa
OCriar g Cricut

Fonte: Autoria Prépria
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Figura 53 — E-mail Marketing - Feedback
e
=

& o
> cricut
& @Criar

OIlq, Artista Extraordindrio!

Uau! Que feira incrivel tivemos, ndo € mesmo?
Estamos ainda vibrando com toda a criatividade
que rolou na Feira Criativa Cricut. Mas agora,
queremos saber: o que VOCE achou da nossa
celebragdo maker?

Entdo, que tal nos contar como foi sua
experiéncia? E super facil:

DE SUA NOTA DE 1A 5 ESTRELAS

g iaRaiew,

Conte-nos o que mais curtiu. Foi 0 espago
Empreender? Os workshops criativos? Ou quem
sabe aquele momento mdégico quando vocé
personalizou algo incrivel?

Compartilhe suas ideias para tornar o préximo
evento ainda mais espetacular!

N S

Lembre-se: sua avaliagdo nos ajuda a criar
eventos ainda mais incriveis no futuro. E como
ajustar as configuragdes da Cricut para o corte
perfeito - sua opiniGo nos ajusta para a perfeigao!

Para avaliar, é sé clicar no botéo abaixo e deixar
sua criatividade fluir (como sempre)!

Avaliar a Feira Criativa Cricut

Mal podemos esperar para ler seu feedback e
comegar a planejar nossa préxima aventura
criativa juntos!

Continue brilhando e criando,
Sua Equipe Cricut

Siga para acompanhar as novidades

f ® o @cricutbrasil

Fonte: Autoria Prépria
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Figura 54 — E-mail Marketing - Explore Cricut

0Ol4, Querido Maker!

Ainda estamos nas nuvens com o sucesso da nossa
Feira Criativa Cricut! Que evento incrivel, ndo é
mesmo? Esperamos que vocé tenha se inspirado
tanto quanto nos!

Mas e agora? Como manter essa chama criativa
acesa? Bem, temos a resposta perfeita para vocé!

Que tal transformar aquela inspiragdo em criagdes

incriveis no conforto do seu lar? Com as maquinas
e produtos Cricut, vocé pode:

Criar designs personalizados
para camisetas, canecas, e muito mais

Dar vida a projetos de scrapbook
e cardmaking Unicos

Decorar sua casa com vinil e transfer

Explorar o universo do sublimagao
com nossas novas maguinas!

Explorare o Mundo Cricut

www.cricutbrasil.com.br

Ndo perca a oportunidade de transformar sua
criatividade em realidade. Com a Cricut, o céu
éolimite!

Esperamos ver suas criagoes em breve! Ndo se
esquega de compartilhar usando #CricutBrasil

Abragos,
Equipe Cricut Brasil

Siga para acompanhar os novidades

© f ® o @cricutbrasil

Fonte: Autoria Propria
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Figura 55 — Modelo Elemidia - Institucional

¥l Forma

cricut
BCriar

Descubra mais em

@cricutbr

Fonte: Autoria Prépria

Figura 56 — Modelo Elemidia - Feira Criativa Cricut

ra agosto /
Criativa @
crewt " GEBI]

Descubra mais em

@cricutbr

A Fabrica | Instituto SEB

Fonte: Autoria Propria



9 CONCLUSAO

Através da execucdo deste trabalho, conseguimos aplicar na prética todo o
conheci- mento adquirido durante o curso de Publicidade e Propaganda.
Desenvolver a campanha, passando por todas as etapas, desde a prospecc¢ao
até a execucao, proporcionou uma valiosa experiéncia profissional.

A colaboracéo do cliente Cricut Brasil foi essencial para a conclusao do
projeto. O fornecimento de informacfes foi claro e objetivo, o que facilitou a
compreensdo dos problemas e a criacdo de estratégias eficazes para resolvé-
los. Com isso, foi possivel elaborar a campanha “Sua forma Cricut de Criar®

Além disso, enxergamos o PROEX como um desafio académico
estimulante e uma oportunidade valiosa de aplicar as competéncias
profissionais adquiridas ao longo dos quatro anos de graduagdo. Gracas a essa
experiéncia, conseguimos atender com exceléncia aos requisitos do projeto e
entregar uma campanha completa. Durante o processo, tivemos a chance de
vivenciar o cenario da publicidade de forma préatica, adquirindo uma visdo
ampla e integrada de cada setor dentro de uma agéncia. Agradecemos
sinceramente a todos os professores e profissionais que nos acompanharam e
orientaram ao longo de todas as etapas, contribuindo para 0 nosso crescimento
e aprendizado.
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ANEXO A - Termos de Autorizacao de Uso e Imagem

TERMO DE AUTORIZAGAO DE USO DE IMAGEM E SOM DE VOZ

Eu. (25 y 0 )
autorizo livre e voluntariamente o zmpo de alunos formandos do curso de

Comunicagéo Social, Publicidade e Propaganda do Centro Universitario Bardo de
Maué, denominado "Borogodé Comunicagdes”, a obter fotografias, filmagens efou
gravagdes de voz e imagem de minha pessoa para fins do projeto académico de
conclus&o de curso, intitulado como PROEX.

Estou ciente do projeto mencionado e concordo liviemente em participar dele.
Autorizo que o material e as informagdes obtidas relacionadas a minha pessoa
possam ser utilizados, publicados e armazenados. Todo contelido sera de
propriedade do grupo e da Instituigdo Centro Universitario Barao de Maua, e ambos
poder3o utilizar este material para fins de interesse.

(Sert) Uiwici. frelo (sP), 05 de_novermbn de _224 .

Assinatura do participante do projeto.
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0

DE MAUA

CENTRO UNIVERSITARIO BARAO DE MAUA
TERMO DE AUTORIZAGCAO DE IMAGEM E SOM

Eu %QAWN) APMC)“ Cubég __ portador da Cédula de identidade RG
nASAS Yo, inscrito no CPF/MF sob no OB .L‘O"L AY8-SU residente 3 Av/Rua
Drdonio Gar Quecs n®, 202, municipio de Ribeirdo Preto. AUTORIZO o uso de minha

imagem e voz em todo e qualquer material entre imagens de video, fotos e documentos, para ser utilizada

no Projeto Experimental de Campanha - PROEX do oitavo semestre do curso de Publicidade e
Propaganda do Centro Universitrio Bardo de Maud e nas pegas de comunicagao que serdo veiculadas.
A presente autorizagao é concedida a titulo gratuito, abrangendo o uso da imagem acima mencionada
em todo territdrio nacional, das seguintes formas: () home page; (/) midia eletrénica (video-tapes,

televisao, cinema, entre outros).

Fica ainda autorizada, de livre e espontanea vontade, para os mesmos fins, a cessdo de direitos da

veiculagdo das imagens e sons nao recebendo para tanto qualguer tipo de remuneragao.

Por esta ser a expressdo da minha vontade declaro que autorizo o uso acima descrito sem que nada haja
a ser reclamado a titulo de direitos conexos & minha imagem ou a qualquer outro, e assino a presente
autoriza¢do.

Qb ngé ,dia@dewbode w‘h

7

(Assinatura)
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TERMO DE AUTORIZAGAO DE USO DE IMAGEM E SOM DE VOZ

Eu, Junes dQSJ@O CQMW

autorizo livre e voluntariamente o grupo de alunos formandos do curso de
Comunicagdo Social, Publicidade e Propaganda do Centro Universitario Barao de
Maua, denominado "Borogodé Comunicagoes", a obter fotografias, filmagens e/ou
gravagdes de voz e imagem de minha pessoa para fins do projeto académico de
concluséo de curso, infitulado como PROEX.

Estou ciente do projeto mencionado e concordo liviemente em participar dele.
Autorizo que o material e as informagdes obtidas relacionadas a minha pessoa
possam ser utilizados, publicados e armazenados. Todo conteddo sera de
propriedade do grupo e da Instituicao Centro Universitario Barao de Maua, e ambos
poderao utilizar este material para fins de interesse.

M sP), G4 de Wbﬁae 2024

=

Z
Assinatura do participante do projeto.

Cigitalizado com CamScanmer
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TERMO DE AUTORIZAGAO DE USO DE IMAGEM E SOM DE VOZ

Eu, 00 \PLOL\Q -%m/\b”

autorizd livre e voluntariamente o grupo de alunos formandos do curso de
Comupnitagdo Social, Publicidade e Propaganda do Centro Universitario Bardo de
Mau4, denominado "Borogodé Comunicagbes”, a obter fotografias, filmagens e/ou
grava de voz e imagem de minha pessoa para fins do projeto académico de
conclus&o de curso, intitulado como PROEX.

Estou ciente do projeto mencionado e concordo liviemente em participar dele.
Autorizo que o material e as informagdes obtidas relacionadas 2 minha pessoa
possam ser utilizados, publicados e armazenados. Todo contetido seréa de
propriedade do grupo e da Instituigio Centro Universitario Bardo de Maua, e ambos
poder3o utilizar este material para fins de interesse.

Q[bg‘mvg‘?ﬂkiz (SP), D w N ot o024

y

natura do participante do projeto.
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TERMO DE AUTORIZAGAO DE USO DE IMAGEM E SOM DE VOZ

Eu, s LY 0 :

autorizo livre e voluntariamente o grupo de alunos formandos do curso de
Comunicagao Social, Publicidade e Propaganda do Centro Universitario Barao de
Maua, denominado “"Borogodé Comunicagoes”, a obter fotografias, filmagens efou

gravagdes de voz e imagem de minha pessoa para fins do projeto académico de
concluséo de curso, intitulado como PROEX.

'

Estou ciente do projeto mencionado e concordo liviemente em participar dele.
Autorizo que o material e as informagdes obtidas relacionadas & minha pessoa
possam ser utilizados, publicados e armazenados. Todo contetdo sera de
propriedade do grupo e da Instituigao Centro Universitario Barao de Maua, e ambos
poderao utilizar este material para fins de interesse.

Qilazivdq Preta  (SP).OU  degovemlyo degool .

R

Assinatura do participante do projeto.

Cigitafizedo com CamScanner
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ANEXO B - Prints de orgamento

Plano de Midia

Criado em: 20/10/2024 por harogodocomunicaco

Resumo do Pedido

Total
Nome Prego Exibicoes
Edificio Center Plaza RS 1.420,00 96.768
New Century - Rp RS 1.420,00 96.768
Edificio Times Square Business RS 2.850,00 217.728
W. Offices R$ 2.280,00 169.344
Ribeirdo Office Tower RS 1.710,00 120.960
Comercial José Fortes Guimardes RS 1.140,00 72576

*A confirmagdo final dor rech apés m geragdo do seu pedido

‘O pagunento y

O prazo kmite de entregi

RS 10.820,00

Métricas Projetadas

6

ESPAGOS

Exibigoes Diarias Telas

1.152
1.152
2.592
2.016
1.440
864

anha
da campanhn

W ! o~

32

taces

Ambiente
Edificios Comerciais
Edificios Comerciais
Edificios Comerciais
Edificios Comerciais
Edificios Comerciais

Edificios Comerciais

ﬁ eletromidia aaui

774,1 mil

exlbicoes
Tipo Midia Veiculagio
Digital 84 Dias
Digital 84 Dias
Digital 84 Dias
Digital 84 Dias
Digital 84 Dias
Digital 84 Dias

Pagina 1 de 1
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¢ & A FABRICA

@ Protegida com a criptografia de ponta a...

Isso mesmo, de 21

Seria apenas uma simulagdo de valores para
realizarmos um projeto académico

A sim! Entendo

irei realizar o orgamento para vocés
" " Dia(s) de aluguel do espago-RS ¢
(4 dias x 2.000,00)
+ Dia(s) de limpeza - RS
(4 dias x 1 ))
+ Dia(s) de seguranga RS 800,00
(4 dias x 200,00)
- Dia(s) de técnico - RS
(4 dias x 300,00)
(s) de montagem e desmontagem - RS

(4 Ehas x 200,00)
TOTAL: RS 11 0- CUSTO A PAGAR
Aqui esta o

Gostaria de informar que durante semana o Nau
Vestibular no fica disponivel para locagao

pois das 13h20 as 18h10 funciona o cursinho
comunitdrio

apenas fora desse h 0 & permitida a locagdo
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18:42 T e
< 20 . +55 16 3902-3105 Qd

Entfio ta todo mur, duinta-feira ;
16:33

Vocé consegue nos chamar na
segunda? 15:33

Imaginooo, deve ser correria mesmo!
hahahhah 15135
Imaginaaa, ndo queremos atrapalhar

pode deixar que na segunda pela
manhga, eu retornoo! E ai

conversamos dieitinho .c
Mo obrigada pela atengdo desde J§

1536

Até segundaaa, e bom trabalho pra

Seguinte. Cotamos aqui 5.,
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NOVA FRAME PRODUTORA

Proposta comercial

PRE PRODUGAO VALOR/DIARIA

- Roteiro 200,00 R$

- Visita técnica 00,00 R$

- Montagem de equipamento 00,00R$
PRODUGCAO

2 - CINEGRAFISTA 2.000,00 R$

1 - DRONE 2.000,00 R$

1 - DRONE FPV 2.000,00 R$

1 - FOTOGRAFO 2.000,00 R$

ILUMINAGAO

2 - AMARAN 1.500,00 R$

2-LED 1.000,00 R$
POS PRODUCAO

1-VIDEO INSTITUCIONAL 400,00 R$

3- REELS 300,00 R$

100 - FOTOS 1.300,00 R$

TOTAL 12.700,00 R$
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repe » Todae 01 Frodion « Bazires 23m

Painel Backdrop com ilhés

sues RS 730,59
Prazo de produgdo: S dias

Op;oes Disponvas

* Tamanho:

4002C0em v

* Quantidade de ithos:
461Ih0s v

+ Escolha a forma da eriar seu produto:
Enviar minha arte pronts v

Envie sug arte para impressao em PDF:

Envier fegaiva

COMPRAR

Caicular Frete 14030335 Simular

# Fretes Disponiveis
Transportadora
Eorta-apona (Prazo 6 das (leis) RE20.19

Banner

Banner Personalizado

0 Banner Publicitario sao ums dtima ferme de captar a atengao dos seu
clientes e colaboradores. Persanalize as suas Banner com um design

criativo.
Promocao Econdémico Pramium Personakizar

Tomanho Imu:oo mm vl

Material I'.:r.w Brilhc 280z vl

Impress3o Cores S5 frente

Outres lsox&q, corddo e vipt VI

Quantidade s vl
R38878+

Or¢amento Online: R$8 29' 97
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Seuc

1 Produto

LW
CERERATION

CENIRATION

Dverox

//

arrinho

Ecobag Algodao
Natural

11 unid. / Mais Vendida

30x40cm Sik1Lado +5

Banner

Banner Personalizado

O Banner Publicitario
clientes e cofaborador
tivo

Promocac Econdmico
Tamanho 800 %1200 mm
Material osa Brihe 160z
Impressao e
Outros pe

Basilo, C

Quantidade

—
Orgamento Online:
Resumo
R$ 305,61 Subtotal
RS 27,78 unid. Frete
Total

0 uma otima forma de captar 3 steng3o dos seu
ersonalize as suas Ba

\er com um design

2

RS3S4 8T

R$322,99

R$ 305,61

a calcular

R$ 305,61

Finalizar pagamento

Fonte: Orcamento https://www.printi.com.br/

Inicio Produtos Institucional Corporativo

Q printi

Caderneta Pequena
% % % & 0avaliagles

As caderneias pequenas no tamarho (9«14 cm) sdo congsideradas
produtos scfisticados €, geralmente, sac produzidas com materiais
sobrics, evitando grandes destagues, com apenas o logo ou nome da

Exibir mais

Modelos de impressao

Mais Vendida

Valor total

RS$19313 19.31 /i

Quantidade

10 unid. / R$ 183,13

1/ Adicionar ac carrinho

¢/ Configurar do meu jeito


http://www.printi.com.br/
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Oprlntl Inicio  Produtes Institucional €
’f

1 -a
ISSERe, ot

Caneta Slim Touch
W % W Y 0avaliagées

As canetas sao versateis e podem ser usadas em diversas agoes:

Jistribuidas a clientes e parceiros, Integradas aos materiais dos

colaboradares, ou destacadas em eventos e acoes especiais. Com a

Exibir mais

Oprlnti Inicio Produtos Institucional Corporativo

Seu carrinho

1 Produto
Botton R$ 3.313,01
1500 unid. / Econém
2
3,5x35cm (Redondo) 1Face +6 &

Valor total

R$236,25 n.sisna

Quantidade
0 unid v B
nar ao carrinho
(1]
Q 2 R =

Resumo

Subtotal R$ 3.313,01
Frete a calcular
Total R$ 3.313,01

Finalizar pagamento
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QOprinti  inicio Produtos Institucional Corporativo

Convite de Casamento
w W W % % 0avaiiagoes

Os sao is para icar seus Eles
dao dicas sobre o estilo da sua festa e fazem seus convidados ficarem

Valor total

R$26,97 2,70 lunid.

ansiosos pelo grande dia. Acabamentos sofisticados, layouts bem Quantidade
produzidas @ um texto bem redigido &30 suficientes para despertar 3
10 unid. | RS 26,97 v +
Exibir mais
Duvidas? Atendimento Whatsapp
Fale Conosco (M) 91709-5209 M) 91709-5209
PRODUTOS Qro. PRECO.
| Cameeta Basca Branca “‘
LKL CBBRANCOTM o
tamanha: M
Sublotal  R$24200
Frow |Hefins b=

Totat

R$ 242,00
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VIA
MIDIA

Orcamento - BOROGODO

PANFLETOS

Panfleto em impresséo digital, couché 120g, 4x4 cores (colorido
frente e verso), tamanho AS5.

3.000 unidades - R$ 1.100,00 (0,35/un)
5.000 unidades - R$ 1.450,00 (0,29/un)

PRAZO DE PRODUGAO E ENTREGA: 7 dias dteis apds aprovagéo de
arte.

FORMA DE PAGAMENTO: A COMBINAR.
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Nobile Valores Atualizados

Exibicdo de Outdoor em PAPEL :

Quantidade Valor Unitario
01R$ 2.480,00

02 R$ 2.160,00

03 R$1.962,00

04 R$1.790.00

05 ou mais R$ 1.690,00

Producgao em papel em

processo digital com papel
couchet 120g: R$ 250,00 unitario

Produc3o: 5 ou mais zera

Exibicdo de Outdoor LONADO :

Quantidade Valor Unitario
01R$ 2.785,00

02 R$ 2.370,00

03 R$ 2.150,00

04 R$1.975,00

05 ou mais R$ 1.880,00

Producao Lonado em processo
digital com bainha, reforco e
ilhos a cada 20 cm: R$ 1.100,00
unitario

Produgac: 5 ou mais zera

oiii, boaa tardee, consigo sim!

segue orgamento:

0 investimento em outdoor em Ribeir&o Preto
gira em torno de R$1.680,00 a R$2.050,00 por bi
semana (14 dias) + producéo do cartaz ou lona

produgéo cartaz: R$320,01

Produgéo lona flex: R$1.100,00
Producio lona premium: R$1.300,00

ja para frontlight e LED, pode considerar

R$9.000,00 mensal

Consegue me mandar os valores detalhados do
outdoor? Igual da outra vez?

claroo;
Pontos OR: R$1.680,00
Pontos PN: R$1.930,00

Pontos DI: R$2.050,0(
Pontos UD: R$2.050,00

Fonte: https://www.spoutdoor.com.br/


http://www.spoutdoor.com.br/
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